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Design-Guidelines fiir den Deutschen Seg-
lerverband

Segeln ist, wie Wandern, Radfahren, Inline-
Skating, Golf, Skifahren, Rudern und Kanufah-
ren, ein besonders naturnaher Sport. Er nutzt
die vorhandene (natur-) rdumliche Umwelt an
der Kiste und auf Binnengewdssern als Hin-
tergrund fiur sportliche Betdtigung, Freizeit
und Erholung. Anders als Wandern, Radfahren
und Kanusport ist Segeln jedoch auf das Vor-
handensein baulicher Anlagen angewiesen,
ohne deren Hilfe die Lagerung, Pflege und der
Einsatz von Booten kaum mdglich waren. Die-
se Anlagen werden von Vereinen, Kommunen
oder gewerblichen Unternehmen errichtet
und betrieben.

Der Deutsche Segler-Verband (DSV) ist der
Dachverband von etwa 1300 gemeinniitzi-
gen Segelclubs in Deutschland. Nach seinem
Grundgesetz, in dem u.a. die Ziele des Ver-
bandes benannt sind, fordert und pflegt der
DSV ,das natur- und landschaftsvertragliche
Segeln zu Wasser, zu Lande und auf dem Eis
auf der Grundlage des Amateurgedankens
fir Erwachsene und Jugendliche als Freizeit-
und Breitensport sowie als Leistungssport
und Fahrtensegeln auf See und Binnengewas-
sern” (§1 (Il)). Um dies zu erreichen, kann der
Verband u.a. geeignete ,Mallnahmen zur Nut-
zung, Erhaltung, Planung und ErschlieBung
von Wasserflachen und Ufergebieten, Einsatz
fur Natur-, Landschafts- und Umweltschutz”
ergreifen (§1 (IV)) und durch Offentlichkeits-

arbeit unterstitzen. Gleichzeitig werfen heute
der demografische Wandel — weniger und alte-
re Mitglieder — und veranderte Serviceanspru-
che der Mitglieder an ihre Vereine — weniger
personliches Engagement, wachsende Nach-
frage nach Dienstleistungen - die Frage nach
der Zukunft der Vereinsstruktur auf.

Es liegt deshalb im Interesse des DSV, dass die
baulichen Anlagen und die Angebote seiner
Mitgliedsvereine einerseits die funktionalen
Quialitaten aufweisen, die zur Ausiibung des
Segelsports notwendig sind, diese sich aber
andererseits in die vorhandene (stadte-) bau-
liche und natiirliche Umgebung integrieren
und auf verdnderte Nachfragesituationen
reagieren. Das betrifft neben den eigentli-
chen Hafen und Anlegestellen auch Gebaude,
Versorgungsinfrastrukturen sowie die Aus-
stattung und Zonierung der Vereinsgeldande.
SchlieBlich kénnen Satzungen, Offentlich-
keitsarbeit und Serviceangebote der Vereine
dazu beitragen, Segeln auch fir zukinftige
Generationen attraktiv zu gestalten. Dabei ist
zu erwarten, dass Anlagen an der Kiiste ande-
ren Bedingungen entsprechen missen als an
Binnengewassern, Vereine anders arbeiten als
kommerzielle Anbieter, groBe Clubs andere
Maoglichkeiten haben als kleine.

Um die spezifischen Bedingungen unter-
schiedlicher Lagen, Betreibermodelle und
Vereinsstrukturen zu erfassen und daraus
Empfehlungen fir die Zukunftsfahigkeit ab-
zuleiten, hat der DSV die Detmolder Schule fir



Architektur und Innenarchitektur der HS OWL
gebeten, das Thema Design Guidelines DSV
in einer Studienarbeit systematisch zu unter-
suchen. Im Rahmen eines Wahlpflichtmoduls
haben deshalb im Wintersemester 2014/15
acht Studierende der Bachelor-Studiengange
Stadtplanung und Architektur die vorliegende
Dokumentation erarbeitet. Das Modul wurde
von Prof. Martin Hoelscher betreut und seitens
des DSV durch Dr. Eberhard Geisler und Peter
Knabe inhaltlich begleitet.

Im Laufe der Bearbeitung haben sich sowohl
die Methodik wie auch die Schwerpunkte der
Arbeit verdandert. Haben anfangs noch gestal-
terische Aspekte der Integration von Anlagen
des Segelsports in unterschiedliche raumliche
Kontexte im Vordergrund gestanden, traten
spater zunehmend Fragen der Organisation
und der Angebotsstruktur in den Vordergrund.
Dies ist unmittelbar auf die Methodik der Ar-
beit zurtick zu flihren. Dabei wurden zundchst
im Sinne von Best Practices die gestalterischen
Merkmale nationaler und internationaler
Sportboothdfen untersucht. Daraus konnten
erste funktionale und gestalterische Heraus-
forderungen von Binnen- und Kiistenanlagen,
von FlieB- und stehenden Gewassern, von
stadtisch oder landschaftlich gepragten Stand-
orten sowie von Trager- und Betriebsmodellen
abgeleitet und in einer Anforderungs-Matrix
zusammengefasst werden. In einem dritten
Schritt wurden schlieBlich vorhandene Anla-
gen von DSV-Vereinen besucht und dokumen-

tiert. Neben der Vor-Ort-Besichtigung kam
dabei auf der Basis der Matrix standardisierten
Interviews mit den Vereinsvorstanden oder
den Betreibern der Anlagen eine wesentliche
Bedeutung zu. Aus den dabei gewonnenen Er-
kenntnissen wurden schlief3lich im letzten Ar-
beitsschritt Empfehlungen fiir gestalterische
und organisatorische Mallnahmen abgeleitet.

Die vielleicht wesentliche Erkenntnis der Vor-
Ort-Termine bestand in der Aussage fast aller
Interviewpartner, dass der jeweilige Verein
sich rdumlich und organisatorisch fiir die Zu-
kunft bestens aufgestellt sieht und deshalb
die Notwendigkeit von Design-Guidelines
grundsatzlich in Frage stellt. Griinde dafir lie-
gen einerseits in einer kritischen Distanz zum
Bundes-DSV - nicht zu den Landesverbanden -
andererseits in der ,saturierten Wohlftihlecke”
einer teilweise langen Vereinstradition, aus der
heraus die Interviewpartner Notwendigkeiten
fir Veranderungen kaum anerkennen kdnnen
oder mochten. Vor diesem Hintergrund haben
wir uns entschieden, gestalterische und funk-
tionale Aspekte mdglicher Veranderungen
nicht als Empfehlungen zu entwerfen, son-
dern sie lediglich zu benennen. Demgegen-
Uber nehmen organisatorische Empfehlun-
gen, etwa zum Verhaltnis von Ehrenamt zum
Dienstleistungsverstandnis, zum Angebot fir
unterschiedliche Generationen oder zur Of-
fentlichkeitsarbeit, in der Dokumentation ei-
nen deutlich groBeren Raum ein. Die im Lauf
der Arbeit sinnvoll erscheinenden Interviews



mit einigen Landesverbanden des DSV kamen
leider nicht mehr zustande.

Mit der vorliegenden Dokumentation der Ar-
beitsergebnisse hoffen wir, einen Beitrag zur
Diskussion der Zukunftsfahigkeit des DSV, sei-
ner Mitgliedsvereine und des Segelsports in
Deutschland leisten zu kdnnen. Danke an die
beteiligten Studierenden fiir ihre engagierte
Mitarbeit und an den DSV fiir die inhaltliche
und finanzielle Unterstiitzung der Arbeit.

Detmold, im Februar 2015

Prof. Martin Hoelscher
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Best-Practice- Beispiele



Christof Meyer

Wassersportvereinigung
Monkeberg

Trager: Verein

Liegeplatze: 180

Mitglieder: ca. 400

Reviergrof3e: Kieler Forde / Ostsee




Allgemeines

Monkeberg ist eine Gemeinde mit knapp
4.000 Einwohnern im Kreis Plon am Ostrand
der Kieler Forde. Der Jachthafen der Wasser-
sportvereinigung Monkeberg befindet sich
komplett in Vereinseigentum und wurde von
dieser groBtenteils in Eigenarbeit errichtet. Die

Wassersportvereinigung Monkeberg (WVM
e.V.) verfligt Uber ca. 400 Mitglieder, davon
etwa 20% Jugendliche. Der Verein besteht seit
1968, die ersten Hafenanlagen wurden 1974
errichtet. 1976 wurde sturmbedingt ein Neu-
bau der Anlagen aus Eigenmitteln notwendig;
hierfiir wurde nach eigenem Bekunden ein Be-
trag von etwa 350.000€ aufgewendet. Im Jahr
1989 erfolgte der Neubau des Vereinsheims.
Der Verein ist stolz auf sein ehrenamtliches
Engagement: fast alle notwendigen Arbei-
ten rund um den Verein werden aus eigenen
Kraften erledigt; nicht erledigte Arbeitsdienste
von Mitgliedern werden finanziell ausgegli-
chen. Das Engagement seiner Mitglieder do-
kumentiert der Verein auf seiner Netzprasenz
und sorgt so flir das gewisse Wir-Gefiihl eines
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Vereins. Hervorzuheben ist ebenso die um-
fassende Nachwuchsférderung mit etwa 80
Jugendlichen. Der Verein bildet auf einer ei-
genen Flotte von Optis, RS-Jollen und Y-Jollen
aus. Jahrlich erwerben etwa 25 Absolventen
einen Sportbootflihrerschein; die theoretische
Ausbildung erfolgt dabei aus eigenen Kraften
im Winterhalbjahr. Gemeinsame Térns und ein
Sommerfest runden das Angebot des Vereins
ab.

Hafen

Der Hafen verfligt liber 180 Liegeplatze sowie
Gastliegeplatze an 12 Stegen. Die Hafeninfra-
struktur umfasst komplette sanitare Anlagen,
ein eingezdauntes Winterlager mit Mastenla-
ger und Trailerplatz sowie Entsorgungsmdg-
lichkeiten flr Altol und Bilgenwasser. Bei den
Steganlagen handelt es sich um feste Stegan-
lagen mit Stromanschluf3 und Trinkwasser; ein
W-LAN-Zugang ist ebenfalls verfligbar. Einen
eigenen Kran gibt es nicht; stattdessen steht
am Saisonbeginn und -ende dem Verein je-
weils ein Autokran zur Verfligung. Aufgrund



der Ortsrandlage sind auf dem Gelande keine
weiteren Versorgungseinrichtungen zu finden.
Gleichwohl befinden sich Lebensmittelein-
zelhandel, Restaurants, Cafés, Kneipen in der
nachsten bis naheren Umgebung; im Club-
haus kdnnen sich Gaste und Mitglieder selbst
versorgen. Die Anlage ist gut angebunden an
den Strand von Mdénkeberg; die Nachbarorte
Kiel sowie Heikendorf und Laboe sind bequem
per Fahrrad oder Auto erreichbar. Parkflachen
fur Kraftfahrzeuge stehen in nachster Umge-
bung zur Verfligung. Die Wassersportanlagen
befinden sich am Strandweg in Mdnkeberg,
der fir FuBganger und Radfahrer nutzbar ist
und quasi als Verbindungsweg zwischen Kiel
und Heikendorf bzw. Laboe direkt am Ostufer
der Kieler Forde verlauft. Die ErschlieBung des
Jachthafens fiir Kraftfahrzeuge erfolgt west-
lich der B502 liber Ménkeberg. Monkeberg ist
tber den OPNV an die Landeshauptstadt Kiel
und das weitere Umland angeschlossen. Zur
Hauptverkehrszeit fahren die Busse alle 10 Mi-
nuten; die nachste Haltestelle liegt in etwa 800
m Entfernung.

12

el

! ﬁw}_u_i___'i‘.!||-l\h.‘t\!_-'—‘.'r,#.-—"l R

Gestaltqualitat

Die Marina befindet sich im Vereinseigentum
an exponierter Lage der Kieler Innenforde ge-
genlber der Einfahrt zum Nord-Ostsee-Kanal.
Es sind gut gepflegte, libliche Steganlagen mit
einem gut sichtbaren ehemaligen Quermar-
kenfeuer als Hafenmeisterhaus vorhanden.
Durch die Ortsrandlage ist das Clubhaus ne-
ben einem in etwa 50m Entfernung vorhande-
nen Restaurantgebdude im Prinzip als Solitar
einzuordnen, sodass eine Beurteilung vor dem
Hintergrund des stadtebaulichen Kontexts des
Ortes Monkeberg nicht direkt moglich ist. Das
moderne Clubhaus mit Blick auf Hafen und
Kieler Forde macht einen familidaren, gastli-
chen Eindruck. Die von aul3en sichtbare Innen-
dekoration (Segel, Wimpel) unterstreicht den
maritimen Charakter der Anlage. Das Vereins-
haus entspricht zeitlos moderner Architektur
mit norddeutscher Sachlichkeit; grof3ziigige
Glaselemente in Fassade und Steildach sorgen
fir ein grof3zligiges, transparentes Erschei-
nungsbild. Fir Ménkebergs ortsbildpragende
Siedlungshausarchitektur mit teils fragwir-



6.3

vionkeberg

digen gestalterischen Anpassungen an einen
vermuteten Zeitgeschmack ist das Gebdude
in seiner Klarheit und Struktur unzweifelhaft
ein groBBer Gewinn. Die maritimen Anlagen
sind Ubersichtlich und klar decodierbar an-
geordnet; allein schon bedingt durch den
zwischen Clubhaus und Steganlagen verlau-
fenden Strandweg sind die Anlagen 6ffentlich
zuganglich.

Erweitertes Angebot

Der Verein verfugt ber eine sympathische,
umfangreiche und wirklich gelungene In-
ternetprasenz. Neben allen wesentlichen In-
formationen Uber Hafen und Verein stehen
fur Vereinsmitglieder und Interessenten die
Satzungen, Gebihrenordnung sowie die je-
weils letzte Ausgabe der vier Mal jahrlich er-
scheinenden Vereinszeitschrift ,Bulleye” zum
Herunterladen bereit. Die Moglichkeit zur
Kontaktaufnahme via E-Mail zu den Sparten-
Ansprechpartnern ist ebenso gegeben wie
eine Facebook-Prasenz. Ein Mitgliederbereich
rundet die Prasenz ab. Auf der Website infor-
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miert der Verein Uber alle seine Aktivitaten und
Sparten, so z.B. Uber die verfligbaren Sege-
lausbildungen oder die Jugendsparte; ebenso
werden hilfreiche technische Informationen
weitergegeben. Die vorbildliche Aufmachung
und Qualtitat der Netzprasenz bewegen sich
mindestens auf Augenhéhe mit kommerziel-
len Anbietern.

Quellen:

www.wvm-online.de
www.google.de/maps/place/Mdnkeberg



Bastian Bussenius

Stadthafen Senftenberg

Trager: Stadt Senftenberg
Liegeplatze: 140
Mitglieder: unbekannt
Segelrevier: 13 km?




Allgemeines

Die Kleinstadt Senftenberg liegt zwischen
Berlin und Dresden im Landkreis Oberspree-
wald-Lausitz und hat in etwa 24.987 Einwoh-
ner. Die Seen in der Lausitzer Seenplatte sind
im Zusammenhang mit der IBA Furstpuckler-
land entstanden. Auf einem stillgelegten Ta-
gebau entstand eine Seenlandschaft, die aus
20 Seen besteht und in etwa eine Grof3e von
7000 Hektar aufweist. Darliber hinaus sind die
Seen durch Kandle miteinander verbunden.
Der Senftenberger See ist einer der gro3ten
Seen in der Lausitzer Seenplatte mit einer Gro-
Be von 13 km? Dies entstpricht ungeféhr einer
Grof3e von 30 Ful3ballfeldern.

Hafen

Der Stadthafen Senftenberg befindet sich im
Nord-Westen des Sees und ist Giber den Stein-
damm mit der Innenstadt Senftenbergs ver-
bunden. Der Stadthafen Senftenberg hat 140
Liegeplatze. Der Preis betragt je Meter Boot-
lange 2€ flir Bootsbesitzer. AuBerdem gibt
es ein Angebot flir Kurzanlieger, welches bis
3 Stunden 3€ und ab 3 Stunden 5€ betragt.
Zusatzlich kostet das Einlassen des Bootes bis
120 kg 5€ und ab 120 kg 10€. Die technische
Infrastruktur des Hafens teilt sich der Hafen
mit dem Wassersportzentrum Grof3koschen.
Der Saulendrehkran, welcher Boote bis 3,2t
tragen kann, befindet sich mit der Winde und
Slipanlage in GroBkoschen. Obendrein bie-
tet der Hafen einen umfassenden Service an.
Beispielsweise bietet der Hafen eine Basisinf-

02 "http://news.world-architects.com/
it/astoc/de

03 http://news:,archive.world—architects.
com/de_09-22_onlinemagazin_podest_
de.html

ww.world-architects.com/en/
71 7._Stadthafen'_SenftenQerg
S e
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rastruktur an, wie eine sanitare Anlage mit WC
und Dusche. Daruber hinaus kdnnen Fakalien
auf dem Boot abgesaugt werden und der Miill
entsorgt werden. Zusatzlich gibt es eine Kiiche
und Strom und Wasser auf den Stegen.

Gestaltqualitat

Die Uferbauwerke des Stadthafens bilden eine
Struktur, die einer Schale sehr ahnelt. Im Nor-
den des Hafens befindet sich eine prominente
Promenade, welche zum Flanieren einladt und
sich in das Stadtbild einfligt. Dariiber hinaus
sind die Stege durch den Seebriickenkopf
auch als Aussichtsplattform nutzbar.

Marktsegment

Der Stadthafen Senftenberg ist auf keine spe-
zielle Zielgruppe ausgerichtet, da die angebo-
tenen Dienstleistungen des Hafens breit gefa-
chert sind, sodass fiir alle Alterklassen etwas
dabei ist. Beim Stadthafen Senftenberg sind
keine Vereinsstrukturen erkennbar, da der Ha-
fen von der Stadt betrieben wird.

Erweitertes Angebot

Des Weiteren bietet der Stadthafen Senften-
berg die Moglichkeit seine Gaste zu verkosti-
gen und bietet ein umfangreiches Angebot
an Fahrradern und E- Bikes an. Darliber hinaus
bietet der Hafen seinen Gasten die Mdglich-
keit im Hafen und Marine Shop sich mit den
notigsten Dingen einzudecken, die man als
Bootsbesitzer oder Tourist braucht.



Quellen:
http://www.senftenberger-see.de/de/stadthafen.html
http://www.baunetz.de/meldungen/Meldungen-Wett-
bewerb_Stadthafen_Senftenberg_entschieden_752903.
html

http://astoc.de/index.php?lan=&p=p&s=2&id=149&t=8

08 http://hannsjoosten.de.dd23718.k\a\ssq
senftenberg-sauerzapfe/
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Segelverein Alt Gaarz

Trager: Segelverein Alt Gaarz

Liegeplatze: 140 R i
Mitglieder: 200 g : . e
Reviergrof3e: Ostsee =
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Allgemeines

Das Ostseebad Rerik liegt im Landkreis Ros-
tock im Bundesland Mecklenburg Vorpom-
mern und hat 2.153 Einwohner. Die Beson-
derheit Reriks ist, dass sich Rerik zwischen der
offenen Ostsee und einem Salzhaff befindet.
Der Segelverein Alt Gaarz ist nach dem alten
Ortsnamen Reriks benannt und liegt am Salz-
haff. Der Segelverein Alt Gaarz wurde am 1.
Juli 1990 gegriindet und besteht derzeit aus
200 Mitgliedern.

Hafen

Der Hafen Reriks befindet sich am Salzhaff und
ist an die Promenade Reriks angebunden. Da-
durch sind Supermarkte, Cafes und Restau-
rants nicht weit entfernt. Zum Strand des Ost-
seebads Reriks sind es auch weniger als 100
m. Durch die vor Wind und Wellen geschiitzte
Lage des Segelvereins gilt der Hafen als natur-
nah. AuBBerdem hat der Segelverein Alt Gaarz
ca. 110 Liegeplatze fur Clubmitglieder und
weitere 30 Liegeplatze fiir Gastlieger. Zusatz-
lich wurde das Hafenbecken auf 2 Meter ver-
tieft, damit auch Boote mit einem gréBeren
Tiefgang den Hafen ansteuern kdnnen. Zur In-
frastruktur des Segelvereins gehoéren Hafen-
meisterburo, Bad und WC, Telefon, Clubhaus,
Grillplatz, Spielplatz, Touristeninformation,
Slipanlage, Mastenkran, Gastliegepldtze und
Mdllentsorgung. Die Preisgestaltung fiir Gast-
lieger betragen fiir Boote bis 8 m 10€. Boote
bis 9 m 11,50¢€, bis 10 m 12,50€, Boote bis 13 m

+

Ostsee

Qalrhaff

A

03 http://www.svag-rerik.de/

.svag-rerik.de/

/
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16,00¢€, flir Boote bis 14 m 17€, bis 15 m 18,00€
und ab 15m nach Absprache mit dem Hafen-
meister. Zuzlglich ist eine Kurtaxe von 2€ an
die Gemeinde Rerik zu zahlen.

Gestaltqualitat

Durch die angrenzende Promenade fligt sich
der Segelverein gut in das Bild der Ortschaft
ein. Des Weiteren ist das Uferbauwerk nicht
geschtzt vor Wellen und Wind wie der Senf-
tenberger Stadthafen. Dies kann daran liegen,
dass der Segelverein als Naturhafen gilt.

Marktsegment

Die Zielgruppe des Vereines bezieht sich auf
alle Altersklasse. Ein Beispiel hierfiir ist die
Homepage, welche klar unterteilt ist in Ju-
gendsegeln und Erwachsenensegeln. Bei den
Clubmitgliedern steht laut der Homepage die
Gemeinschaft im Vordergrund. Der Segelver-
ein steht fur alle Gesellschaftsklassen offen.

Erweitertes Angebot

Ein erweitertes Angebot ist auf der Homepage
nicht zu finden. Jedoch ist die Infrastruktur in
der Umgebung gut. Beispielsweise ist vor Ort
ein Segelmacher und eine Motorenwerkstatt
ansassig. Darliber hinaus findet man im nahe
gelegenen Ortskern Reriks neben der Touris-
teninformation auch einen Fahrradverleih.

Quelle:
http://www.svag-rerik.de/
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Laura Mosig

Trager: Verein
Liegeplatze: 178
Mitglieder: 800
Reviergrofe: 164ha




Allgemeines

Der Hamburger Segel-Club geht hervor aus
dem 1892 gegriindeten Hamburger Yacht-
Club und tragt seit 1927 den heutigen Namen
und umfasst etwa 800 Mitglieder. Der am siidli-
chen Ufer der AuB3enalster gelegene Club liegt
ca. 1,5km vom Jungfernstieg entfernt und ist
somit fuBBldufig von der Innenstadt aus zu er-
reichen. Die Au3enalster weist eine Flache von
164 ha auf und ist bis zu 4,5 m tief. Das Bin-
nengewasser wird sowohl von Einheimischen
als auch von Touristen viel zum Segeln, Rudern
und Tretbootfahren genutzt. Es gilt aufgrund
der stark wechselnden Windbedingungen als
nicht ganz einfaches Segelrevier. An der Au-
Benalster sind eine Vielzahl von Segel-Clubs
angesiedelt, sodass auf dem Wasser ein hohes
Bootsaufkommen herrscht.

Hafen

Der Hafen umfasst 178 Liegeplatze flr un-
terschiedliche Bootstypen und -gro3en, von
denen etwa 70 Trockenliegeplatze sind. Es ist
eine Krananlage bis 2t sowie eine Slipanlage
vorhanden. Eine Nutzung des Krans ist nur
gemeinsam mit dem Hafenmeister oder Kran-
berechtigten moglich und ist zudem geblih-
renpflichtig. Es stehen keine Parkplatze zur
Verfligung, sondern nur Platze, an denen das
Be- und Entladen stattfinden kann. Auf dem
Geldande befindet sich ein Clubhaus, das vor
kurzem renoviert wurde. Zudem ist dort ein
Gastronomiebetrieb vorhanden, der fiir die

04 www.hamburger-segel-club.de/
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Allgemeinheit gedffnet ist und auBerdem ver-
schiedene Events anbietet. Im Clubhaus befin-
den sich Umkleiderdume sowie sanitdre Anla-
gen.Essind Elektro-undTrinkwasseranschliisse
an zentralen Stellen vorhanden. Das Gelande
bietet zudem einen ,Kaffeetrinkersteg” mit
Sitzgelegenheiten, von dem aus die Segel-
boote und die AuB3enalster betrachtet werden
konnen. Der Club liegt auf der Gurlittinsel,
welche mit einer Briicke mit der Stra3e ,An
der Alster” verbunden ist. Der Zugang zum
Hafen erfolgt unmittelbar vom Clubgeldnde
aus. Direkt hinter dem Zugang zur Gurlittinsel
verlauft die FuBgangerpromenade, die um die
Alster fiihrt, sodass ein hohes FuBgdnger- und
Radfahreraufkommen besteht und somit recht
haufig ,Nicht-Segler” das Gelande betreten.
Der Hamburger Segel-Club ist als Verein orga-
nisiert.

Gestaltqualitat

Im Ricken des Vereinsgelandes verlauft
eine vielbefahrene vierspurige Hauptstra-
Be, an die sich eine vier- bis neungeschossi-
ge Blockrandbebauung anschlieBt. Es sind
sowohl Alt- als auch Neubauten vorhanden.
Das Clubhaus ist gro3 und modern gestal-
tet. Auch die Innenrdume sind renoviert. Ein
groBer Teil des Geldndes ist in Richtung See
ausgerichtet und bietet somit einen Blick in
die Natur bis hin zur gegeniberliegenden
Uferseite. Zur Landseite sind viele Baume
und Straucher angelegt, sodass der Blick zur
stark befahrenen Strale verdeckt wird. Da



das Club-Geldnde nicht besonders groB ist,
ist kein wesentlicher Griinanteil vorhanden.
Die Trockenliegeplatze sind recht ungeord-
net auf dem Geldnde befindlich. Dies wirkt
unstrukturiert und weist somit eine schlechte
Gestaltqualitat auf.

Marktsegment

Der Hamburger Segel-Club spricht verschie-
dene Altersklassen an und ist offen fur wett-
kampforientiertes sowie Freizeitsegeln. Es
finden verschiedene Regatten, Kursangebote
und gesellige Nachmittage statt. Zudem wer-
den Schnupperkurse fiir Kinder und Erwach-
sene angeboten. Alle Angebote sind auf der
Ubersichtlichen, aber ausfiihrlich gestalteten
Internetseite des Clubs nachzulesen. Es sind
zudem Kleidungsstiicke aus der Club-Kollekti-
on zu erwerben. Alle Antrage, Nutzungs- und
Gebihrenordnungen sind ebenfalls auf der In-
ternetseite zu finden.

Erweitertes Angebot

Der Verein weist eine gute, tbersichtlich struk-
turierte und ausfiihrliche Internetprasenz auf.
Kommunikation findet Giber Aushange, E-mail
und Mundpropaganda statt.

Quellen:
www.hamburger-segel-club.de

http://de.wikipedia.org/wiki/Hamburger_Segel-Club
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Rebekka Stein

Trager: Landesgesellschaft
Liegeplatze: 250

Mitglieder: unbekannt
Reviergrof3e: Teile der Nordsee
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Allgemeines

Die Insel Norderney befindet sich in der Nord-
see. Durch den standigen Wechsel von Ebbe
und Flut, das Watt, Naturschutzgebiete und
wechselnde Winde ist das Segeln dort sehr an-
spruchsvoll. Der Seglerverein Norderney wur-
de 1925 von mehreren Segelsportfreunden
gegriindet. Bereits ein Jahr spater sind sie dem
Deutschen Seglerverband beigetreten. Da der
Hafen im Zweiten Weltkrieg komplett zerstort
wurde, kam es 1948 zur Neugriindung des Ver-
eins.

Hafen

Der Hafen von Norderney ist ein Fischerei-,
Sportboot- und Fahrhafen und befindet sich
im stidwestlichen Teil der Insel. Er ist Sitz der
Reederei Norden-Frisia und wird von Nieder-
sachsen Ports betrieben. Im Hafen gibt es 250
Liegeplatze. Fir die Gastlieger werden auch
Gastliegeplatze angeboten. Das angrenzende
Bootshaus bildet das Zentrum fiir den Wasser-
sport. Gro3zligige Sanitaranlagen, Wasch- und
Trockenautomaten, ein Mdiinz-Internettermi-
nal, und eine Tausch- und Leihbiicherei sind in
dem Hafenareal aufzufinden. Die Moglichkeit
zur Mull- und Altdlentsorgung ist ebenfalls
vorhanden. Flr verschiedene Freizeitaktivita-
ten werden eine Bierstube, ein Restaurant, ein
Grillplatz und ein Fahrradverleih angeboten.
Auch fiir unerfahrene Segelbegeisterte gibt es
auf Norderney die Moglichkeit an der Segel-
oder Surfschule teilzunehmen und sich aus-
bilden zu lassen. Auch eine Gelegenheit zum
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Tanken ist vorhanden. Flr spezielle Reperatur-
tatigkeiten ist die Schlosserei vor Ort.

Gestaltqualitat

Das Hafenareal grenzt direkt an eine Straf3e
und kann somit gut erschlossen werden. Di-
rekt am Hafen ist eine groBteilige Bebauung
durch Lagerhallen vorzufinden. Jedoch ist der
Hafen im Gegenzug von vielen Griinflichen
umgeben. Die Innenstadt liegt nicht direkt
am Hafen, kann jedoch schnell zu Fuf3 erreicht
werden. Fiir Gastlieger, die ein Hotelzimmer
bendtigen, sind ausreichend Ferienwohnun-
gen in unmittelbarer Ndhe vorzufinden.

Marktsegment

Der Verein wird von dem ersten und zweiten
Vorsitzenden, einem Technikwart, einem Hal-
lenwart fur Halle B, einem Fahrtenobmann,
einem Schriftfihrer und einer Beisitzerin des
SchriftfUhrers, einem Hallenwart fir Halle J, ei-
nem Hallenwart flir Halle C, zwei Materialwir-
ten, einem Kassierer und einem Beisitzenden,
einem Jubelwart, einem Jugendwart und zwei
Geschéftsfiihrern des Sportboothafens gelei-
tet und organisiert.

Erweitertes Angebot

Die Jugendgruppe besteht aus rund 25 Kin-
dern und Jugendlichen im Alter von 8-18
Jahren. lhnen stehen zwei Schwertzugvogel,
neun Optimisten, zwei Teenyjollen und zwei
Congerjollen zur Verfligung. In Kooperation
mit der Segelschule Norderney wird die Aus-
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bildung bis hin zum Segelschein organisiert.
Die Vorbereitungen dafiir werden auch in den
Wintermontaten getroffen, in denen den Ju-
gendlichen die theoretischen Kenntnisse des
Segelns, der Seemannschaft und wichtige
Vorschriften vermittelt werden. In den Som-
mermonaten findet dann die praktische Aus-
bildung in den vereinseigenen Booten statt.
Es findet jedoch nicht nur die Trainigsarbeit im
eigenen Revier statt, sondern auch der Kontakt
zu den Jugendabteilungen der Nachbarverei-
ne wird gepflegt. Zusatzlich gibt es eine Boots-
baugruppe, die aus den alteren Jugendgrup-
penmitgliedern besteht und sich auch heute
noch regelmaftig trifft, um die Boote instand
zu halten. Es finden Wanderfahrten, Jugend-
segelfreizeiten, Wettfahrten und Regatten und
Segel-Sonderprojekte statt. Die Jugendabtei-
lung hat eine eigene Internetseite. Der Verein
kommuniziert durch aktuelle Hinweise auf ih-
rer Homepage.

Quellen:

www.norderney-hafen.de/, zuletzt aufgerufen am
28.10.2014

www.wikipedia.org/wiki/Norderney, zuletzt aufgerufen
am 20.10.2014
www.wikipedia.org/wiki/Hafen_Norderney, zuletzt
aufgerufen am 30.10.2014

www.die-nordsee.de, zuletzt aufgerufen am 20.10.2014
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Trager: Verein
Liegeplatze: 90+30
Mitglieder: 250
Reviergrofe: 172ha




Allgemeines

Der Segelclub wurde 1961 gegriindet und ist
mit Gber 250 Mitgliedern einer der aktivsten
im Otterstadter Altrhein. Der Otterstadter Alt-
rhein liegt im Landkreis Rhein-Pfalz-Kreis und
ist aufgrund der GréBe von 2,6 km? besonders
beliebt zum Segeln und Surfen. Die durch-
schnittliche Tiefe betrdgt 21 Meter. Bei der
letzten Messung im Jahr 2013 durch offiziel-
le Stellen der Europadischen Union erhielt der
See die Note ,ausgezeichnet”. Wegen der be-
sonders guten Gewadsserqualitat sind Verbren-
nungsmotoren auf dem See verboten, Elekt-
romotoren nur eingeschrankt nutzbar. Es sind
vier weitere Segelvereine am Otterstadter Alt-
rhein angesiedelt. Die nachstgelegenden Orte
sind Otterstadt (2,17km), Neuhofen (5,2km)
und Altrip (5,4km).

Hafen

Der Hafen des Otterstadter Segelclubs am
Otterstadter Altrhein ist mit etwa 90 Was-
serliegeplatzen ausgestattet. An Land gibt
es etwa 30 Liegeplatze. Es ist ein hoch-
wassersicheres Vereinsgelande mit Rund-
bogenhalle, auf dem die Boote auch (ber
den Winter gelagert werden konnen.
Das Clubgelande verfligt iber zwei mobile
Clubhduser mit Clubraum, dem sogenann-
ten ,Otternest” und einer Kiiche, sowie gut
ausgestattete Sanitaranlagen mit Duschen.
Es ist ein clubeigener Kran fiir bis zu 3 Ton-
nen vorhanden, um die Boote problemlos

02 Rebekka Stein
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ins Wasser zu beférdern. Zudem gibt es eine
Slipbahn mit elektrischer Winde fiir die Jollen.
Zusatzliche Abstell- und Parkplatze sind eben-
falls vorhanden.

Gestaltqualitat

Der Hafen befindet sich im slidwestlichen Teil
des Otterstadter Altrheins in einer naturnahen
Umgebung. Er ist gut an das Verkehrsnetz an-
geschlossen und kann somit schnell erreicht
werden. An den Hafen grenzt direkt ein Cam-
pingplatz, der viele Ubernachtungsmdglich-
keiten bietet.

Marktsegment

Der Club ist als Verein organisiert. Es gibt den
ersten und zweiten Vorsitzenden, einen Vorsit-
zenden flr Finanzen, den ersten und zweiten
SchriftfUhrer, einen Hafenmeister, einen Kran-
fihrer, einen Sportwart, einen Bauobmann,
einen Obmann fiir Fahrtensegeln, einen Ju-
gendwart und einen Organisationsobmann.

Erweitertes Angebot

In dem Segelclub Otterstadt gibt es zusatz-
lich eine Jugendabteilung, flir die auch eine
eigene Internetseite erstellt wurde. Die Ju-
gendabteilung besteht aus etwa 35 Kindern
und Jugendlichen, die sich nach einer eige-
nen Geschaftsordnung und mit Zustimmung
des SCO-Vorstandes selbst verwaltet. Der da-
fur Verantwortliche ist der Jugendvorstand,
welcher sich aus dem Jugendwart, dem Ju-
gendsprecher und dem Jugendkassenwart

32

zusammensetzt. Die Aufgabe des Jugend-
wartes besteht darin, dass er die Anliegen der
Jugendabteilung im ,erwachsenen” Vorstand
vertritt. Hinzu kommen weitere Trainer, wel-
che fiir die Ausbildung des Segelnachwuchses
verantwortlich sind. Den Jugendlichen wer-
den die Grundkenntnisse vermittelt, indem
sie an den Segelsport in der Jingstenklasse
im Optimisten herangefiihrt werden. Darauf
aufbauend werden sie an das Regattasegeln
herangefuhrt. Hierfiir stehen ihnen mehrere
vereinseigene Boote zur Verfiigung. Auch fur
den Ubergang in die Jugendklassen stehen
ein Lazer und zwei 420er-Jollen bereit. Sie dur-
fen von den Jugendmitgliedern kostenlos ge-
nutzt werden, jedoch missen sie dann an den
regelmaflig ndtigen Instandshaltungsarbeiten
teilnehmen. Damit sich die Jugendmitglieder
in den Wintermonaten nicht aus dem Augen
verlieren, gibt es fiir sie unterschiedliche Ange-
bote. Auch im nachsten Jahr wird angestrebt
die Interessenten fur den Jingstensegler-
schein auszubilden. Der Verein kommuniziert
Uber Rundschreiben, die zum einen auf der
Homepage verdffentlicht werden und von je-
dem zuganglich sind. Es gibt jedoch auch die
Moglichkeit sie direkt auf dem Handy oder per
E-Mail zu erhalten.

Quelle:
www.segelclub-otterstadt.de/, zuletzt aufgerufen am
28.10.2014
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Vivian Thielemann

Trager: Familienunternehmen
Liegeplatze: 420

Mitglieder: unbekannt
Reviergrof3e: 536 km?

01 www.earth.google.de
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BMK Yachthafen ! .l
“. |langenargen

BUdBﬂSBB 2zl 02 eigene Darstellung

Allgemeines
Der BMK Yachthafen Langenargen ist der E
zweitgroSte Hafen am Bodensee, ein Binnen- :
gewadsser mit einer ReviergroBe von 536 km?.
Am Besten erreicht man den Hafen mit dem
Auto oder zu FuB3, beziehungsweise mit dem
Fahrrad. Ein Bus fahrt zwar auch dorthin, je-
doch benétigt dieser fiir eine Strecke von 2,5
Kilometern von der Innenstadt aus ungefahr
eine halbe Stunde.

Hafen

In dem Hafen selber sind drei weitere Vereine
ansassig: der Yacht-Club Langenargen, der zu-
standigist flir den Segelsport, der Wassersport-
club Langenargen, der Sportarten wie Wasser-
ski und Wakeboard fahren uvm. beherbergt,
sowie ein Angelsportverein. Auf dem Geldnde
befinden sich 420 Liegepldtze zu Wasser mit
einer BoxengroBe von 14x4 Metern. Diese sind
an insgesamt 17 Stegen organisiert. Hinzu
kommen Trockenliegepldtze und ein Winter-
lager. Ein Kran und eine Slipanlage sind vor
Ort verfligbar. Auch weitere Dienstleistungen,




wie eine Fakalienabsauganlage, Entleerung
der Chemietoilette, Entsorgung Sondermdill
uvm. werden angeboten. Als weiterfiihrende
Dienstleistungen gelten ein Segelmacher, ein
Schiffsausriister und ein Motorservice. Auch
ein Bootschartering wird angeboten. Ein Res-
taurant, sowie Ubernachtungsméglichkeiten
werden in unmittelbarer Ndahe angeboten,

36

sodass der Hafen als eigenstandiger Organisi-
mus funktioniert. Der hintere Teil des Hafens
gehort der Firma BMK, wahrend der vordere
Teil dem Yachtclub gehort. Die Firma BMK ist
der Kopf des Hafens und dient lediglich der
Unterbringung der Boote. Eingemietet sind
die drei Vereine. Der BMK Yachthafen Langen-
argen ist als Familienunternehmen organisiert.



Gestaltqualitat
Die Gebaude des Hafens erscheinen gepflegt
und in moderner, maritimer Architektur.

Marktsegment

Dadurch, dass mehrere Vereine in dem Hafen
ansassig sind, werden mehrere Zielgruppen
angesprochen. Es ist fiir jedes Alter etwas da-
bei, vom Segeln, zum SpaBsport tiber Angeln.

Erweitertes Angebot

Die Website erscheint topaktuell und gut ge-
fihrt. Fotos unterstiitzen das geschriebene
Wort, sodass die Website anschaulich wirkt.
Auf bestimmte Ansprechpersonen, wie den
Hafenmeister oder die Wassersportschule,
wird direkt verwiesen, sodass man diese Per-
sonen kontaktieren kann. Viele wichtige Infor-
mationen wie die geltenden Regeln stehen
dem Nutzer als Download zur Verfligung. Auf
die drei ansdssigen Vereine und Forschungs-
einrichtungen wird verwiesen.

Quellen:

http://www.bmk-yachthafen.de/
http://www.marinafuehrer.adac.de/haefen/bmk-yacht-
hafen-langenargen/

alle zuerst aufgerufen am 13.01.2015
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Janika Schafersmann

Marina Heiligenhafen

Trager: Kommerziell
Liegeplatze: 1000
Mitglieder: -
Reviergrof3e: 412.500km?
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Allgemeines

Die Marina Heiligenhafen liegt an der deut-
schen Ostsee, ein offenes Gewasser das
412.500 km? groB ist. Dennoch ist Heiligen-
hafen durch eine Landzunge vor den direkten
Wettereinfliissen geschiitzt.

Hafen

Die Marina hat circa 1.000 Liegeplatze und ist
Uber die Stadt Heiligenhafen und deren Ver-
kehrsbetriebe kommerziell organisiert. Der
Hafen ist durch die direkte Lage gut zu errei-
chen. Ausgezeichnet ist der Hafen mit funf
Sternen und ist Mitglied der Baltic Sailing
Group. Die Marina kann Boote mit einer Gro-
Be von maximal 6mx20m und einem Tiefgang
von 5m beherbergen, dennoch sind langere
oder breitete Boote bei vorheriger Anmel-
dung auch willkommen.

Gestaltqualitat

Die Anlage an sich ist modern und offen ge-
staltet und auch fiir Nicht-Bootsfahrer zu-
ganglich. Zudem ist der Baustil dem Ort ange-
passt, gibt ihm aber zusatzlich eine moderne
und maritime Note. Gleichzeitig ist die Marina
fur jegliche Verkehrsarten durch die stadtische
Lage gut zu erreichen. Die Anlage ist zudem
sehr prasent und durch die angelegten Griin-
flachen attraktiv gestaltet.

Yacht*mfe/ Heiligenhafen - Lageplan
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Marktsegment

Das Angebot des Hafens richtet sich vor allem
an Touristen, die wahrend ihrer Segeltouren
Halt in Heiligenhafen machen. Zudem ist das
Gelande der Marina durch Spielplatze auf Fa-
milien mit Kindern ausgelegt.

Erweitertes Angebot

Die Marina zeichnet sich durch ein grof3es er-
weitertes Serviceangebot aus. So gibt es zum
Beispiel fiir die Gast- und Dauerlieger einen
Shuttleservice ab dem Bahnhof, zudem noch
einen Shuttleservice fir Skandinavier in den
Flaggard Discount und zum Calles Grenzshop.
Die Gastlieger, die mit dem Auto anreisen, ha-
ben die Mdglichkeit ihren PKW in einem nahen
Parkhaus oder einer bewachten Halle unterzu-
bringen. Gleichzeitig gibt es in dem Hafen eine
24h Bereitschaft flir mogliche Notfdlle sowie
einen Servicepoint der in der Hauptsaison von
7-21h besetzt ist. Die Aufenthaltsqualitat wird
durch verschiedene Verweilzonen, Griinzonen
sowie auch ausreichend ausgestattete Kinder-
spielplatze attraktiv gemacht. Zudem ist der
Hafen mit einer Bunkerstation fiir Diesel aus-
gestattet. Kostenlos kann man Alt6l und Batte-
rien entsorgen. Alle Anleger konnen das Wlan
im Hafen sowie den Brotchenservice nutzen.
Eine Besonderheit sind kleine Ferienhduser
und Wohnungen, die direkt an dem Hafenge-
lande liegen und angemietet werden konnen.
Zusatzlich hat die Marina einen sehr attrakti-



ven und modernen Internetauftritt. Die Inter-
netseite bietet alle aktuellen Themen sowie
wichtige Informationen, eine Webcam und die
Preise fur Liegeplatze und andere Dienstleis-
tungen. Zudem wird auf der Internetseite auf
naheliegende Servicebetriebe sowie Yacht-
charter, Segel- und Surfschulen und Restau-
rants hingewiesen. Gleichzeitig kann man sich
auch einen Flyer mit allen wichtigen Informati-
onen downloaden.

Quelle:

www.marina-heiligenhafen.de

www. balticsailing.de
www.primus-strand-resort.de

07 www.baltic-sailing.de



Judith Caspers

Marina Sonwik

Trager: Kommerziell

Liegeplatze: 370

Mitglieder: -

ReviergroBe: Flensburger Férde / Ostsee




Allgemeines

Die Marina Sonwik befindet sich in Flensburg
auf der Ostlichen Seite der Flensburger Forde
in Schleswig-Holstein. Damit steht als Segelre-
vier nicht nur die Férde, sondern die gesamte
Ostsee zur Verfuigung.

Hafen

Der Hafen besitzt 370 Liegeplatze, viele auch
fur Yachten tiber 50 FuB3 Lange. Die Wassertiefe
betragt bis zu 6,3 Meter und es sind Schwimm-
stege vorhanden. Man kann als Winterlager
Freiliegeplatze, Hallenplatze oder Liegeplat-
ze im Wasser nutzen. Vom Hafen aus starten
Fahrfahrten zur Flensburger Innenstadt und
zu den umliegenden Stranden. Zum Service
des Hafens gehoren eine 24h-Tankstelle, UK
Sailmakers Deutschland, Andersen Yachting,
Bootsmotoren Thiesen, X-Yachts Deutschland,
Yacht- und Charterzentrum GmbH und Pante-
nius Yachtversicherungen. AuBBerdem besitzt
der Hafen eine Slipanlage und einen Kran. Das
Winterlager im Wasser beginnt bei einem Preis
von 300€ (bis 8m Bootslange) und endet bei
500€ (bis 15m Bootslange). Die ungeheizte
Halle kostet pro gm 29,50€ und das Freilager
14,50€. Auch gibt es die Moglichkeit einer Un-
terwasserschiffreinigung. Diese beginnt bei
95€ (bis 8m) und endet bei 165€ (bis 15m).
Die Preise fir Liegeplatze beginnen bei 765€
(<7x3m) und enden bei 2.455€ (15x5m). Die
Internetprasenz der Marina Sonwik ist sehr an-
sprechend. Man findet dort viele aktuelle Infor-
mationen Uber den Hafen, aber auch lber das
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angrenzende Wohn- und Bilroquartier Sonwik.
Die Gebaude dort bestehen aus Bestand und
Neubau und scheinen sehr hochwertig zu sein.

Erweitertes Angebot

Die Marina Sonwik ist ein kommerzieller Hafen,
jedoch gibt es auch den Yachtclub Sonwik e.V.,,
welcher 2006 gegriindet wurde und derzeit
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Uber 100 Mitglieder hat. Das Ziel dieses Ver-
eins unterscheidet sich in seinen Zielen von
dem vorherig erwdhnten Segelclub, da der
Wassersport und das Clubleben hierbei ohne
Arbeitsdienste oder andere Zwange geférdert
werden soll. Die Mitgliedsbeitrage beginnen
bei 100€ (Ehepartner von Mitgliedern oder
Jugendmitglieder bis zum 18. vollendeten
Lebensjahr, Schiiler, Studenten, Wehrdienst-
leistende, Auszubildende). Mitglieder ab dem
vollendetem 18. Lebensjahr zahlen 290€, und
eine Firmenmitgliedschaft betragt 300€. Zu-
satzlich ist eine Aufnahmegebiihr von 100€
bzw. 250€ (Firmenmitgliedschaft) zu zahlen. SONWIK
Seit 2008 arbeitet der Yachtclub mit der Ju- SEe Kb In meriimes
gendabteilung der Ostseeschule Flensburg in
Form eines Jugendwanderkutters, einem Be-
gleitboot und vier Jollen zusammen.

Horne  Rontakt  Anfahrk Sikernap Impressom Deutzch - English
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Liegeplatzpreise aoi4
(1. April — 31. Oktober 2014)

L z zzgl. 19 % MwSt. Miete inkl. 19 %
(Linge x Breite)" MwSt.
<7,00 X 3,00 m 642,86€ 1224C€ 765,00 €
Anoy g.nnm 7R € 149,20 € oa5,nn
9,00 X 7,50 m L7, 197,18 € Lag5,00 €
10,00 X 3,80 m Lezgsuu€ 23,0 C LaBzouC
12,00 X 4,00 m L50840€  2B660C L7495,00 €
12,00 X 4,50 M L592,44 € Joz,56 € L8gs5,00 €
13.500% 4,50 ™ 1A40 RAE 124 € 195500
13,50 X 5,00 m L7 € 3769 € wig.o0f
15,000 X &, U0 111 zubzuzc FuLyy € Zaqhnuu €

* weitere LiegeplatzgriBen und Pachtzeitriume auf Anfrage — Winterlager im
Wazeer ist moglich! Nebenkosten werden gesondert ausgewiesen. Bitte beachten
Sie bei der Auswahl des Liegeplatzes, dass lhr Boot nicht iber die
Liegeplatzlinge hinausragt und mindestens 50 cm schmaler als der vorgesehene

Liegeplatz ist. Weitere Kosten wie Parkgebiihren oder Kurtaxe fallen nicht an.

05 http://www.sonwik.de

- . . /
Winterlager im Wasser, in der Halle, oder im Freilager!

Die Serviceleistungen vor Ort, wie Kranen, U-Schiff reinigen etc. werden in
Kooperation mit dem Flensburger Yachtservice ausgefiihrt.

Zudem bieten wir Ihnen Gemeinschaftssliptermine an, an diesen Terminen kénnen
die Slipkosten reduziert werden. Die entsprechenden Termine werden friihzeitig
bekannt gegeben.

Ninterlager im Wasser*:
- 8,00m 300,-€

80im - 10,00m 350,-€
1001m - 12,00m 400,-€
12,01m - 13,50m 450,-€
1351m - 15,00m 500,-€

[*22l. Stromverbrauch

GroRere Yachten auf Anfrage

pro QM* - 29,50 €
pro QM* - 14,50 €

Die Lagerung mit Rigg ist moglich!
*Die Winterlagerflache berechnet sich: (Schiffslange +0,5m) x (Breite + 0,5m)

Hallen und Freilager zzgl. Strom- und Miillpauschale von 35,-€ bis 10m, bzw. 55,-€
lab 10m BootsgréRe.

[Trailerlager Sommer in der Halle pauschal 100,-€ |

06 http://www.sonwik.de

had
SONWIK

WOHNEN IN LUV Wohnung Luv 11,4.0G, 3 Zimmer

Nuatic

59500000 Euro

(]
N

07 http://www.sonwik.de

Quelle:

http://www.sonwik.de

45



Sophie Korst

Flensburger Segelclub

Trager: Verein

Liegeplatze: 250

Mitglieder: 700

ReviergroR3e: Flensburger Forde

Campingplatz Sch

vﬁaﬂa

L

S




Allgemeines

Der Flensburger Segelclub ist ein Segel Club
und liegt im Norden von Flensburg. Das Segel-
revier ist die Flensburger Férde sowie die Ost-
see und liegt somit an der Kiiste. Das Gelande
ist etwa 8,9km von der Flensburger Innenstadt
entfernt. Insgesamt gibt es 220 Eigenliegeplat-
ze und im Sommer zusatzlich 30 Gastliegeplat-
ze. Der Hafen ist mit allen Verkehrsmitteln gut
zu erreichen, die Anfahrt kann selbst auf der
Homepage ermittelt werden. Parkpladtze sind
vorhanden.

Hafen

Die Infrastruktur ist ausgezeichnet ausgestat-
tet. Es gibt eine Bootsbauerei, Slipanlagen
und einen Kran sowie ein Hafenmeisterhaus.
Fur die Abfall-, Altol- sowie Schwarzwasse-
rentsorgung ist an den Stegen A und B so-
wie bei der Marina Sonwik gesorgt. Wasser
und Elektrizitat sowie sanitare Anlagen sind
auf den Stegen vorhanden. Im Clubhaus ist
das Restaurant ,Rémer” anzutreffen, ebenso
wie die Geschéftsstelle. Die Clubzeitung des
FSC erscheint monatlich und ist auch online
abrufbar. Im Hafenbereich gibt es Internet-
zugang Uber W-Lan. Der Verein hat etwa 700
Mitglieder, davon 150 Jugendliche und 550 Er-
wachsene. Die Aufnahmegebiihr betragt bei
Erwachsenen einmalig 500€, bei Jugendlichen
160¢€. Der Mitgliedsbeitrag liegt bei 270€ pro
Jahr fir Erwachsene und 130€ pro Jahr fiir Ju-
gendliche. Zielgruppe sind alle Altersklassen,
auffallig ist jedoch die ausgepragte Jugendfor-

01 www.fsc.de




Trainingsplan Sommer 2014

Variable Irainingszeit (abkangig von Hegatten = mach Absprache mit dem Trainer)

Deiden angegebenen Zeiten handelt ¢s sich um die Startzeit des Wassertrainings und die Abholzeit!!

Zeit

Montag Dienstag Mittwoch Donnersiag Freitag
11:00=13:00
16:00=18:00 - Anfingergruppe
Thdo, Sophie, Ol
16:00-19:30 -420%r - Leistung Opti -420%er
- 2er Marwin, Iuius 1630 -19.00 Luvks, Oke -29%r
Regatta Opti: Rowss , Jidius -Regatta Opti | ¥ils, Beruhaad -Regatta Opti Toug
P v Laser Iorg, Bembard Marvin, Jorg
16:00-18:45! et
16:00-18:30 ¥ - Anfiinger -p_‘l!ll!lu Sposs /
- Optiliga Fordergruppe Ko, Tewi €55 FSC
Tea, Ole Kim | Lesmist Thila, Saphie
20er
Levke - Laser
- Fahrtengruppe Ole, Marvin,
Thado, Seplue Berphard
- Laser
Helmut
Dymehebend: 04 www.fsc.de

regatta
ceffim jo nach St

Norg Rothert: 0173-5403224
Geschiftsstelle: (4631-3233

derung (eigene Homepage, Jugendvorstand,
Trainingsgruppen...). Die Mitglieder mussen
insgesamt 10h pro Jahr arbeiten, werden die-
se Stunden nicht erfillt, wird ein Betrag von
7,50€ pro nicht erarbeitete Stunde abgezogen.
Die Moglichkeit der Aus- und Weiterbildung ist
gegeben, man kann diverse Scheine erwerben
(Opti, SpoSS, SBF-See, SKS). Es finden diverse
Veranstaltungen statt sowie Seniorentreffs,
Monatsversammlungen oder das traditionelle
Griinkohlessen im Winter. Darliber hinaus gibt
es die Moglichkeit an zahlreichen Regatten
teilzunehmen, wie etwa den Mittwochsregat-
ten, einer Clubwettfahrt oder der Gliicksbur-
ger Pokalregatta. Auflerdem hat der Verein ein
Team, welches in der Deutschen-Segel-Bun-
desliga aktiv ist.

Gestaltqualitat

Der FSC liegt innenstadtnah und ist gut er-
reichbar. Das Gelande, mit seiner exklusiven
Lage an der Kiste, hat im Bezug auf die Mit-
gliederzahl eine ausreichende Grofle und ist
sehr gut ausgestattet.

Quelle:
www.FSC.de
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Yachthafen Gromitz

Trager: kommerzieller Yachthafen + Verein
Liegeplatze: 790

Mitglieder: unbekannt

Reviergrof3e: Ostsee und Lubecker Bucht

01 www.earth.google.de



Allgemeines

Die Gemeinde Gromitz liegt am Nordwestrand
der Libecker Bucht und blickt auf eine Traditi-
on als Hafenstadt vom Beginn des 15. bis zur
Mitte des 17. Jahrhunderts zuriick. Gromitz
ist seit 1813 Seebad und - nach St. Peter-Or-
ding und Westerland — wichtigster Ferienort
in Schleswig-Holstein: auf 6.900 Einwohner
kommen etwa 700.000 Gastelibernachtungen
jahrlich. Seit Mitte der 1960er Jahre existiert
der Jachthafen, der in den Jahren 2006 - 2011
grundlegend saniert und umgebaut wurde.
Durch die Neugestaltung des Jachthafens
werden die Bereiche Wassersport, Service-
einrichtungen, Gastronomie und allgemeiner
Tourismus zusammengefiihrt. Insgesamt gibt
es 780 Liegeplatze sowie Gastliegeplatze an 12
Stegen einschlieBllich der Vereinsstege fiir die
Wassersportvereine. Der Segelclub GSC e.V.
verfugt auf dem Areal Uber ein eigenes Club-
haus. Der Jachthafen ist Mitglied der Deutsch-
Danischen Gemeinschaft Baltic Sailing von 47
Sportboothdfen mit 12.000 Liegepldtzen im
Verbund. Ende 2014 erfolgte eine Verschmel-
zung mit dem Ostsee-Verbund: damit geht
eine Erweiterung des Biindnisses um eine Viel-
zahl von Hafen in Mecklenburg-Vorpommern
einher. Seit 2011 tragt der Hafen das Umwelt-
symbol ,Blaue Flagge” fiir ausgezeichnete Ha-
fen im Bereich Umweltmanagement. Der Ha-
fen ist von Gromitz kommend landseitig gut
per Fahrrad, Auto und fuB3laufig erreichbar. Die
Entfernung vom Ortszentrum betragt etwa 1
km.
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Revier

Der Jachthafen Gromitz gehort zum Wasser-
sportrevier Lubecker Bucht und bietet Zugang
zu den nationalen und internationalen Ostsee-
hafen. Uber das Baltic Sailing-Biindnis genie-
Ben Dauerlieger in den deutschen Partnerha-
fen Vergiinstigungen auf die Liegegebiihren
und auf gastronomische Angebote, sodass die
Mobilitdt zwischen den Hafen gesteigert wird.

Hafen

Der Hafen hat eine GréBe von etwa 2,2 ha
Wasserflache und 2 ha Landflache. Der Hafen
ist flir Segel- und Motorboote ausgelegt; der
Hafen selbst ist zugleich Seenotrettungsstiitz-
punkt der DGzRS. Im Hafen kénnen Boote mit
einer Lange bis zu 25m, einer Breite von bis
zu 5m und einem maximalen Tiefgang von
2,80 m anlegen. Der Hafen gehort dem Touris-
mus-Service der Gemeinde Gromitz, der den
Hafen in den vergangenen Jahren deutlich
weiterentwickelt hat. Teil der Strategie ist, die
Hafenanlagen komplett in das Eigentum der
Gemeinde zu Uberfiihren und an Betreiber zu
verpachten, um so die Gestaltungshoheit im
Rahmen des fiir den Hafen giiltigen Bebau-
ungsplans zu erhalten. Die Gemeinde erzielt
mit dem Hafenbetrieb jahrlich einen Umsatz
von 1,2 Mio.€; damit kdnnen andere nicht kos-
tendeckend arbeitende o6ffentliche Einrich-
tungen (z.B. Schwimmbad) finanziert werden.
Im Hafen sind zwei Wassersportvereine (Gro-
mitzer Segelclub und Grémitzer Motoryacht-
Club) sowie ein Fischereiverein ansassig. Der



Schwerpunkt des Hafenbetriebs liegt auf ei-
nem fast kompletten Dienstleistungsangebot
fur Dauer- und Gastlieger; jahrlich sind etwa
12.000 Ubernachtungen durch Gastlieger zu
verzeichnen.

Gestaltqualitat

Die Marina ist bedingt durch die seit 2006 er-
folgte Modernisierung in sehr gutem Zustand.
Das Gesamtkonzept des kommerziell betrie-
benen Hafens ist schllissig und umfa3t nahezu
alle wiinschenswerten Dienstleistungen. Ge-
stalterisch sind die entlang der Promenade er-
richteten Gebdude an Bootshauser angelehnt
und geben dem Hafen eine maritime Erschei-
nung. Es sind neuwertige Steg- und Uferanla-
gen vorhanden, die eine direkte Erlebbarkeit
des Wassersports auch fir,Sehleute” ermogli-
chen. Dies wird einerseits durch das 6ffentlich
zugangliche Areal sichergestellt, andererseits
durch einen 400 m langen Flanierweg entlang
der stidlichen Auf3enmole in Verldangerung der
Promenade, liber den Besucher fuBlaufig bis
zur Hafeneinfahrt gelangen konnen. Der am
Ortsrand gelegene Hafen bildet die Verlange-
rung der Strandpromenade und verbindet sich
so mit der Erholungsinfrastruktur von Gromitz.
Auf dem Areal treppt die Promenade zum Was-
ser hin ab und bildet einen flieBenden Uber-
gang zwischen Land- und Wasserflache.

Das Gelande mit der ErschlieBung der Boots-
stege Uber sog. Magellanterrassen ist insge-
samt aufwendig gestaltet; der barrierearme
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Zugang zu den Steganlagen wird Uber verein-
zelte Rampen sichergestellt. Verglaste Wind-
schutzelemente auf den Griinflachenlinsen
zwischen Promenade und Uferbefestigung re-
duzieren die verfligbaren zusammenhangen-
den Freiflachen zu Ungunsten der Nutzbarkeit
fir den Wassersport (z.B. zum komfortablen
Ausbreiten von Segeln oder Leinen). Das zent-
ral im Hafen gelegene und grof3zligig bemes-
sene Kranareal fligt sich als technische Infra-
struktur harmonisch in den gestalterischen
Gesamtzusammenhang ein und vermittelt
einen sauberen, aufgeraumten Eindruck. Eine
Sliprampe im sidlichen Hafenteil erganzt die
Hafenausstattung.

In der Saison kostenpflichtige Parkflachen fiir
Kraftfahrzeuge sind auf dem gesamten Ge-
lande zwischen Promenade und Bebauungs-
linie vorhanden; insbesondere im sudlichen
Teil (in Richtung Steilkiiste) sind grof3ere -
zum Teil von Liegeplatzinhabern angemiete-
te — Parkflachen vorhanden. Ein kostenfreier
sowie ein kostenpflichtiger GroBparkplatz
befinden sich zusatzlich auBerhalb des Ge-
landes gegeniiber der Roland-Werft (ca. 300
m FuBweg) bzw. in der Nahe der Einfahrt
zum Hafen (Haffkamp / Kénigsredder, ca. 150
m). Zum Teil begriinte Parkflichen und Da-
cher lassen den Grad der Versiegelung
auf dem Hafengeldnde geringer erscheinen.
Insgesamt erscheinen die Hafenplanung und
die Gestaltung der gesamten Anlage durch-
dacht und homogen.



Das Gesamtkonzept ist fliir die kommerziel-
le Nutzung optimiert worden; es gibt keine
~dunklen Ecken” oder unbeplante, vergessene
Flachen. Der Hafen lockt mit unbeschrankter
offentlicher Zuganglichkeit und ist damit auch
fir Gewerbe auBerhalb des Wassersports at-
traktiv, die ein im Vergleich zu anderen Lagen
eher zahlungskraftiges Klientel vorfinden. Den
Preis fir die wirtschaftlich optimale Flachen-
nutzung zahlen in gewisser Weise die Wasser-
sportler, da fiir das (kurzfristige) Abstellen und
Lagern von Booten keine oder wenig Freifla-
chen auf dem Areal zur Verfligung stehen. Ein
Winterlager mit Reparaturmoglichkeit ist auf
dem Gelande nicht vorhanden. Im Gegenzug
dafirr stellt sich im Jachthafen Gromitz das
Ambiente einer Hinterhofwerkstatt, wie in vie-
len Hafen mit Winterlager zu beobachten, an
keiner Stelle ein.

Marktsegment

Der Hafen wendet sich an alle Nutzergruppen
mit Schwerpunkt auf Familien; die Ansprache
jugendlicher Nutzer erfolgt (iber die auf dem
Areal vorhandene Surf- und Segelschule. Reine
Entertainmentangebote fiir ein betont jliinge-
res Publikum (Club, Diskothek) gibt es auf dem
Geldnde nicht; dies wird insbesondere von
dem Segelverein als Grund fiir ein insgesamt
alteres, weniger sportbetontes Publikum ge-
deutet. Der Hafenbetreiber hat keinerlei Nach-
frageprobleme; es gibt derzeit eine Warteliste
mit 150 Bewerbern. Das Klientel der kommer-
ziell vermarkteten Liegeplatze (alle Liegeplat-
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ze aullerhalb der Vereine) reprasentiert nach
Auskunft des Betreibers einen Schnitt der Ge-
sellschaft Gber nahezu alle Berufs- und Alters-

gruppen.

Ausstattung

Die Hafeninfrastruktur umfal3t integrierte
Parkplatze, komplette sanitire Anlagen so-
wie Waschsalon, Trailerplatz, Slipanlage sowie
Krananlage bis 18 t. Die festen Steganlagen
sind von einer umlaufenden Mole mit Hafen-
einfahrt umgeben, sodass die Boote best-
moglich geschiitzt im Hafen liegen. Die Stege
sind ausgestattet mit Stromanschlul3 und W-
LAN-Hotspots. Weitere Einrichtungen fiir Was-
sersportler sind Trinkwasserversorgung und
Fakalienabsauganlage fiir Boote; Wassersport-
schulen, Boots-Charter, -Tankstelle, -Service,
-Ausstatter, -Pflege, -Sattler, Segelmacherei.
Ferner sind auf dem Areal ein Lebensmitte-
leinzelhandel, Restaurants, Café, und Kneipen
zu finden. Ein Winterlager auf dem Gelande ist
nicht vorhanden, jedoch in etwa 300 m Entfer-
nung hinter der Roland-Werft. Flir Vereinsmit-
glieder und deren Gaste stehen zusatzlich die
Clubhauser offen.

Der Verein

Der auf dem Areal ansassige Gromitzer Segel-
club (GSC e.V.) besteht seit Mitte der 1960er
Jahre und war Initiator des Jachthafenbaus.
Neben der Veranstaltung von Wanderfahrten
fir Vereinsmitglieder richtet der GSC Regat-
ten aus und ist Griinder und Veranstalter der



Gromitzer Woche und des Ostsee-Cups Gro-
mitz. Diese Aktivitdten sind unter anderem
i verantwortlich dafir, dass Grémitz und damit
der Jachthafen in den Kalendern von Wasser-
sportaktiven oder -interessierten eine nicht zu
unterschatzende Rolle spielt. Die Bedeutung
der Vereine fiir kommerziell betriebene Jacht-
hafen ist kaum zu unterschatzen, da sie durch
£t MR T LSl A L = R Wassersportveranstaltungen und Nachwuchs-
B I | e L e e, 1 entwicklung mithelfen, den Hafen Bedeutung,
'_E"lu"‘!‘" : _Jﬂﬁﬁﬁ!h = 1B Gesicht und Zukunft zu geben.
Der Club verfligt auf dem Areal Uiber ein gro3-
zligiges und gut erhaltenes Clubhaus, das
neben Gastraumen und einem Spiel- bzw. Ju-
gendzimmer auch Uiber sanitare Einrichtungen
und einen Grillplatz fiir die Mitglieder verfligt.
Der Verein beschreibt sich als familienfreund-
licher Verein; 140 Vollmitglieder Ubersetzen
sich in etwa 250 Nutzer (Familienmitglieder,
Fordermitglieder) mit 50 eigenen Booten. Eine
eigene Segelausbildung oder spezielle Nach-
wuchs- oder Sportférderung wird nicht ange-
boten; diese erfolgt in Kooperation mit der auf
dem Areal vorhandenen Surf- und Segelschu-
le.

Eine Besonderheit des Vereins ist, dass er vor
allem Wochenendverein ist. Dadurch gibt es
in der Woche und auBerhalb der Saison keine
nennenswerten Aktivitaten. Dennoch ist es
Ziel des Vereins, die Vereinsfamilie weiter zu
entwickeln und das (sportliche) Segeln mehr
in den Fokus zu riicken. Das Mitsegeln bei Ver-

02.wWw.gsc-ev.de




einsmitgliedern ist nach Auskunft des Vereins
unkompliziert moglich; einerseits um den Zu-
sammenhalt und die Gemeinschaft zu starken,
andererseits um Alleinsegler oder dltere Segler
langer im aktiven Segelsport zu halten.

Mitgliedschaft

Besondere Voraussetzungen fiir eine Mitglied-
schaft sind nicht zu erfillen; der Besitz eines
Bootes ist nicht relevant. Neben der Vollmit-
gliedschaft gibt es eine sog. Férdermitglied-
schaft fuir Nichtsegler oder Familienmitglieder.
Arbeitsdienste sind im Verein nicht Ublich, da
alle Serviceangebote auf dem Gelande verfiig-
bar sind. Dieser bewusste Verzicht auf das En-
gagement der Mitglieder geht einher mit der
nach Auskunft des Vereins festzustellenden
Anderung der Anspriiche der Mitglieder, die
sich weniger im Rahmen von Arbeitsdiensten
in den Verein einbringen mochten, sodass das
kommerzielle Dienstleistungsangebot an Be-
deutung gewinnt.

Die Sicht des Vereins

Der Verein sieht sich gut positioniert und fiir
die Zukunft gut gertistet; dies auch vor dem
Hintergrund einer in den letzten Jahren deut-
lich verjingten Mitgliederschaft. Der Alters-
schnitt sei von 63 auf mittlerweile 48 Jahre
gesunken; dies unter anderem dadurch, dass
ehemalige jugendliche Mitglieder nun mit
ihrer eigenen Familie in den Verein eintraten.
Wirtschaftlich befinde sich der Verein in siche-
rem Fahrwasser; Ricklagen fiir aufgrund des
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Baualters ggf. kurzfristig notwendige Repa-
raturen am Clubhaus oder am Bootsbestand
seien vorhanden. Als unterstiitzend fiir den
Erfolg werden die gute geographische Aus-
gangslage in Gromitz als auch die Vereinsakti-
vitaten gesehen, so z.B. das Angebot von Wan-
derfahrten oder Regatten wahrend der Saison.
Mangelnder Nachwuchs sei nicht zu beklagen;
Mitglieder mussten nicht aktiv geworben wer-
den, sondern fanden den Verein. Der DSV als
Dachorganisation wird - Ubereinstimmend
mit der Sicht des kommerziellen Hafenbetrei-
bers — als eher trage, vor allem regel- statt se-
gelsportorientiert wahrgenommen; der Nut-
zen von Design Guidelines des DSV DSV wird
dementsprechend zuriickhaltend beurteilt.

Vereinsleben

Der Verein sieht sich und seine Mitglieder-
struktur als guten Schnitt der Gesellschaft;
alle Berufsgruppen seien im Verein vertreten
und ergaben eine gute Gemeinschaft. Anpas-
sungsbedarfe in der Ausrichtung des Vereins
werden nicht gesehen; man sieht sich gut in-
tegriert.

Kommunikation / Medien

Der Hafen und die Vereine verfligen Uber je-
weils eigene Netzprasenzen, wobei die Seiten
aufeinander verlinkt sind. Die Seite des Segel-
vereins GSC e.V. informiert (iber alle wesent-
lichen Aspekte des Vereinslebens. Die Seite
bietet einen offentlichen sowie einen Mitglie-
derbereich; ebenso kann die einmal jahrlich



erscheinende Vereinszeitschrift ,Backskiste”
heruntergeladen werden. Die Seite ist hinrei-
chend aktuell und vermittelt einen ordentli-
chen Uberblick Gber den GSC. Unterschiede
werden erst im direkten Vergleich deutlich
und zeigen, welche thematische Breite und
Transparenz die Netzprdasenz eines Vereins an-
nehmen kann. Vorbildlich erscheint hier die
Seite der Wassersportvereinigung Monkeberg
(WVM), die zudem direkten Einblick gewahrt
in ihr Satzungs- und Gebiihrenwesen als auch
auf launige Art Themen rund um den Wasser-
sport beleuchtet (z.B. technische Fragen).

Die Webseite des Hafenbetreibers ist von der
Aufmachung her eine professionell gestaltete
Internetprasenz mit Online-Buchungsportal
fur Liegepldtze. Alle wesentlichen Informatio-
nen rund um den Hafen und zu den auf dem
Gelande vertretenen Gewerbebetrieben und
Vereinen werden prasentiert. Umfangreiche
Bildergalerien und Videos unterstiitzen den In-
ternetauftritt. Relevante Ansprechpartner (z.B.
Hafenmeisterei) und aktuelle Termine werden
ansprechend aufgelistet.

Wesentliches Kommunikationsmittel des Ver-
eins ist elektronische Kommunikation; gleich-
wohl werden alle Mitglieder mindestens ein-
mal jahrlich per Brief kontaktiert. Fiir altere
Mitglieder ist Postkommunikation Gblich. Das
Vereinsmagazin ,Backskiste” erscheint einmal
jahrlich und wird ausschlieBlich von Vereins-
mitgliedern redigiert. Die Internetprdsenz ist



attraktiv gestaltet, hinreichend aktuell und
bietet weitere Moglichkeiten der Kontaktauf-
nahme mit dem Verein.

Herausforderungen

In dem bestehenden Kontext - der GSC als ein-
getragenerVerein auf dem Gelande eines kom-
merziellen Betreibers - sieht sich der GSC gut
aufgestellt, zumal kaum eigene Infrastruktur
vorzuhalten und zu betreuen ist. Die ,Wunsch-
anlage” verfiigt iber mehr Flachen, die die
Nutzung fur Wassersportler vereinfachen (z.B.
grof3ere Mandvrierflachen, Segellager). In der
Wahrnehmung des Vereins sind bei der Ge-
staltung der Wassersportareale die Anforde-
rungen der Landgaste zu Lasten der Seeleute
berticksichtigt worden.

Fazit

Nach unserer Analyse ein sehr schoner Hafen
mit einem interessanten Betreiber-Nutzer-Mix
aus kommerziellen Betrieben und gemeinnit-
zigen Vereinseinrichtungen. Die Gestaltung
der Anlagen vermittelt einen qualitativ hoch-
wertigen Eindruck. Die maritim inspirierte
Architektur ist ein diskretes Highlight an der
Wasserseite von Gromitz und steht damit in
wohltuendem Kontrast zu manchem weiter
nordlich an der Strandpromenade gelegenen
Baukomplex aus den 1970er Jahren. Von der
Gestaltung und Ausfiihrungsqualitdit macht
der Hafen Appetit auf einen Besuch, sowohl
von der Wasser- als auch von der Landseite.
Die Verfligbarkeit von erweiterten Flachen fir
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wassersportspezifische Bedarfe wahrend der
Saison erscheint wiinschenswert. Fir einen
sportlich orientierten Hafen fehlen aus unserer
Sicht entsprechende Anlagenspezifikationen;
nach unserer Einschatzung ist der Hafen mit
der Einordnung als Touristen- bzw. Dienstleis-
tungshafen treffend umschrieben.

Quellen:

www.gsc-ev.de
www.yachthafen-groemitz.de
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Allgemeines

Das Segelrevier Maschsee hat eine Flache von
72 Hektar und ist ungefdhr 2,4 km lang und
180 m - 530 m breit. Der Maschsee liegt liber
der Leine und wird mit einer Pumpe gespeist.
Daher ist die Wasserqualitat des Maschsees
auch immer von der Leine abhangig. In den
vergangenen Jahren hatte der Maschsee die
Guteklasse 2.

Der Hannoversche Yachtclub e.V. befindet sich
am Westufer des Maschsees in Hannover. Au-
Berdem wurde der Club wurde im Jahr 1906
am Steinhuder Meer gegriindet und ist somit
einer der dltesten Segelvereine in Hannover.
Die Besonderheit des Vereins ist, dass er der
groBte Segelverein in der Region Hannover ist.

Revier

Im Jahr 1934 hat sich der Hannoversche Yacht
Club mit dem Steinhuder Yacht Club vereinigt.
Im Jahr 1936 wurde das Clubhaus am Masch-
see errichtet. In den Jahren des Zweiten Welt-
krieges schlief das Vereinsleben ein und die
beiden Clubhduser wurden nahezu komplett
zerstort. Im Jahr 1948 wurde der Wiederauf-
bau des Clubhauses am Maschsee beschlos-
sen und 1949 fertig gestellt. Von 1956-1959
begann der 3. Bauabschnitt des Clubhaus. Im
Jahr 1972 wurde das Clubhaus des HYC reno-
viert und erhielt eine Bar fur Feiern. Des Weite-
ren wurde das Clubhaus im Jahr 1985 umge-
baut und die Parkfliche neben dem Clubhaus
wurde aufgekauft. Dartiber hinaus wurde das
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Haus im darauf folgenden Jahr fertiggestellt
und mit 200 Mitgliedern eingweiht. Im Jahr
2003 ubergibt der Clubgastronomiebetreiber
die Gastronomie an einen externen Betreiber.
Dadurch wurde das Clubhaus offentlich zu-
ganglich.

Laut der Maschseeverordnung sind auf dem
Maschsee Segelboote mit einer maximalen Se-
gelgréBe von 15 gm zugelassen. Des Weiteren
sind Windsurfer, Ruderboote und Paddelboote
zugelassen. Dariliber hinaus gibt es eine Aus-
nahme fiur die Fahrgastschiffe der Hannover-
schen Verkehrsbetriebe AG, welche mit einem
Elektromotor UGber den Maschsee fahren. Er-
ganzend ist noch zu erwahnen, dass Tretboo-
te dann genehmigt sind, wenn sie gewerblich
verliehen werden. Ausnahmen fiir Boote mit
Verbrennungsmotoren gibt es fiir Trainings-
boote, Rettungsboote und Boote der Stadt
Hannover. Zuséatzlich darf die Bootstiefe nicht
1,2 m Uberschreiten. Die Lange und Breite von
Booten ist in den Verordnungen nicht festge-
legt. Der Maschsee ist weder als Landschafts-
schutzgebiet noch als Naturschutzgebiet zu
bezeichnen.

Hafen

Der Vereinshafen am Maschsee ist als Liege-
platzhafen zu klassifizieren. Die meisten Boote
auf dem Maschsee gehoren den Mitgliedern
und nicht dem Verein. Der Verein hat keine
Gastliegeplatze, da der Maschsee ein Binnen-
gewasser ist und der Hannoversche Yachtclub



keine Boote vermietet. Die Zahl der Liegeplat-
ze fur Clubmitglieder ist unbekannt. Der Ver-
ein ist ein reiner Verein, deshalb ist es nicht
moglich sich ein Boot auszuleihen.

Die Lage des Vereinshafens ist als stadtisch
zu bezeichnen. Das Vereinshaus ist mit dem
OPNV (iber die S- Bahnhaltestelle Linden Fi-
scherhof gut zu erreichen. Zusatzlich liegt
der Verein an einer Strecke, die sehr beliebt
ist bei Radfahrern, Wanderern und Skatern.
Des Weiteren liegen hier die lhme und die
Leine gegeniliber des Maschsees, daher ist
das Vereinshaus auch mit dem Kanu erreich-
bar. Die Erreichbarkeit mit dem Auto ge-
staltet sich schwierig, da das Westufer des
Maschsees nicht so gut erschlossen ist, wie
das Ostufer des Sees. Der Segelverein ist von
der Ostseite des Maschsees besser zu sehen
als von der Westseite, da der Bootssteg dem
Verein eine Art Wiedererkennungswert gibt
und man den Schriftzug auf der Hausfassade
schnell Gbersieht. Der Hafen ist nicht als Natur-
hafen zu bezeichnen, da die Lage des Hafens
nicht geschitzt ist. Die Stege des Hafens sind
sehr offen und weisen keine Schutzfunktionen
auf. Es sind auch keine Kaimauern oder Molen
vorhanden.

Es gibt Synergien mit dem Unisportverein Han-
nover - die Vereine teilen sich die sanitaren An-
lagen. Ansonsten helfen sich die Vereine, wenn
ein Wettkampf ansteht mit dem Transport von
Booten. Am Steinhuder Meer koopertiert der
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HYC mit anderen Vereinen fiir Nutzung und
Betrieb der Slipanlage und Krane. Das Vereins-
haus ist in einem guten Zustand und die tech-
nischen Anlagen sind ebenfalls gepflegt.

Verein

DerVereinist der dlteste Segelverein und Tradt-
itionssegelclub in der Region Hannover. Der
Segelverein wurde gegriindet zum sportlichen
Vergnligen. Deshalb liegt der Fokus des Ver-
eins auf dem Leistungssport. Im Verein finden
sich hauptsachlich Mitglieder aus der geho-
benen Mittelschicht sowie sehr wohlhabende
Mitglieder. Die Mitglieder haben tiberwiegend
eigene Boote. Die Boote des Vereins werden
nur benutzt fir die Segelschiiler. Dartiber hin-
aus ist das Vereinsleben keine Zweckgemein-
schaft. AuBBerdem ist das gemeinschaftliche
Miteinander durch die Vereinssatzung festge-
legt. Obendrein findet jeden Mittwoch ein ge-
meinschaftliches Essen statt. Nebenbei gibt es
die Moglichkeit, Geburtstage im Verein zu fei-
ern mit den Mitgliedern. Das Vereinshaus hat
einen Fitnessraum, der von den Mitgliedern im
Winter gemeinsam genutzt werden kann. Der
Verein besitzt 2 Clubhduser am Maschsee und
Steinhuder Meer. Im Gbrigen hat der Segelver-
ein mehrere Deutsche Meister und Weltmeis-
ter zu verbuchen.

Mitgliedschaft

Eine Jahresmitgliedschaft kostet im Verein
400¢€. Die Liegeplatzgebiihren liegen zwischen
20€ und 80¢€ pro Saison. Mitglieder von 14 bis



60 Jahren sind verpflichtet einen Arbeitsdienst
von 10 Stunden im Jahr abzuleisten. Der Ar-
beitsdienst wird jedoch haufig nicht geleistet,
besonders durch die wohlhabenderen Mit-
glieder. Fur nicht geleisteten Arbeitsdienst ist
eine Geblihr von 15€ pro Stunde zu zahlen.
Es ist nicht mdglich, eine Gastmitgliedschaft
zu erwerben, da sich der Verein an Binnenge-
wassern befindet. Des Weiteren hat der Verein
auch keine Gastliegepldtze. Mitsegler bei Ver-
einsmitgliedern sind jederzeit herzlich will-
kommen - dadurch versucht der Verein Mit-
glieder zu werben.

Die Sicht des Vereins

Der Verein sieht sich medial gut aufgestellt und
konkurriert im puncto Medienprasenz mit den
groBen Segelvereinen an Nord und Ostsee und
Hamburg. Der Altersdurchschnitt der Mitglie-
der |3sst sich sehr schwer ermitteln, ist nach
eigener Aussage aber gut durchmischt. Mit-
gliedschaften werden teilweise in den Famili-
en weitergegeben. In der Satzung des Vereins
unterscheidet der Verein in Ehrenmitglieder,
ordentliche Mitglieder, foérdernde Mitglieder,
Jugendmitglieder, Familienmitglieder und
Gastmitglieder. Fur Familienmitglieder und Eh-
renmitglieder wird der Jahresbeitrag erlassen.
Die Gastmitglieder bezahlen den gleichen Jah-
rebeitrag wie ordentliche Mitglieder. Jedoch
mussen Gastmitglieder in einem anderen Se-
gelverein, der zum DSV gehdrt, Mitglied sein.
Die Ziele des Vereins sind weiterhin sportliche
Erfolge und Wachstum des Vereins. Ruhm und




07 http://www.hyc.de/uebegi

Ehre sind wichtig flir das Selbstverstandnis des
Vereins und sollen es auch weiterhin gefordert
werden. Aullerdem wird auf die Jugendarbeit
gesetzt, um im Verein Nachwuchs heranzuzie-
hen. Dariiber hinaus versucht der HYC gezielt,
die Jugend an den Leistungssport heranzufiih-
ren.

Vereinsleben

Die Jugendarbeit des Vereins verwaltet sich
selbst mit Jugensprechern und Jugendleitern.
Den Segelschein erhalt man nach 2 Jahren Un-
terricht. Die Mitglieder des Vereins sind sehr
zufrieden mit ihrem Segelverein und sie halten
ihn fir einen echten ,Vorzeige-Verein®“. Aus ei-
gener Sicht sind sie sehr erfolgreich. Ihr Erfolg
misst sich in den sportlichen Erfolgen und der
Tatsache, dass der Verein immer noch leicht
wachst. Die Mitglieder sehen sich als leistungs-
orientiert an und haben dadurch mehr sportli-
che Erfolge vorzuweise als andere Vereine. Der
Erfolg liegt auch in der guten Jugendarbeit
begriindet.

Ein groB3er Vorteil des Hannoverschen Yacht-
clubs ist die Tatsache, dass der Verein an zwei
Revieren ansdssig ist - am Maschsee und am
Steinhuder Meer. Die finanzielle Lage des Ver-
eins ist als sehr gut zu bezeichnen. Dadurch,
dass der Verein etwa 440 Mitglieder hat, befin-
det sich die Konkurrenz auBBerhalb der Region
Hannovers. Partnerschaften zu anderen Verei-
nen beziehen sich nur auf den Leistungssport
und die Infrastruktur.



Der Verein kommt mit dem DSV gut zurecht,
denn der DSV férdert speziell leistungsorien-
tierte Segelvereine. Wegen seiner Leistungs-
orientierung versucht der HYC in den Gremi-
en des DSV oder der Niedersachsischen Segel
Verbands vertreten zu sein, um sich fir die Be-
lange des Vereins einzusetzen. Dariiber hinaus
soll ein Netzwerk mit Politikern und Personen
des offentlichen Lebens die Ziele des Vereins
untersttitzen. SchlieBlich hat der Verein durch
den Leistungssport viele Sponsoren. Beispiels-
weise leistet die Audi Niederlassung Hannover
im Segelleistungssport Sponsoring.

Die Design-Guidelines, welche an der Hoch-
schule Ostwestfalen-Lippe fiir den DSV erstellt
werden, treffen auf Zuspruch bei der Vereins-
fiihrung des HYC. Sie kdnnen nach Ansicht der
Vereinsfiihrung dabei helfen, eine gute raum-
liche und organisatorische Struktur zu entwi-
ckeln. In Zukunft wird es immer wichtiger sein,
sich mit dem Verein zu identifizieren. Uberdies
wird die mediale Prasenz von Segelvereinen
immer wichtiger.

Wie erwahnt ist die wirtschaftliche Lage des
Vereins als sehr gut zu bezeichnen. Dazu tra-
gen auch Spenden von Vereinsmitgliedern
und Vermachtnisse von verstorbenen Mitglie-
dern bei. Auch die einmal im Jahr erscheinen-
de Vereinszeitschrift tragt zum wirtschaftli-
chen Erfolg des Vereins bei. Die Mitglieder des
Vereins kommen aus der oberen Mittelschicht
und sind haufig Akademiker. Eine Berufsgrup-
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pe, die besonders stark vertreten ist, lasst sich
nicht ermitteln. In dem Verein segelt jung mit
alt. Es wird gern gesehen, wenn die Mitglieder
ihren Arbeitsdienst antreten und sich im Verein
einbringen. Jedoch gibt es viele wohlhabende
Menschen im Verein, die nur den Service des
Vereins nutzen und sich in der Gemeinschaft
nicht einbringen méchten. Dennoch sieht sich
der Verein als ein Mitmachverein mit einer
funktionierenden Gemeinschaft. Die in der
Vergangenheit zu beobachtende Fluktuation
ist heute nicht mehr festzustellen, vielmehr
kann der Verein momentan ein bescheidenes
Wachstum verbuchen. Als Mitglied hat man
auflerhalb des Vereins keine Vergiinstigungen.

Kommunikation / Medien

Bei der medialen Prdasenz setzt man heute
verstarkt auf das Internet. Die Homepage des
Segelvereins ist sehr Gbersichtlich und gut ge-
staltet. Wichtig fir die Wahrnehmung des HYC
ist darliber hinaus die Organisation von gro-
Ben Sportereignissen. In der kommenden Sai-
son bereitet sich der Verein beispielsweise auf
die Ausrichtung der Segelweltmeisterschaft
in der Bootsklasse Flying Dutchman auf dem
Steinhuder Meer vor. Die Segelweltmeister-
schaft soll im Jahr 2016 stattfinden. Allerdings
ist das Koknurrenzdenken zwischen den Ver-
einen aus der Sicht des HYC zu bemangeln. In
dieser Hinsicht ist ein eher kooperativer Um-
gang zwischen den Vereinen wiinschenswert.
Der Verein ist zufrieden mit sich und fihlt sich
fur die Zukunft gut aufgestellt.



Fazit

Der Hannoversche Yachtclub ist meiner Mei-
nung nach zukunftsfahig. Denn dadurch, dass
der HYC am Maschsee und am Steinhuder
Meer prasent ist, ist er hochinteressant fiir alle
Segelsportinteressierten in der Region Han-
nover. Obendrein ist der Verein der grof3te in
der Region und es gibt keinen weiteren Verein,
der ein derart breites und leistungsorientiertes
Angebot zu bieten hat.
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Trager: Verein
Liegeplatze: 21

Mitglieder: 70 4
ReviergréBe: 1,37gkm ',.-"ﬁ_“




Allgemeines

Der Harkortsee liegt zwischen den Stadten
Herdecke, Hagen und Wetter und ist vom
Ruhrverband als Flussklaranlage angelegt und
1931 als Stausee fertiggestellt worden. Der
See hat etwa 3,1 Millionen Kubikmeter Stauin-
halt, ist 3,2 km lang, 335 m breit, etwa 20m tief
und hat eine Wasseroberfliche von 1,37km?.

Revier

Der Segelverein Herdecke-Ruhr e.V. liegt am
Ostufer des Harkortsees, einem flieBenden
Binnengewadsser, nur wenige Kilometer von
den Metropolen des Ruhrgebietes entfernt.
Der Hafen und das Geldnde des Vereins lie-
gen 6stlich des alten Viadukts in bevorzugter
Lage. Es handelt sich um keinen Naturhafen,
da die abgrenzende Landzunge aufgeschiit-
tet wurde. Auf dem See verkehren hauptsach-
lich Segelboote. Der anliegende DLRG bietet
aber auch einige Motorboote. Zu allgemeinen
BootsgroBen kdnnen keine Angaben gemacht
werden. Das Revier ist vor allem von den Orten
Herdecke und Wetter gut zu erreichen, da die-
se direkt an den See grenzen. Es flihren zudem
Wege komplett um den See herum, sodass das
Gewasser problemlos mit dem Fahrrad oder
dem MIV erreicht werden kann. Die Stade Wet-
ter und Herdecke haben zudem einen Bahn-
hof und es bestehen verschiedene Bushalte-
stellen, sodass auch der Zugang durch den
OPNV gesichert ist. Da der Harkortsee an die
Ruhr angrenzt und auf dieser nicht tberall ge-
segelt werden darf, ist die Erreichbarkeit des
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Reviers per Boot nicht sichergestellt. Der Har-
kortsee weist eine gute Wasserqualitat auf und
liegt in einem Natur- sowie Landschaftsschutz-
gebiet.

Hafen

Der Hafen des Segelvereins Herdecke-Ruhr e.V.
ist ein Liegeplatzhafen. Es sind 21 Wasserliege-
platze vorhanden, von denen derzeit 17 belegt
sind. Zudem werden 16-20 Landliegeplatze
angeboten. Im Winter befinden sich die Boote
nicht auf dem etwa 2300m? groRen Gelinde.
Es wird sich um ein Winterlager fiir Vereins-
und Privatboote gekiimmert, welches jedoch
nicht an das Vereinsgeldnde anschlie3t.. Der
als Verein organisierte Segel-Club ist landlich
gelegen, jedoch sowohl zu FuB3, mit dem Fahr-
rad, mit dem MIV als auch mit dem OPNV gut
zu erreichen. Beim OPNV gibt es Unterschiede
in der Erreichbarkeit im Hinblick zum Wochen-
ende sowie zu Abend- und Nachtstunden.
Am Zaun, der um das Vereinsgelande fihrt,
ist ein Schild mit dem Namen des Vereins an-
gebracht. Weitere Beschilderungen innerhalb
des Ortes sind nicht vorhanden.

Der Hafen ist durch eine kinstlich aufge-
schittete Landzunge vor Wind und Wellen
geschiitzt. Es sind Schwimmstege sowie eine
Spundwand zum Befestigen der Boote vor-
handen. Das Geldnde ist wenig versiegelt.
Den grofiten Teil nimmt eine Wiese ein. Zu-
dem sind wenige Schotterwege vorhanden.



Da zur Reinigung nur reines Wasser auf dem
Gelande genutzt wird, wird dieses in den See
bzw. Fluss entsorgt. Stellen zur Entsorgung fiir
Reinigungswasser gibt es nicht. Der Hafen hat
keine Zertifizierungen. Bis auf ein Motorboot,
das unter anderem als Begleitboot zum Ein-
satz kommt, beherbergt der Verein nur Segel-
boote. Es sind keine bestimmten Bootsgrof3en
vorgegeben, auller dass die Boote im Hafen-
bereich nicht mehr als 30cm Tiefgang haben
dirfen.

Als konkurrierende Nutzungen sind am Har-
kortsee die Segelschule Hagen und der Yacht-
club Harkortsee angesiedelt. Diese werden
jedoch nicht als Konkurrenz angesehen, son-
dern ,belachelt”. Es bestehen keine Synergien
durch andere Vereine oder Kooperationen mit
anderen Betreibern.

Gestaltqualitat

Der Segelverein Herdecke-Ruhr e.V. ist 1966
gegriindet worden. Das Clubhaus ist jedoch
erst etwa 20 Jahre spater errichtet worden. Der
bauliche Zustand des Clubhauses ist durch-
schnittlich. Auch der Zustand der technischen
Anlagen ist durchschnittlich. Die Nutzungen
auf dem Gelande sind nicht besonders weit
gefdchert. Die Flachen fir die Wasserliege-
platze sind deutlich erkennbar. Es sind zudem
Flachen fir Landliegepldtze vorhanden, die
jedoch nicht explizit gekennzeichnet oder ein-
geteilt sind. Das WC ist im Clubhaus vorhan-
den und dort ausgeschildert. Das Clubhaus ist
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mit Holz verkleidet und nicht besonders archi-
tektonisch gestaltet. Auch der Freiraum wirkt
nicht besonders geplant. Er besteht aus einer
Wiese und einigen Baumen. Am Wasser ist eine
feste Sitzgruppe mit einem Tisch angeordnet,
die den Blick auf das Wasser ermdglicht. Von
der Terrasse des Clubhauses besteht ebenfalls
die Moglichkeit Giber das Gelande auf das Was-
ser zu blicken.

Insgesamt wirkt das Gelande nicht freiraum-
planerisch und architektonisch gestaltet. Das
Landschaftsbild wirkt sehr naturbelassen. Die
Uferzonen sind bewachsen und gliedern sich
somit in das 0kologische Landschaftsbild ein.
Die Stellplatze auf dem Geldande sind nicht
ausgewiesen, die Autos werden nach Belieben
auf dem Geldnde abgestellt. Somit besteht
auch keine besondere Gestaltung oder Einbin-
dung in das Gesamtareal. Ein gestalterisches
Detail ist die schon erwahnte Sitzecke am Ufer,
die den freien Blick auf das Wasser ermdglicht.
Hier befindet sich zudem ein Fahnenmast, der
den maritimen Charakter verdeutlichen soll.

Marktsegment

Der Verein verfolgt keine bestimmte Zielgrup-
pe. Jedoch stellen Erwachsene ab 40 Jahren
den grof3ten Anteil der Mitglieder dar. Es gibt
im Verein zudem einige Senioren und sehr
wenige Jugendliche. Der Verein zahlt 70 Mit-
glieder, von denen etwa 20 aktive Erwachsene
sind. Es ist eine Satzung vorhanden, die auf
der Internetseite eingesehen werden kann. Als
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Vereinsaktivitaten finden verschiedene Regat-
ten, eine Wanderfahrt sowie das An- und Abse-
geln statt. Innerhalb wie auBBerhalb der Saison
feiern die Vereinsmitglieder Feste und grillen
zusammen. AuBBerhalb der Saison werden zu-
sammen Filme rund ums Segeln geschaut und
es findet ein Griinkohlessen statt.

Die Mitglieder haben einen Arbeitseinsatz von
zehn Stunden pro Jahr zu leisten. Wird die-
ser nicht erfillt, werden pro nicht geleisteter
Arbeitsstunde zehn Euro berechnet. Die Ar-
beitsstunden kénnen zwischendurch und an
bestimmten Terminen im Jahr, wie z.B. dem
Sommerfest, abgeleistet werden. Eine Mitglie-
derversammlung findet einmal jahrlich statt.
Theoretisch ist der Verein dazu bereit eine
Nachwuchsférderung zu betreiben, jedoch
fehlt es an Nachfrage von Seiten der jungen
Leute und zudem ist kein Trainer vorhanden.
Auch ware eine Leistungssportférderung gern
gesehen, doch ist das Interesse seitens der
Mitglieder zu gering.

Der Verein finanziert sich durch die anfallen-
den Gebiihren sowie den Arbeitseinsatz. Als
Aufnahmegebihr in den Verein fallen 220
Euro an. Schiiler, Studenten etc. zahlen jedoch
nur die Halfte. Fiir eine Club-Mitgliedschaft
fallen 115 Euro fur einen Erwachsenen an, fur
das erste Kind 40 Euro, flir das zweite Kind 30
Euro und fir weitere Erwachsene des selben
Haushalts 25 Euro. Passive Mitglieder ab 70
Jahren, Schiler und Studenten zahlen 57,50



Euro. Ein Landliegeplatz kostet 30 Euro und ein
Wasserliegeplatz 45 Euro. Jugendliche zahlen
wiederum nur die Halfte. Fiir einige Boote fillt
zudem eine Seenutzungsgebuhr von 75 Euro
an, die an den Ruhrverband gezahlt wird. Als
Kundenangebote finden Feste mit Livemusik,
Grillabende sowie Filmabende statt.

Ausstattung

Es sind ausreichend Maglichkeiten zum Par-
ken sowie Toiletten vorhanden. Zudem gibt
es ein Clubhaus und eine Slipanlage. Es sind
ein Schwimmsteg sowie eine Spundwand vor-
handen. Beim Aspekt der Mindestausstattung
fehlen Duschen. Die meisten Uber eine Basis-
versorgung hinausgehenden Serviceangebo-
te fehlen. Es sind jedoch verschiedene Super-
markte und ein Kiosk in der Nahe vorhanden,
sodass die Versorgung mit Lebensmitteln ge-
sichert ist. Es gibt keine Gastronomie, jedoch
kénnen die Mitglieder den Barbereich und
Kuhlschrank zur Selbstversorgung nutzen. Es
gibt auf dem Geldnde bis auf eine Schaukel
keine Spielgerate. Fir diverse festgelegte Gril-
labende ist ein moderner Grill vorhanden, der
auch privat genutzt werden kann. Es werden,
wenn auch nicht auf dem Vereinsgelande,
Winterliegepldtze angeboten und es gibt am
See eine Wasserrettung. Die Winterliegeplatze
befinden sich in Hallen und sind gut zu errei-
chen. Es gibt keine besondere Liegeplatzaus-
stattung. Bis auf eine Mullentsorgung in her-
kommlichen Milleimern am Ende des Steges,
gibt es keine besondere Ausstattung.
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Die Kommunikation findet lber einen regen
E-Mail-Verkehr, tiber die Homepage und Uiber
Ansprechpartner statt. Notfallkontakte sind
nicht ausgehangt. In den Sommermonaten
sind laut Aussage immer Ansprechpartner auf
dem Geldnde anzutreffen. Die Internetprasenz
wird regelmaRig aktualisiert. Der Zugang dazu
ist einfach und Ubersichtlich und der Informa-
tionsgehalt mehr als ausreichend.

Verein

Der Verein sieht sich als Vereinsfamilie, bei
dem auch auf3erhalb der Saison gemeinsame
Unternehmungen stattfinden. Besonders am
Verein sei das besonders schone Gelande, da
kein Durchgangsverkehr stattfindet und keine
HauptverkehrsstraBe in der Nahe ist. Die Ruhe
und Natur kénnen daher besonders gut ge-
nossen werden. Auch die Partys mit Livemusik
sind etwas besonderes.

Mitgliedschaft

Gerade in diesem Verein sollten Segelinteres-
sierte Mitglied werden, weil alle anderen Mit-
glieder ausgesprochen nett, hilfsbereit und
aufgeschlossen sind und das Gelande, wie
eben beschrieben, in der Natur liegt. Es mus-
sen keine besonderen Voraussetzungen erfllt
werden, man sollte nur Spal3 an der Vereinsar-
beit haben. Mitglieder kdnnen wahlen, ob sie
ein eigenes Boot oder eins der 19 Vereinsboo-
te nutzen wollen. Es geht somit nicht um Be-
sitztimer und Statussymbole. Es ist moglich,
zundchst an Schnupperkursen teilzunehmen



und sich erst danach fiir oder gegen eine Mit-
gliedschaft zu entscheiden. Zudem wird es be-
gruflt, dass Mitglieder Freunde und Bekannte
mitbringen und diese dann bei Mitgliedern
aktiv mitsegeln. Auch vollig Fremde sind gern
gesehene Gaste.

Obwohl der demographische Wandel bemerkt
wird und sich in der Vereinsstruktur wieder-
spiegelt, ist der Verein nicht aktiv auf der Suche
nach neuen Mitgliedern. Die Satzung ist im In-
ternet zu erhalten. Es handelt sich dabei um
eine Standardsatzung, bei der es keine Beson-
derheiten gibt. Als Ziele werden die Jugend-
forderung und die Forderung des Segelsports
auf heimischen Gewdssern genannt. Explizit
verfolgt werden diese Ziele in der Realitat je-
doch nicht. Die Ziele sollten prazisiert und vor
allem tatsachlich verfolgt werden, sodass die
Satzung geeignet ist, den Verein in die Zukunft
zu fiihren. Die Satzung spielt im Vereinsleben
nur eine Rolle, wenn Vorstandsposten neu be-
legt werden.

Die Sicht des Vereins

Der Club wird im Ganzen als positiv, erfolgreich
und sich stetig verbessernd beurteilt. Dies
wird daraus abgeleitet, dass die Mitgliederzahl
konstant ist, dass der Verein eine tolle geogra-
fische Lage aufweist, dass der Verein finanziell
abgesichert ist und dass eine Konkurrenz fehlt.
Der Verein sieht sich als unabhangig an. Die
Rahmenbedingungen fiir den Segelsport in
Deutschland werden als gut beurteilt und es
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gibt keine Verbesserungsvorschlage. Es wird
deutlich, dass der Verein mit seiner aktuellen
Situation sehr zufrieden ist und an sich keine
Veranderungen wiinscht. Doch werden Tipps
stets gerne gesehen.

Wirtschaftliche Lage

Die wirtschaftliche Lage des Vereins sieht op-
timal aus. Da vor einiger Zeit eine Gasleitung
durch das Gelande gelegt wurde, hat der Club
dadurch viel Geld erhalten und hat somit keine
finanziellen Angste. Auch die Gebiihren und
Arbeitseinsdtze tragen einen Teil dazu bei. Das
Engagement der Mitglieder kdnnte jedoch
groBer sein, denn die Mitglieder miissen ange-
sprochen werden, damit sie ihre Aufgaben er-
ledigen. Freiwilliges Engagement findet kaum
statt.

Vereinsleben

Es sind nur deutschstammige Menschen im
Verein, sodass nur ein Ausschnitt der Gesell-
schaft dargestellt wird. Alle Mitglieder haben
einen Beruf oder gehen zur Schule. Die Be-
rufsgruppe ist im Vereinsleben nicht von Be-
deutung. Da vor allem Mitglieder zwischen
20-30 Jahren fehlen, sollten fiir diese Gruppe
entsprechende Angebote besonders bereit-
gestellt werden. Das Vereinsleben funktioniert
als Mitmachverein. Dies hat sich bewahrt und
soll auch in Zukunft so beibehalten werden.
Einer gewissen Lustlosigkeit der Mitglieder bei
anfallenden Aufgaben soll durch direkte An-
sprache entgegen gewirkt werden.



Die Leitungsstruktur setzt sich aus den Funk-
tionen Vorsitzender, stellvertretender Vorsit-
zender, Kassenwart, Schriftwart, Jugendwart,
Pressewart, Fahrtenobmann, Regattawart und
Platzwart zusammen. Die Mitgliedszahlen und
-strukturen sind konstant, sodass man sich das
Vereinsleben so auch noch in 20 Jahren vor-
stellen kann. Da auf der benachbarten Brache
in den nachsten Jahren jedoch teure Wohnun-
gen entstehen, wird sich das Vereinsleben hin-
sichtlich der Ruhe und Naturndhe verandern.
Dieser Veranderung sieht man mit gemischten
Geflihlen entgegen.

Anpassungsbedarf

Die Mitgliederzahl stagniert. Dies wird als po-
sitiv betrachtet, obwohl auch mehr jlingere
Mitglieder erwiinscht sind. Die Mitglieder und
ihre Anspriiche andern sich nicht. Neue He-
rausforderungen kdnnten sich jedoch durch
die neu entstehenden Wohnungen in der
Nachbarschaft ergeben - noch ist nicht abzu-
sehen, ob hier neue Zielgruppen fiir den Ver-
ein wohnen werden.

Kommunikation / Medien

Der Verein hat eine gute und stets aktuelle In-
ternetprasenz und zudem ein Facebook-Profil,
das jedoch seltener aktualisiert wird. E-Mail-
Verkehr dient als Regelkommunikation und
wird auch von alteren Mitgliedern genutzt.
Ansonsten geschieht die Kommunikation tiber
Mundpropaganda.
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Fazit

Es ist bisher nichts besonderes fiir die kom-
mende Saison geplant und es werden auch
keine Anpassungen bendtigt. Der Wunschver-
ein sieht genauso aus, wie der heutige Verein.
Auch das Wunschmitglied besteht schon, soll-
te sich nur ein wenig mehr engagieren. Der
Verein wird auch in 10 oder 20 Jahren noch
genauso gesehen, wie er heute ist, denn es
wird daran geglaubt, dass mit dem aktuellen
Konzept nichts schief gehen kann.
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Trager: Verein

Liegeplatze: 60

Mitglieder:

287

Reviergrof3e: 80ha
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Allgemeines

Der Duisburger Segel-Club e.V. wurde 1955 mit W /

funf selbstgebauten Piraten-Jollen gegriindet. : . € “@\/\W\m
Das Segelrevier befindet sich an der Duisbur- Y 0 M

ger Sechs-Seen-Platte, einem aus sechs Seen 20" g0¢

bestehenden Erholungsgebiet. Den schon vor

Jahrzehnten ausgekiesten Baggerseen sieht : 02 Rebekka Stein
man ihre Herkunft nicht mehr an. Sie sind land-

schaftlich reizvoll in den Wald eingebettet.

Revier

Mittendrin kann eine unter Naturschutz ste-
hende Insel umrundet werden. Der Segelclub
liegt am Nordufer des Masurensees, welcher in
der Sechs-Seen-Platte norddstlich gelegen ist.
Unter einer Briicke hindurch kann der Wolfsee
und der Wildforstersee ebenfalls gut zum Se-
geln genutzt werden. Das Gewadsser zum Se-
geln ist stehend. Aufgrund der guten Wasser-
qualitat kdnnen die Seen zum Baden genutzt
werden, jedoch sind Blaualgen vorhanden.
Aus Wasserschutzgriinden werden von dem
Duisburger Segel-Club e.V. gréBtenteils nur
Elektroboote und ein Motorboot als Begleit-
boot beim Training genutzt. Die durchschnitt-
liche Tiefe der Seen betrdagt etwa 20 Meter.
Fur die Boote gibt es keine besonderen Vorga-
ben, allerdings sollte der Mast nicht hoher als
10 Meter sein, da man sonst die Briicke zwi-
schen dem Masuren- und dem Wolfssee nicht e
mehr passieren kann. Das Segelrevier kann : 3 :
gut mit dem OPNV, MIV, Fahrrad erreicht wer- - LS ] : Bi:.‘ '
den. Auf dem Geldnde sind einige Parkmég- - e ThT o 5
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Hafen

Der Hafen ist ein Liegeplatzhafen mit etwa
60 Wasserliegeplatzen an Schwimmstegen.
Gastliegeplatze sind auf Anfrage zu vergeben.
Das Gelande ist etwa 400 Meter lang und zwi-
schen 10 um 20 Meter breit. Die Flache des
Geldndes betragt ca. 6000 m> Der Duisburger
Segel-Club ist als Verein organisiert und land-
lich gelegen, jedoch gut mit dem OPNV, MIV
und Fahrrad zu erreichen. Eine Ausschilderung
an der entsprechenden Strafle ist vorhan-
den. Es gibt keine besonderen Vorkehrungen
zum Wind- oder Wellenschutz. Jedoch pas-
sen sich die Schwimmstege immer der gera-
de vorkommenden Wasserstandsshohe an.
Das Clubhaus und die Schwimmstege lie-
gen etwas abseits von der Haupterschlie-
BungsstraBBe. Diese werden durch eine lang-
gezogene versiegelte Flache erreicht. Es
ist ein Abwasserbecken vorhanden, in wel-
ches das Abwasser vom Reinigen der Boote
flieBt. Es liegen keine Zertifizierungen vor.
Da fast ausschlieBlich Segelboote und nur ein
Motorboot genutzt werden, ist eine Altdlent-
sorgung etc. nicht notwendig. Am Masurensee
gibt es zwei weitere Segelvereine, die kaum
miteinander konkurrieren, daflir bei ausge-
wahlten Veranstaltungen zusammen arbeiten.

Gestaltqualitat

Den Segel-Club in Duisburg gibt es seit 50
Jahren, vor 30 Jahren wurde das Clubhaus
neu erbaut. Die Sanitaranlagen wurden
erst vor kurzem modernisiert und erneuert.
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Eine Nutzungsverteilung auf dem Geldnde ist
deutlich zu erkennen. Zu Beginn des Gelandes
besteht die Moglichkeit die Boote Uiber einen
Kran oder die Slipanlage ins Gewadsser zu be-
fordern, oder aber die Boote auch zu reinigen.
Im weiteren Verlauf folgt das Clubhaus. Auf
der gegenuberliegenden Seite besteht die
Maoglichkeit Fahrzeuge oder Boote zu parken.
Da dies nur jeweils zwischen Baumen maoglich
ist, ist man mit breiten Booten oftmals sehr
eingeschrankt. Ab dort beginnen ebenfalls
die Schwimmstege. Zwischen der versiegel-
ten Flache und dem Gewasser befindet sich
ein breiter Griinzug, auf dem sich sehr viele
Sitzmaoglichkeiten und Raum zur Freizeitge-
staltung (z.B. Grillen) anbietet. Ein Spielplatz
fur die Kinder ist dort ebenfalls untergebracht.
Am Ende des sehr langgezogenen Geldndes
befinden sich drei Lagerhallen, in denen die
Boote liber den Winter untergebracht werden
konnen.

Marktsegment

In dem Verein selber ist verstarkt die altere Ge-
neration (40+), oder auch Urgeneration vertre-
ten. Die Jugendlichen um die 20 Jahre fehlen
auffallend. Die im Verein gemeldeten Kinder
sind Kinder von einem Elternmitglied in dem
Verein. In dem Duisburger Segel-Club e.V. sind
etwa 300 Mitglieder. Es besteht die Moglich-
keit die Vereinssatzung im Internet aufzurufen.
In ihr ist festgelegt, dass der DSC die Durch-
fuhrung und Forderung des Regatta-, Fahr-
ten- und Jugendsegelsports auf Amateurbasis



bezweckt. Eine Aufnahme anderer Sportarten
sei nicht zulassig. Es finden pro Jahr vier Regat-
ten und eine Fahrtenseglerehrung statt. Au-
Berhalb der Saison gibt es eine Nikolausfeier
fur die Kinder und Filmabende. Das Clubhaus
steht den Mitgliedern fir Treffen jederzeit zur
Verfliigung. AuBerdem wird ein Segelkurs fir
die Kinder angeboten, an dem jedes Kind teil-
nehmen kann, auch wenn es im Verein kein
Mitglied ist. Dieser kostet pauschal ca. 50 Euro.

Jedes Vereinsmitglied (Kinder ausgenommen)
bezahlt etwa 200 Euro pro Jahr und hinter-
legt eine Kaution von 300 Euro. Zudem muss
ein Mitglied 20 Arbeitsstunden im Jahr leisten
(7,50 Euro/Stunde). Die Arbeit erfolgt meist
durch die Pflege des Geléandes oder an den
sogenannten Reinschiff-Tagen. Das erarbeite-
te Geld erhalten die Mitglieder am Ende des
Jahres wieder. Sollte ein Mitglied keine Arbeit
geleistet haben, erhalt es auch kein Geld. Der
Verein ist in der Segelbundesliga vertreten, er-
haltjedoch kein Geld fiir die Leistungssportfor-
derung. Es gibt fiir die Segelbundesliga jedoch
eine Kooperation mit Audi. Audi stellt ein Auto
zur Verfufgung um zu Wettlampfen zu reisen.
Sollte ein Mitglied kein Segelboot haben, kann
ein Lazer vom Verein geliehen werden.

Ausstattung

Das Vereinsgelande ist mit einem Kran (3 t)
und zwei Slipanlagen ausgestattet. Genligend
Toiletten und Duschen sind fir die Mitglieder
vorhanden. Lediglich die Parksituation durch
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die als storend empfundene Baumallee ist zu
bemangeln, kann aber auch bewaltigt werden.
Speziell ausgebaute Ubernachtungsméglich-
keiten sind nicht vorhanden, werden jedoch
auch nicht bendtigt, da die Vereinsmitglieder
alle aus der angrenzeden Umgebung stam-
men. Fir Jugendfreizeiten innerhalb des Ver-
eins ist gentigend Platz fiir ein improviesiertes
Schlaflager durch Luftmatratzen vorhanden.
Eine Waschmaschine und ein Trockner sind
nicht vorhanden. In dem Verein versorgt sich
jedes Mitglied selbst. Hierflir stehen ihnen
alle notwendigen Kiichenutensilien zur Verfi-
gung.Ein Supermarktbefindetsichin derNéhe.

Ein Spiel- und Grillplatz ist auf dem Clubge-
lande vorhanden und wird gerne genutzt.
In einiger Entfernung ist auch ein kleiner Ba-
destrand vorhanden, jedoch wird dieser sel-
ten genutzt, da das Baden eigentlich auch
verboten ist. Somit gibt es dort keine zu-
sitzlichen Badeaufsichten. Der DLRG be-
findet sich jedoch in unmittelbarer Nahe.
Eine Tankstelle, eine Werkstatt, Werft, ein
Motorservice, eine Bodenwaschanlage und
eine Segelmacherei sind in dem Verein nicht
notwendig, da (fast) keine Motorboote ge-
nutzt werden. Die Boote werden somit meis-
tens mit dem einfachen Wasserschlauch auf
dem Geldande gereinigt. Eine Segelmacherei
befindet sich am Niederhein und in GroBen-
baum und kann schnell erreicht werden.
Fir den Winter sind genligend Liegeplat-
ze in der Lagerhalle vorhanden. Eine Was-



sersportausbildung auf dem Binnengewsds-
ser wird angeboten. Eine Hafenmeisterei,
Bootscharter und ein Shuttle-Service sind
aufgrund der Grofle des Vereins nicht not-
wendig und weren auch nicht nachgefragt.
Im Clubhaus wird fiir die Mitgleider eine WLAN
Verbindung angeboten, jedoch besteht hier-
fur nur eine sehr geringe Nachfrage.

Eine extra Elektrizitat, ein Wasseranschluss
und Beleuchtung sind an den Schwimm-
stegen nicht vorhanden. Fir die Miillent-
sorgung stehen Container zur Verfligung.
Flr die Kommunikation untereinander dienen
vor allem der E-Mail Kontakt durch die Zu-
sendung von Newslettern. Die Informationen
werden aber zusatzlich auch im Clubhaus aus-
gehangt. Eine hohe Internetprasenz wird ge-
pflegt. Ansprechpartner und Notfallkontakte
sind vorhanden und ebenfalls ausgehangt.

Verein

Der Duisburger Segel-Club e.V. sieht sich mehr
als Vereinsfamilie als eine reine Zweckgemein-
schaft fir den Segelsport. Der Verein wird auf-
grund der familidren Situation und der Selbst-
bewirtschaftung, die ebenfalls die Mitglieder
weiter miteineinder verbindet, als besonders
eingestuft.

Mitgliedschaft

Genau aus diesem Grund sollte man in diesem
Verein Mitglied werden. Denn es wird auch au-
Berhalb der Saison grof3en Wert darauf gelegt,
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dass sich die Mitglieder tiber die Wintermonate
nicht aus den Augen verlieren. Um Mitglied zu
werden, muss man keine besonderen Anfor-
derungen erfiillen. Es wird jedoch erwiinscht,
dass man aktiv am Vereinsleben teilnimmt
und positiv dazu betragt. Es ist auch nicht
zwingend erforderich, dass man segeln kann.
Sollte ein Mitglied kein Boot besitzen, ist dies
kein Problem. Der Verein besitzt einen Kill-
zugvogel und eine Jolle, die gerne verliehen
werden konnen. Eine Gastmitgliedschaft zu
erwerben ist in der Satzung nicht vorgesehen,
jedoch besteht die Méglichkeit zur Probemit-
gliedschaft. Themen, die nicht in der Satzung
aufgeflihrt/festgelegt sind kdnnen jederzeit
verhandelt werden.

Im Verein steht die Jugendausbildung immer
im Vordergrund, jedoch sind in der Satzung
keine expliziten Ziele oder Besonderheiten
genannt. Dass die Ziele und Besonderheiten
in der Satzung nicht aufgezahlt sind, liegt da-
ran, dass diese seit der Griindung des Vereins
kaum gedndert wurde. Die Satzung spielt in
dem Verein zudem keine vordergriindige Rol-
le, sodass die genauen inhaltlichen Kenntnisse
nicht unbedingt gegeben sind.

Die Sicht des Vereins

Der Club wird im Ganzen als positiv und at-
traktiv gewertet. Er gilt als familidr und offen
gegeniber potenziellen neuen Mitgliedern. Er
ist als erfolgreich beurteilt worden, aus dem
Grund, dass alle Liegepldtze langfristig be-



legt sind. Um neue Mitglieder zu gewinnen,
sind jedoch heute aktive Bemihungen er-
forderlich. Meist geschieht dies durch Mund-
propaganda durch andere Vereinsmitglieder.
AuBerdem wird als gut empfungen, dass die
Mehrheit der Segler Freizeitsegler und somit
die meisten zu dhnlichen Zeiten anwesend
sind - im Sommer noch abends nach der Ar-
beit oder am Wochenende, woraus das famili-
dre Zusammenleben entsteht.

Die Rahmenbedingungen fiir den Segelsport
in Deutschland wurden als eher negativ be-
urteilt. Es wurde zum Beispiel kritisiert, dass
man als Verein Mitglied im DSV sein muss,
um an Regatten teilnehmen zu missen. Da-
durch entstehen fur die Mitglieder zusatzliche
Kosten. Generell ware der Verein bereit, Ver-
anderungen am Erscheinungsbild vorzuneh-
men - allerdings kann das Design vermutlich
keine Probleme in der Vereinsstruktur lsen.
Zudem fehlen fiir die Veranderungen Sponso-
ren und es ware ein sehr groBer Aufwand. Fiir
den Bootsverleih oder die Jugendausbildung
ware der Verein, je nach finanzieller Leistungs-
fahigkeit, bereit neue Boote anzuschaffen.
AuBerhalb des Segelsports engagiert sich der
Verein nicht.

Wirtschafliche Lage

Die wirtschaftliche Lage des Vereins ist als Gut
zu bewerten. Eine Kostendeckung ist jedes
Jahr vorhanden. Jedoch kann man keine gro-
Ben Investitionen auBlerhalb der Grundausga-
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ben tatigen. Zudem ist das Engagement von
den Mitgliedern nicht so stark wie gewtinscht.
Meistens muss man sie auf wichtige Arbeit hin-
weisen und gezielt um ihre Mitarbeit bitten.

Vereinsleben

Im Duisburger Segel-Club e.V. sind aus der
Altersklasse zwischen 0-17 43 Mitglieder und
in der Altersklasse von 0-27 52 Mitglieder ver-
treten. Insgesamt sind zur Zeit 287 Mitglieder
registriert. Alle Mitglieder sind Duisburger und
deutscher Nationalitat. Die unterschiedlichen
Berufsgruppen sind breit aufgestellt. Beson-
ders interessant sind flir den Verein die hand-
werklichen Berufe, da diese fiir bauliche Veran-
derungen besonders gefragt sind. Tendenziell
ist der Verein sehr daran interessiert, mehr jun-
ge und jugendliche Mitglieder zu gewinnen,
jedoch erweist sich dies als sehr schwierig.
Trotzdem sieht sich der Verein auch fir die
nachsten 20 Jahre gut geristet, da alles bisher
gut funktioniert und es lber die Jahre kaum
Veranderungen gab. Mehr Aktivitaten, der Mit-
glieder sind wiinschenswert und kénnten wei-
ter ausgebaut werden. Zusatzlich beteiligt sich
der Duisburger Verein fiir Vergiinstigungen
der Mitglieder am ,Deutschen Sportausweis”.

Anpassungsbedarf

Die Mitgliedzahl ist Giber die Jahre stagnierend,
was als gut empfunden wird, da die Anzahl der
Liegeplatze voll ausgelastet ist. Die Mitglieder
und ihre Anspriiche haben sich mit der Zeit
kaum bis gar nicht verandert.



Kommunikation / Medien

Im Verein wird viel Gber E-mails durch News-
letter kommuniziert. Fir Mitglieder die kein
Internet besitzen, werden alle wichtigen Infor-
mationen ebenfalls im Clubhaus ausgehangt.
Bei Facebook ist der Verein nicht vertreten. Vie-
le Mitglieder kommen oft sonntags vorbei, um
sich zu informieren.

Fazit

Fir die kommende Saison ist die Sanierung
der Terrasse geplant. Weitere Investitionen,
Projekte und Neuausrichtungen sind bislang
noch nicht geplant. Das Wunschmitglied lasst
sich als kommunikativ, aktiv und respektvoll
beschreiben. Der Verein wird auch in 20 Jah-
ren noch so wie heute gesehen, es wird keine
groBBen Verdanderungen geben, da es diese die
letzten Jahre auch nicht gab.
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Vivian Thielemann

GAST Marina Dusseldorf

Trager: Familie Gast
Liegeplatze: 100
Mitglieder: -
Reviergrof3e: Rhein+
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Allgemeines

Die GAST Marina Dusseldorf befindet sich
an einer exklusiven Lage, dem Medienhafen
in Dusseldorf. Dieser Hafen ist stadtebaulich
attraktiv, da eine gute Infrastruktur und be-
rihmte Architektur, wie die Gehry-Gebaude,
in unmittelbarer Nahe anzutreffen sind. Des
Weiteren befindet sich der Hafen am Ful} des
Fernsehturms. Durch die innerstadtische Lage
ist der Hafen mit den 6ffentlichen Verkehrsmit-
teln sehr gut zu erreichen. Fir den Individual-
verkehr ist der private Parkplatz der Marina in
direkter Nahe, am WDR-Gebaude, vorhanden.
Auch vom Wasser aus ist der Hafen unkom-
pliziert zu finden, da die Marina in einem Sei-
tenarm des Rheins liegt, in direkter Nahe zum
Hafen Disseldorfs.

Revier

Der Rhein ist ein FlieBgewadsser mit einer star-
ken Stromung, sodass das Segeln nur mit Hil-
fe eines Motors moglich ist. Deshalb liegen
im Hafen fast ausschlieBlich Motorboote und
Yachten.
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Hafen

Die ehemals 160 vorhandenen Liegeplatze
sind durch den demografischen Wandel auf
ungefdhr 100 geschrumpft. Das komplette
Hafenbecken wird durch Zaune geschiitzt. Die
Boote organisieren sich an insgesamt sieben
Stegen, die aus schwimmendem Beton beste-
hen und sich dem Wasserstand des Rheins an-
passen. Somit ist der Hafen sowohl hochwas-
sersicher, als auch eisfrei.

Als einzige Marina am Rhein nimmt die GAST
Marina Dusseldorf auch Schiffe mit einer Lan-
ge bis zu 40 Metern auf. Dieses zieht weitere
Kundschaft an und wird gerne von interna-
tionalen Gasten genutzt. Ein Kran und eine
Slipanlage sind in der Nahe vorhanden. Viele
Kunden der GAST Marina sind aber Touristen,
die mit dem Boot Dusseldorf bereisen. Fiir die
Lieger sind WLAN, eine Fakalienabsauganlage
und die notwendigen sanitaren Anlagen vor-
handen. Als weitere Dienstleistungen bietet
die Marina einen Propellerservice, eine Werk-
statt und Service fiir Ol- und Filterwechsel an.



Marktsegment

In der Marina Dusseldorf sind hauptsachlich
Privatkunden verankert. Die Marina ist zudem
die einzige private Marina entlang des Rheins
und ist ein Mieter der Stadt Dusseldorf. Das
Hauptgeschaft besteht zum einen aus dem
Liegergeschaft, zum anderen ist die GAST Ma-
rina ein Aussteller bei der Bootmesse in Dis-
seldorf. Hierzu importiert die Marina Boote,
die fir den internationalen Premiummarkt
bestimmt sind. AuB3erhalb der Saison hat ein
Kunde die Moglichkeit, ein Hausboot zu mie-
ten und damit einige schone Tage auf dem
Rhein zu erleben. Der Hafen ist, mit wenigen
Ausnahmen wie dem Parkplatz, komplett auf
dem Wasser organisiert. Er befindet sich in ei-
nem stillen Seitenarm des Rheins, der vor der
starken Stromung schiitzt.

Gestaltqualitat

Im Herzen des Hafens befindet sich das Hafen-
haus, indem sich die sanitaren Anlagen, das
Biiro des Hafenmeisters und die Geschaftsfiih-
rung befindet. Das Haus ist in einem guten Zu-
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stand und ist mit groBen Fensterfronten und
modernem und offenem Mobiliar ausgestat-
tet.Um den Hafen herum fiihrt ein Spazierweg
und die bekannte Rheinpromenade grenzt an.
Zudem befindet sich der Hafen mitten im Me-
dienhafen Disseldorfs, sodass viele Passanten
und auch Touristen den Hafen wahrnehmen.

Mitgliedschaft

Die Frage aller Fragen ist : ,Wieso sollte ich bei
der GAST Marina Dusseldorf Lieger werden?”
Die Marina weist eine exzellente Lage in dem
Medienhafen Dusseldorf auf, einem Touristen-
magneten. Zudem verfolgt diese Marina ein
touristisches Konzept, weil viele internationale
Gastlieger in diesem Hafen einfahren. Insge-
samt belduft sich die Zahl auf iber 1000 Gaste
pro Saison. Gastlieger sind somit gern gese-
hen und bilden ein Hauptgeschaft der Marina.
Als Lieger muss man keine besonderen Vor-
aussetzungen erfillen, jeder Lieger ist herzlich
willkommen, wenn er sich an gewisse Spielre-
geln halt. Auch ein Bootscharter wird von der
Marina angeboten, sodass man nicht zwin-



gend mit eigenem Boot einlaufen muss, son-
dern ebenso gut morgens ein Boot ausleihen
kann, welches man abends zuriick gibt, ohne
mit der Unterhaltung eines Boots zu tun zu ha-
ben.

Der Hafen funktioniert als Dienstleistungsun-
ternehmen: man bezahlt Geld fiir sein Boot
und bekommt dafiir den gewiinschten Service
und nattrlich den Liegeplatz. Dieses Konzept
ist schliissig und scheint fiir die Zukunft eine
geeignete Alternative zu typischen Vereins-
strukturen zu sein. Eigeninitative der Lieger ist
hier also nicht notwendig. Die Marina macht
keine Werbung fiir das Anwerben von neuen
Liegern. Sie ist nicht aktiv auf der Suche, weil
die Anfrage hoch sei. Stattdessen lasst die Ma-
rina sich finden, hierzu hat sie in Disseldorf
einen Bekanntheitsgrad erworben. Jedoch
mochte man nicht jeden Lieger in dem Hafen
haben, das hdange von der Qualitat des Schiffes
ab und von dem sozialen Verhalten, welches
sich gegeniiber anderen Liegern und den zu-
standigen Personen zeigt.Der demografische
Wandel spiegelt sich in der Altersstruktur wie-
der: Es gabe viele dltere Bootsfahrer, jedoch
spricht die Marina junge Zielgruppen durch
Gebrauchtboote und den Bootscharter tber
die Tochterfirma ,Rheinfreiheit” an.

Die Sicht der Marina

Der Erfolg der Marina beruht auf der geografi-
sche Lage als erster Faktor. Ein weiterer Faktor
ware, dass das private Dienstleistungskonzept
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zukunftsfahig gestaltet ist. Das Dienstleis-
tungs- und Marketingkonzept der Tochter-
firma Rheinfreiheit spricht zudem weitere
Zielgruppen an, die vielleicht vorerst nicht im
direkten Kontakt mit dem Wassersport stehen.
Neue Design Guidelines des DSV werden be-
gruflt, obwohl die Marina kein Mitglied des
DSV ist. Vorschlage werden aber gerne ange-
nommen.

Wirtschaftlichkeit

Die Einnahmen aus dem Tagesliegergeschaft
werden an die Dusseldorfer Kindertafel ge-
spendet, das sind pro Jahr 2000 bis 3000 Euro.
Durch das Dienstleistungsgeschaft und weite-
re Angebote, wie die Rheinfreiheit, stehe die
Marina Diisseldorf gut dar.

Die Lieger

Die Altersstruktur der Marina ist durchwach-
sen. Die groBte Gruppe bilden die 50-60jah-
rigen mit etwa 40 Prozent. Die Gruppen der
19-30jahrigen, 31-49jahrigen und 61-75 jahri-
gen sind mit jeweils etwa 20 Prozent vertreten.
Diese versucht man durch Gebrauchtboote
und Bootschartering an die Marina zu binden.
Generell ist die Marina durch ihr Gastliegerge-
schéft international aufgestellt. Viele Touristen
fahren fir ihren Urlaub in den Hafen ein und
verbringen einige Tage in Dusseldorf. Dieses
ist vor allem der Lage am Rhein zu verdan-
ken, da der Rhein von der Schweiz beginnend
durch Deutschland fliet und in den Nieder-
landen in die Nordsee miindet. Vor allem sind






Gastlieger aus Zentraleuropa vorhanden. Die
Niederlande bietet hier mit etwa 70 Prozent
die groBte Zielgruppe der internationalen
Kunden, jedoch spielen auch Lieger aus dem
Mittelmeerbereich, Déanen und Finnen und
Schweizer eine Rolle. Alles in Allem sind trotz-
dem Uberwiegend deutsche Lieger vorhan-
den. Bei den Berufsgruppen hat die Marina
es, vermutlich vorallem durch ihr Geschafts-
modell, mit Firmeninhabern und Privaties (ca.
60 %) und gehobenen Angestellten (ca. 40 %)
zutun und wirkt dadurch elitar. Alle Dauerlie-
ger haben ein eigenes Boot - fiir ein Dienstleis-
tungsunternehmen ist dieses Geschaftsmodell
wahrscheinlich unerlasslich, da die Lieger da-
fur bezahlen, alle vorhandenen Leistungen in
Anspruch zu nehmen.

Durch erweiterte Angebote liber die Tochter-
firma Rheinfreiheit werden auch weitere Ziel-
gruppen und junge Personen angesprochen,
die vielleicht bisher keinen Kontakt zum Was-
sersport hatten. Hierbei kann man Boote mie-
ten, um beispielsweise einen Junggesellen-
abschied oder eine Hochzeit zu feiern. Auch
das Mieten eines Rheinstrands ist moglich,
um dort zum Beispiel ein Picknick veranstal-
ten zu kénnen. Besonders durch die Rhein-
freiheit werden verschiedene breitgefdacherte
Personengruppen angesprochen, jedoch fehlt
der Bezug zu Kindern. Auf diese wird in dem
Konzept der Marina nicht weiter eingegangen.
In Zukunft méchte die Marina eine Member-
Card einfiihren, mit der man in einigen Res-
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taurants Vergiinstigungen bekommt. Zudem
mochte man sich dezent 6ffnen, um nicht wei-
terhin elitar zu wirken. Hierzu dient vor allem
eine transparente Arbeitsweise.

Anpassungsbedarf

Zukinftig wird der Hafen vermutlich nicht
mehr so viele Lieger haben, wie er einst mit 160
Booten hatte. Dieser leichte Riickgang habe
mit der schlechten Wirtschaftslage Deutsch-
lands zu tun, die sich auch auf den Wasser-
sport auswirken. AuBBerdem ware die Luxus-
steuer fir viele Personen nicht zu Gberwinden.
Daraus zieht Herr Gast den Schluss, dass man
sich breiter aufstellen miisse, um nicht anfallig
fur den Verlust von weiteren Liegern zu sein.
Die Mitglieder und ihre Anspriiche andern
sich. Einige Lieger der Marina haben ohnehin
hohe Anspriiche, wohingegen andere Lieger
unkompliziert und genligsam sind.

Kommunikation und Medien

Ein Newsletter oder ein Magazin fiir die Mari-
na habe keinen Sinn, aber man stelle sich mit
einer neuen Broschiire auf. Auch hélt Herr Gast
Facebook nicht fiir ein geeignetes Kommuni-
kationsmittel, weil es identitatslos sei. Wenn
man mit Liegern kommunizieren mochte, ma-
che man das auf der alt bewdhrten Art: person-
lich. Die Marina und die Rheinfreiheit verfligen
Uber getrennte Internetseiten. Die Internetsei-
te der Marina ist anschaulich, jedoch fehlen
einige Informationen wie Liegerzahlen oder
Kosten fiir Tageslieger etc.
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Herausforderungen

Fir die kommende Saison plane man den wei-
teren Ausbau der Tochterfirma ,Rheinfreiheit”
und die Verstarkung einer Hausboot-ldee. Dies
soll fir eine weitere Zielgruppe das Tor zur
Freizeitgestaltung am Wasser sein. Auflerdem
wird das Service-Netz mit einer eigenen Werk-
statt ausgebaut.

Fazit

Herr Gast wunscht sich, dass die Stege wie-
der als Erholungsort fungieren. Man verbrin-
ge eine qualitativ hochwertige Zeit auf dem
Wasser. Der Hafen soll gefiihrt werden wie
ein Hotel, also soll auch ein gewisser Luxus
auf den Stegen vorhanden sein. Das System
der Wassergaragen hélt Herr Gast fiir sinnvoll,
da jeder Besitzer einer solche Garage seinen
eigenen Riickzugsort habe, jedoch geht das
Prasentieren der Schiffe dadurch verloren. In
Zukunft solle man keine Stege vermarkten,
sondern weiter auf das Dienstleistungssystem
bauen. In 10 oder 20 Jahren sieht Herr Gast
die GAST Marina Dusseldorf als Freizeitanlage
auf funf Sterne Niveau. Er baue auf ein Kon-
zept des ,schwimmenden Gartens”: Warum
soll man Erholung von dem Wasser trennen?
Die Marina sei zeitgemaR gestaltet. Innovativi-
tat ist fir Herrn Gast ein wichtiger Aspekt, um
sich von anderen Marinas zu unterscheiden.
Desweiteren erhofft er sich, dass der Neidfak-
tor zwischen den privaten Unternehmen und
den Marinas nicht mehr vorhanden sei. Um fiir
die Zukunft fit zu sein, miisse man innovative



Ideen vorweisen, damit man sich von weiteren
Hafen eindeutig unterscheidet. Alles in Allem
ist die GAST Marina Diisseldorf ein interessan-
tes Beispiel, um die Vlelfalt der Anlagen des
Wassersports gegenliber den Vereinen zu ver-
deutlichen.

07 eigene Aufnahme

Quellen:

http://marina-duesseldorf.de/ankommen.html
http://www.marinafuehrer.adac.de/haefen/marina-
duesseldorf/

http://rheinfreiheit.de/

alle zuerst aufgerufen am 13.01.2015

|

208 eigene Aufnahme

3



Janika Schafersmann
Seglervereinigung
Heiligenhafen - SSCH
Trager: Kommerziell
Liegeplatze: 1000
Mitglieder: 353
Reviergrof3e: 1412.500 gkm
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Revier

Der Verein liegt an der Ostsee, was zu den
groBBten und beliebtesten Segelrevieren in
Deutschland zahlt. Durch den sehr geringen
Tidenhub von nur 0,5 Metern ist die Ostsee
einfacher zu besegeln als die Nordsee. Den-
noch bringt die Ostsee durch die Winde und
das offene Gewasser eine gewisse Herausfor-
derung mit sich. Aufgrund der Lage ist der Ha-
fen nicht nur von deutscher Seite zu befahren,
sondern auch von den Nachbarstaaten wie
zum Beispiel Danemark oder Polen gut zu er-
reichen.

Hafen

Die Segler-Vereinigung-Heiligenhafen wurde
nachweislich in Jahr 1924 gegriindet, jedoch
nicht offiziell registriert. Durch die anschlie-
Benden verwirrenden Kriegsjahre verlor die
Vereinigung ihre Prasenz und geriet in den
Hintergrund. Verstarkt wurde diese verlorene
Prasenz zusatzlich durch die Beschlagnah-
mung aller Schiffe durch die damalige Besat-
zungsmacht, was letztendlich zum Ende des
Vereins geflihrt hat.

30 Jahre nach Griindung des Vereins wurde
Uber das Freiherr-vom-Stein-Gymnasium der
Schiiler-Segel-Club (SSCH) gegriindet. Ziel
dieses Clubs war es, den Jugendlichen das Ge-
meinschaftsleben, sowie Selbstvertrauen und
Pflichtgefiihl mit auf den Weg zu geben. Durch
segelbegeisterte junge Menschen, die friiher
in der Segler-Vereinigung-Heiligenhafen tatig

93

waren und dann zum SSCH stie8en, wurde die
Begeisterung fiir den Segelsport erneut ent-
facht.

So kam es am 11. Februar 1960 zur Neugriin-
dung des SVH-SSCH e.V,, mit dem Ziel den Se-
gelsport zu fordern (SVH) und besonders das
Segeln der Jugendlichen (SSCH). Der noch
junge Verein hat anfangs die Schiffe im nahe
gelegenen Kommunalhafen liegen, wodurch
ein Vereinsleben nur erschwert moglich war.
Ungefahr ein Jahr nach der Griindung wurde
ihnen ein Uferstreifen mit einer Wasserflache
von insgesamt 7500m? zugewiesen, wo der
Yachthafen gebaut werden konnte. Noch im
selben Jahr entstand die erste Jollenbriicke
und 1962 wurde der Hafen offiziell eingeweiht.
Seitdem wird der Hafen stetig erweitert und
modernisiert. 1984 wurden 400.000 Mark in
ein Clubhaus investiert, drei Jahre spater ein
anliegendes Gelande von der Bahn abgekauft.
Zudem kam 1994 noch eine Westbriicke hin-
zu, ein Jahr spater noch eine Ost- und Mittel-
briicke, weitere zwei Jahre spater schlieflich
die Jugendbriicke. In den letzten Jahren wur-
den die alteren Briicken saniert oder durch
Schwimmsteganlagen ersetzt.

Der Hafen selbst ist ein reiner Mitgliederhafen,
der als Verein gemeinniitzig organisiert ist und
keine Liegeplatze an Nicht-Mitglieder vermie-
tet. Das Vereinsgelande hat insgesamt eine
Grofe von 7 Hektar, bietet Booten bis maximal
15mx4,8m Platz und ist stadtisch gelegen. Ins-



gesamt gibt es 96 Liegeplatze. Gastliegeplatze
sind je nach Kapazitat verfiigbar und werden
durch einen Hafenmeister betreut. Das Gelan-
de ist teilweise durch Pflastersteine versiegelt,
beinhaltet aber auch Griinflachen, sowie Griin-
strukturen. Ausgelegt ist die Anlage haupt-
siachlich auf Segelboote, sie kann aber auch
von Motorbooten angefahren werden.

Ausstattung

Die Anlage ist mit 100 Parkplatzen auf dem Ge-
lande ausgestattet, sowie mit Duschen und To-
iletten, Waschmaoglichkeiten und einer Slip An-
lage fiir Jollen. Fiir sie gibt es auch noch einen
Schwimmsteg. Ein gastronomisches Angebot
ist nicht vorhanden, jedoch ein Lebensmittel-
laden, der binnen weniger Minuten zu errei-
chen ist. Zusatzlich sind eine Liegewiese, ein
Spielplatz, ein Fahrradverleih und Grillplatze
vorhanden. Eine Tankstelle befindet sich zwar
nicht auf dem Vereinsgelande, aber circa 50m
entfernt. Eine Werkstatt flr die Boote findet
man unmittelbar am Hafen, sowie einen dau-
erhaften Kran.

Winterlagerplatze auf dem Geldnde gibt es
nur fir Clubmitglieder. Die Liegeplatze sind
alle mit Strom, Wasser und Beleuchtung aus-
gestattet. Man kann zwar kein Bilgenwasser
auf dem Geldnde entsorgen, kann jedoch Altdl
und Mll an einer Umweltstation entsorgen.
Eine Bootswaschanlage ist nicht vorhanden.
Der Verein hat im Jahr ungefihr 3.000 Uber-
nachtungen und bietet seinen Mitgliedern
einen Newsletter und eine attraktiv gestaltete
Homepage an.

Verein

Das Hauptanliegen des Vereins ist die Forde-
rung des Segelsports. Zudem unterscheidet
sich der Verein in mehrerer Hinsicht von ande-
ren Vereinen. Er besitzt sein eigenes Gelande,
seinen eigenen Hafen und seine eigenen Bri-
cken. Zudem hat der Verein eine relativ grof3e
und dazu noch aktive Jugendabteilung und
betreibt aktiven Regattasport. So gibt es jeden
Mittwoch ein Mittwochssegeln mit ungefahr
20 Yachten, an denen auch ein GroBteil der
Vereinszugehorigen teilnimmt. Der Verein ist
regional ausgerichtet, so dass nur Angehorige
des Kreises Ostholstein dieses Recht erwerben
kdnnen. Das Liegerecht kann vererbt werden.
Zudem macht den Verein die aktive Ausrich-
tung auf das sportliche Segeln besonders.

Die Leitbilder des Vereins sind die Offenheit,
die Berechenbarkeit, die Bezahlbarkeit, die
Liegeplatzgerechtigkeit, das Vereinsleben, die
Traditionen, die Jugendarbeit, der Regattas-



port und vor allem die regionale Ausrichtung.
Nicht nur in der Segelsaison ist der Verein
aktiv, sondern auch in der Nebensaison. So
findet der Seniorenstammtisch statt, sowie
Fahrtenseglerabende oder ein Griinkohlessen.
Zudem wird der Arbeitsdienst ausgefiihrt, es
gibt einen Seglerball, Sondervortrage und die
Ausbildung zum Sportbootfiihrerschein. Hier-
bei findet der theoretische Teil der Ausbildung
hauptsachlich im Winter statt.

Mitgliedschaft

Wenn man Mitglied werden mochte, muss
man keine bestimmten Voraussetzungen er-
fullen. Dennoch ist der Verein hauptsachlich
an aktiven Mitgliedern interessiert, und nicht
an ,Wohncontainern”. Mitglieder missen kein
eigenes Boot besitzen, denn Jollen kdnnen
vom Verein geliehen werden. Man kann aber
keine Gastmitgliedschaft erwerben. Aktiv nach
Mitgliedern sucht man mit Hilfe von Werbung
oder dhnlichem nicht, sondern man spricht
gezielt aktive Mitglieder an. Den demographi-
schen Wandel sptirt auch der SVH-SSCH, da die
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Bootsbesitzer im Schnitt ungefahr 60 Jahre alt
sind. Dennoch gibt es nicht das Problem, dass
nicht genligend Jugendliche nachkommen,
da man alle Abginge durch die Ubernahme
aus der Jugendabteilung kompensieren kann.
Erkennbar ist die Altersstruktur in einer Tabelle
des Vereins, in der die Altersstruktur der Boots-
eigner aufgefiihrt ist. Hier sind die Jahre 2013,
2017 und 2022 aufgefiihrt. Erkennbar ist, dass
es in Zukunft keine Bootseigner unter 44 Jah-
ren geben wird, daflir die meisten Bootseigner
deutlich Gber 60 Jahren alt sein werden.

Wirtschaftlichkeit

Der Verein ist aus eigener Sicht erfolgreich,
sowohl sportlich, wirtschaftlich, als auch grup-
pendynamisch. Der Erfolg resultiert vor allem
aus der wirtschaftlich soliden Lage. Hierzu
kommt noch die,,mir sam mir” Philosophie. So
gibt es einen soliden Uberschuss fiir anfillige
Investitionen und Sponsoren fiir die Jugend-
arbeit. Zudem ist die Férderung der Sportinf-
rastruktur / Jugendboote des Landes, Kreises
und der Kommune vorbildlich.



Trotz des eigenen Erfolgs beurteilt der Verein
den Segelsport in Deutschland mit gemisch-
ten Geflihlen. Verbreitete Meinung ist, dass
dieser national zu wenig Bedeutung bekommt,
und der Sport kaum durch die Wirtschaft ge-
fordert wird. Hierzu kommt auch noch das ver-
anderte Freizeitverhalten in der Gesellschaft.
Hieraus resultiert auch die gespaltene Haltung
zum DSV, da dieser laut Verein mehr Initiative
zeigen konnte. Gleichzeitig wird der LSH SH
als kooperativ bezeichnet, da sich dieser, laut
Verein, redlich bemiiht. Aus dieser Position
resultiert auch die kritische Haltung zu neuen
Design Guidelines des DSV. Der Verein ist sich
unklar dariiber, wozu man solche Guidelines
gebrauchen kann und was sie zukinftig ver-
bessern kdnnten. Man winscht sich eher, dass
sich der DSV um Werbung fiir den Segelsport
mit Hilfe von Kampagnen bemdiht.

Umwelt

Der Umweltaspekt wird sehr hoch gehandelt
beim SVH-SSCH (siehe Umweltbericht des Ver-
eins). Die EMAS Valdierung fand 2008 statt.

Damit ist der SVH zukunftsweisend in Sachen
Umwelt. Im selbigen Rahmen stellte sich der
Verein dem Deutschen Tourismus Verband,
wodurch der Hafen mit vier blauen Sternen
ausgezeichnet wurde und damit der erste
Vereinssportboothafen an der Ostsee war, der
diesen Standard erfillte. Zudem nimmt der
Hafen an dem deutsch/danischen Projekt der
Baltic Sailing Card teil.

Vereinsleben

Bei der Frage, ob man sich auf dltere oder
jlingere einstellen sollte war die Antwort klar.
Jede Altersgruppe hat ihren eigenen Platz im
Verein, dennoch ist vor allem die Forderung
der Jugendarbeit durch Jugendcamps und
Ausbildungen das Anliegen aller. So wurden
in den letzten 5 Jahren 60.000 Euro in die Ju-
gend investiert. Es wurde z.B. ein Schwimm-
steg gebaut und ein Trainierboot angeschafft.
Im Gegensatz zu vielen anderen Vereinen hat
der SVH-SSCH ein Wachstum der Mitglieder zu
verzeichnen. So ist die Mitgliederzahl in den
letzten drei Jahren von 310 auf 353 angewach-




sen. Die Jugend ist bei 90 aktiven Seglern kon-
stant geblieben. Zudem sagt der Verein, dass
er keine Anderung der Anspriiche verzeichnen
kann. Er ist der Meinung, dass seine Mitglie-
der fur die aktive Ausrichtung dankbar sind
und es zukiinftig auch keine Verdanderungen
im Verein bedarf. So sieht sich der Verein auch
uneingeschrankt fit fiir die Zukunft. So spielt
auch die vorbildliche eigene Internetprasenz
eine grofB3e Rolle der modernen Kommunika-
tion. Zudem gibt es bei der Frage nach dem
Wunschverein keine offenen Winsche, nur
den Verweis auf den eigenen Verein.

Kommunikation und Medien

Die Homepage ist ein modernes Kommuni-
kationsmedium, was vor allem jlingere Men-
schen nutzen und den Verein in der Offentlich-
keit prasentieren. Hier ist die Internetseite sehr
freundlich, Gbersichtlich und attraktiv aufge-
baut. Alle nétigen Antrage und Satzungen
oder Ordnungen sind zum Download bereit-
gestellt. Zudem sind alle nétigen Kontakte
und Adressen aufgefiihrt, sowie Veranstal-

tungstermine, die Jugendabteilung, Bilder, Be-
richte und eine Webcam. Dies prasentiert den
Verein positiv, 6ffnet ihn fiir alle Besucher und
stellt den Segelsport modern und attraktiv dar.

Zukunft

In zwanzig Jahren sieht sich der SVH-SSCH auf
hohem Niveau weiterentwickelt. So werden in
Zukunft das Clubhaus und die Sanitdranlagen
umgebaut, der Hafen und die Sanierung sind
gerade abgeschlossen. Trotz des Wachstums in
den letzten Jahren klar, dass der Verein selbst
auch in 15 Jahren Nachwuchsprobleme be-

kommen konnten.

Fazit

Zusammenfassend kann man sagen, dass sich
der SVH-SSCH als sehr moderner und gesun-
der Verein ansieht, der sich stetig weiterentwi-
ckelt und sich regional ausrichtet. Man ist sehr
stolz auf den eigenen Verein und darauf, was
man sportlich und als Verein geschafft hat. Das
sprichtauch fur die Organisation innerhalb des
Vereins, sowie fiir die wirtschaftliche Situation.
Dennoch ist dem Verein bewusst, dass in den
nachsten 20 Jahren selbst auf einen gesunden
Verein Nachwuchsprobleme zukommen kon-
nen.

Dazu kommt das Durchschnittsalter der Boots-
eigner, das immer hoher wird. Der Verein liber-
legt deshalb, wie man das Segelangebot ver-
andern kann, dass man sich zum Beispiel Boote
leihen kann - etwa durch Leihboote - um auch



Menschen um die 40-50 Jahren anzusprechen,
die kein eigenes Boot besitzen, beziehungs-
weise sich im Alter nicht mehr in der Lage
fuhlen sich um ein eigenes Boot zu kiimmern.
Zudem ist die Ausstattung des Hafens und der
Zustand als sehr positiv zu betrachten. Stetig
wird etwas erneuert oder in Stand gebracht,
sowie das Angebot fiir die Vereinsmitglieder
erweitert. Dennoch sind die Angebote vor al-
lem auf Segler ausgelegt und nicht auf Motor-
bootfahrer. Die 6ffentliche Prasenz ist liberaus
positiv zu betrachten, da die Internetprasenz
und die Umweltarbeit sehr fortschrittlich sind.

Quellen:

Interview mit Torsten Much
www.svh-ssch.de

06 www.svh-ssch.de
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Judith Caspers

Segler Club Dimmer e.V.

Trager: Verein
Liegeplatze: 100
Mitglieder: 300
ReviergroRe: 24km?
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Allgemeines

Der Segler-Club Dimmer e.V. (SCD) befindet
sich auf der 6stlichen Seite des Dimmersees
in Lembruch in Niedersachsen. Er wurde 1921
gegriindet und ist der alteste Verein am See.
Im Jahr 1928 wurde im Rahmen des freiwilli-
gen Arbeitsdienstes ein Clubhaus errichtet.
Zur gleichen Zeit wurde der Hafen gebaut.
Wahrend des Krieges schlief das Vereinsleben
etwas ein und nach Kriegsende wurde das
Clubhaus von Engléandern beschlagnahmt.
Erstim Jahr 1961 wurde die Er6ffnungsfeier fir
ein neues Clubhaus ausgerichtet. Das ehema-
lige Clubhaus befindet sich in Sichtweite und
gehort heute dem Land Niedersachsen.

Revier

Der See hat eine GroBe von 24 gkm und nur
Segelboote sind erlaubt. Ausnahme bilden
einige Motorboote, um Regatten zu leiten, da
kein DLRG am Dimmer ansassig ist. Drei die-
ser zehn Boote liegen im Hafen des Vereins.
Die Dimmer- und Steinhudermeerverordnung
besagt, dass die Boote maximal 7,6 Meter lang
sein dirfen. Viel mehr ist auch gar nicht mog-
lich, da der See eine durchschnittliche Tiefe
von 1,40m hat. Der Fluss Hunte speist zu 100%
den See.

Im Jahr 2004 begann man mit der Dimmer-
sanierung. Hierbei wurden unter anderem die
Themen Naturschutz (wobei beispielsweise
bedeutsame Biotope widerhergestellt werden
sollen), Landwirtschaft, Erholung und Frem-
denverkehr und Wasserwirtschaft (wobei die

101

,Erhaltung einer offenen Wasserfliche des
Dimmers und die Verbesserung der Gewas-
serglte der Oberflachengewdsser und des
Grundwassers zu Verminderung der Nahrstof-
feintrdge” in Betracht gezogen wird), ange-
sprochen. Des Weiteren gibt es nun Schleusen,
die den Wasserstand des Sees - im Sommer
hoch, im Winter niedrig - regeln kénnen.

Hafen

Im Hafen finden Boote von Vereinsmitgliedern
aber auch von Gastliegern ihren Platz. Der Ha-
fen hat 100 Liegeplatze, davon 70 zu Wasser
und 30 zu Land. Die Gebihren der Liegeplatze
sind von der Bootsgrof3e abhangig. Sie begin-
nen bei 45€ (Optimist, Teeny) und enden bei
300€ (Dehlya, Neptun 22, 20er JK, Katamaran).
AuBerdem sind Befahrgebiihren fiir Kleinboo-
te (10€) und GroBBboote (90€) zu zahlen, sowie
ein Betrag in Hohe von 25€ flir Schrank, Box
und Strom. Man kann den Hafen gut mit dem
Auto erreichen, direkt vor dem Gelande befin-
det sich auch ein Parkplatz. Vom Wasser aus
erreicht man den Hafen nur vom Diimmer. Der
Hafen ist ein Naturhafen und ist der einzige am
Dimmer, der vor dem Deich liegt. Ein beson-
derer Wind- und Wellenschutz ist nicht notig.
Der Versiegelungsgrad auf dem Gelande ist
gering. Die versiegelte Flache ist gegeniiber
der nicht versiegelten Flache von ungefahr
gleichem Anteil. Der Verein ist eng verwur-
zeltt mit einem Yachtbauer im Ort Lembruch.
So lasst dieser seine Boote fiir ein Probesegeln
immer beim SCD ins Wasser.
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02 Eigene Darstellung
Marktsegement

Das duBere Erscheinungsbild des Hafens und
des Vereinshauses wirkt gut gepflegt und in ei-
nem guten baulichen Zustand. Die Zielgruppe
des Vereins sind Familien. Insgesamt hat der
Verein 300 Mitglieder, davon viele dltere passiv.
Der Verein richtet oft Regatten aus und auch
interne Veranstaltungen aul3erhalb der Saison,
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wie Griinkohlessen oder eine gemeinsame Sil-
vesterfeier, finden statt. Der Arbeitseinsatz der
Mitglieder betragt 5 Stunden. Wer diese nicht
einbringt, muss einen Betrag in Hohe von 130€
zahlen. Der Vorstand sagte, es sei ihm lieber,
dass die Mitglieder diesen Beitrag zahlen, und
»€in Gartner schneidet die Hecke”. Die jlinge-
ren Mitglieder sehen den Club allgemein eher
als Dienstleister.

Ausstattung

Der Vereinshafen ist gut ausgestattet. Er besitzt
einen Parkplatz fiir Autos, Duschen, Toiletten,
zwei Slipanlagen, einen Kran und befestigte
Steganlagen. Die Regattajollen kdénnen im-
mer aus dem Wasser hochgezogen werden. Im
Winter werden die Steganlagen ausgebaut, da
der Dimmer einfriert. Es gibt eine sogenannte
Winterverordnung, die besagt, wann man auf
dem Dimmer segeln darf. In der Zeit vom 1.
November bis zum 31. Marz ist das Befahren
des Sees nicht zulassig, da der Dimmer ein be-
deutsames Gebiet flr Zug- und Rastvogel ist
und diese nicht gestort werden sollen.
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Das Schlafen auf den Booten ist generell auf
dem Dimmer verboten. Das Vereinsgebdude
besitzt einen eigenen Bereich fiir Kinder und
Jugendliche, wo diese unter sich sein und auch
Ubernachten kdnnen. Auch ist ein Waschplatz
mit Waschmaschine und Trockner vorhanden.
Das Vereinsgebdude beinhaltet auBlerdem
eine Gastronomie mit der ,schonsten Terras-
se am See”, welche auch fiir die Offentlichkeit
zugagnlich ist. Ein Badestrand befindet sich in
unmittelbarer Nahe, gehort aber nicht dem
Club. Ein Fahrradverleih befindet sich im Ort.
Auf dem Geldnde befinden sich noch ein Spiel-
platz und Grillplatze. Eine Tankstelle ist in Form
von Kanistern in einem kleinen Hauschen auf
dem Geldnde vorzufinden. Eine Segelmache-
reri befindet sich unweit im Ort Hlde. Auch
bietet der Verein Ausbildungsmaoglichkeiten
an, beispielsweise die Wettfahrtleiter- oder
Schiedsrichterausbildung. Die Liegeplatze
bzw. Stege sind ausgestattet mit Strom, einem
Wasseranschluss Uber eine Schlauchanlage,
Beleuchtung und einer Moglichkeit zur Mull-
entsorgung. Ein WLAN-Router befindet sich im
Vereinsgebaude. Kommuniziert wird Uber ei-
nen Newsletter per Mail mit den Mitgliedern.
Es gibt auch eine Homepage und eine Face-
bookseite. Diese Seiten sind immer auf einem
aktuellen Stand und man findet alle wichtigen
Dinge, die man Uber den Verein wissen moch-
te, beispielsweise Informationen Uber eine
Gastmitgliedschaft und Fotos von vergange-
nen Regatten. Aulerdem kann man Uber die
Homepage Merchandise Artikel zum Verein
erwerben.
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Verein

Der Verein beschreibt sich selbst als gut ausge-
stattet und in einer guten allgemeinen Lage,
auch bedingt durch die gut ausgestattete Ha-
fenanlage. Beispielsweise wurde im vergange-
nen Jahr eine neue Hiitte fiir die Motorboote
gebaut. Um zu Uberleben ist der Verein immer
wieder auf neue Mitglieder sowie auf Geld
angewiesen. Dieses Geld wird oft durch Spen-
den der Mitglieder eingebracht. Es ist wichtig,
neue Mitglieder anzuwerben. Dies geschieht
vor allem durch das alle zwei Wochen statt-
findende Optimistentraining fir Kinder und
Jugendliche, auch auf3erhalb des Vereins. Au-
Berdem sei fiir dieses Jahr eine Art Tag der of-
fenen Tiir geplant. Viel passiert auch Gber das
Internet, Zeitungen und Mundpropaganda.

Bevor man Vollmitglied im Verein werden
kann, erhdlt man zundchst eine einjahrige
Gastmitgliedschaft. Hierbei muss man einen
Beitrag von 135€ verrichten, auch kann man
auf Wunsch einen Liegeplatz erhalten. Als
Gastmitglied erhalt man die gleichen Rech-

06 http:/Avww.segler-club-duehmer.de/infos-zum-schilirichter-und-wett
fahrtleiter-grundseminar-im-scd/2956

-
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te und Pflichten wie ein ordentliches Mit-
glied. Nach einer Probezeit entscheidet der
Vorstand, ob das Gastmitglied in den Verein
aufgenommen wird oder nicht. Des Weite-
ren muss man nicht zwingend ein eigenes
Boot besitzen, man kann sich auch eins beim
Verein mieten. Das Ziel des Vereins ist es, die
Jugend noch mehr zu férdern, insbeson-
dere durch die Ausrichtung von Regatten.

Um Regatten ausrichten zu dirfen, muss der
Verein Mitglied im Deutschen Segler-Verband
(DSV) sein. Dem DSV steht der Verein eher
mit gemischten Gefiihlen gegeniiber, da man
beispielsweise pro Jahr 24€ pro Mitglied an
diesen verrichten muss und der Verband im
Gegenzug allgemein nicht besonders auf die
Vereine zukdame. Ein weiteres Engagement des
Vereins ,bleibt ja gar nicht aus”. So muss man
sich auch um den Umweltschutz am See kiim-
mern. Oft gab es Blaualgen. Die Umweltstation
Niedersachsen sei eine ,sehr wichtige Sache,
ist aber behindernd fiir die Segler”. AuBerdem
wurde die Blaue Flagge beantragt.




Das Einzugsgebiet des Vereins geht Richtung
Ostwestfalen-Lippe (OWL) und Ruhrgebiet.
Wenig Leute machen noch richtig Urlaub am
See, die meisten kommen nur Uber das Wo-
chenende. Jedoch sei es nach Meinung des
Vorstands so, dass die Mobilitatskosten, um
beispielsweise weiter weg zu fliegen, immer
héher werden und die Leute in Zukunft wie-
der nach regionalen Urlaubsmdglichkeiten su-
chen.

Die Sicht des Vereins

Mit Blick auf die Zukunft sei der Verein auf je-
den Fall Gberlebensfahig. So seien in 20 Jahren
nur noch 4 Vereine am Dimmer bestandig,
darunter der SCD, da dieser einer der gro-
Beren Vereine ist und viel fiir seine Mitglie-
der und kinftige Mitglieder tut. So werden
die kleinen Vereine immer kleiner und deren
Mitgliedern kommen in die gréBeren Verei-
ne, weil in den eigenen Vereinen nicht mehr
viel passiert. Auch sei das Vereinsleben in Zu-
kunft generell noch mehr dienstleisterisch.

Die Anspriiche der Mitglieder werden im-
mer hoher und der SCD sei ,nicht das 15€
Fitnessstudio”. Niemand lebe das Vereinsle-
ben mehr so richtig, da sich vieles Uber die
Generationen hinweg verlieren wiurde. Ein
demographischer Wandel sei auch bemerk-
bar, die meisten Mitglieder sind eher aus der
dlteren Generation. Die Kinder und Jugend-
lichen sind vor allem die Kinder der Mitglie-

.
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der. Kinder und Jugendliche stehen generell : Z
wenig in Kontakt mit dem Segelsport, wenn

die Eltern nicht selber segeln, da der Segel- R D =58

Hobeln und Grunkohlessen am
14.02.2015

sport nicht groBartig medienwirksam ist.

Der Wunschverein fiir die Zukunft soll weniger |
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birokratisch sein und das Denken der Leute ‘ !,duermp!er.dL ' Neuanrsomprang im SUU

Jahreshauptversammiung und
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soll sich dahingehend @ndern, dass der Verein
nicht nur als Dienstleister betrachtet wird und
das Vereinsleben wieder mehr gelebt wird.

Fazit 2 [
Zusammenfassend kann man utber den SCD ]
sagen, dass dieser Verein auf jeden Fall von . |
sich Uberzeugt ist. Fur die Zukunft ist der Ver-
ein gut gerustet, er tut viel fur die Jugendar-
beit und bemiiht sich, nicht uninteressant zu
werden. Auch finanziell ist der Verein mit Si-
cherheit gut ausgestattet, was unter anderem
durch finanziell gut ausgestattete und dem
Verein verbundene Mitglieder bedingt ist. Es
ist wichtig, dass sich die Mitglieder mit dem
Verein verbunden fiihlen, um den Club auch in
Zukunft zu unterstitzen.
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Segelclub Ville

Trager: Verein
Liegeplatze: 135
Mitglieder: 450
Reviergrof3e: 54ha

01 Google-Earth



Allgemeines

Der Liblarer See gehort zu den Ville-Seen, die
nach Beendigung des Braunkohletagesbaus
entstanden sind. Er ist einer der saubersten
Badeseen in der Region KoIln/ Bonn und ge-
hort zur Stadt Erftstadt im Rhein-Erft-Kreis. Die
ehemalige Fordergrube des Tagesbaus Liblar
(1900-1958), mit einer Grofle von 54 Hektar,
wurde rekultiviert und bietet heute zahlreiche
Sport- und Erholungsmdglichkeiten

Revier

Der Liblarersee ist ein stehendes Gewasser und
daher gezeitenunabhangig. Aufgrund des aus-
gepragten Fischbestandes (Aal, Barsch, Hecht,
Waller und Zander, eine Vielzahl von Weil3fi-
schen sowie Karpfen, Schleien und Krebse)
lasst sich auf eine ausgezeichnete Wasserqua-
litat schlieBen. Neben dem Segelverein gibt
es noch einen Anglerverein, einen Kanuverein
sowie einen Campingplatz mit Badestrand.
Das Revier ist besonders gut mit dem MIV
zu erreichen, doch auch zahlreiche Rad- und
Wanderwege fiihren dort hin. Da der See nur
knapp 2km vom Liblarer Zentrum entfernt ist,
bietet sich auch die Méglichkeit an den Verein
fuBlaufig zu erreichen. KélIn als nachste Grof3-
stadt liegt etwa 15km weit entfernt.

Hafen

Die unterschiedlichen Bootsklassen sind durch
den Vorstand festgelegt und begrenzen sich
auf 420er, Finn, FJ, Korsar, Laser, OK-Jolle, Opti-
mist, Vaurien und Schwertzugvogel. Insgesamt
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hat der Verein 135 Liegeplatze, Gastliegeplatze
gibt es nicht. Die Boote werden an Holzstegen
befestigt. Neben dem Verein ist auch eine Se-
gelschule vorhanden. In 2014 wurde das Ver-
einshaus modernisiert und auch sonst ist das
Erscheinungsbild des Gelandes durch den See
sowie eine gepflegte AuBenanlage attraktiv.

Ausstattung

Die Mindestausstattung ist gegeben (WCs, Du-
schen, techn. Ausstattung), nur die Liegeplat-
ze sind begrenzt und sehr knapp. Im Sommer
wird im Clubhaus Gastronomie angeboten,
Maoglichkeiten der Selbstversorgung sind vor-
handen. Hierzu kann unter anderem der im
AuBenbereich liegende Grillplatz genutzt wer-
den. Zudem hat man die Option vom Ufer aus
im See baden zu gehen.

Verein

Der Verein heif3t jeden am Segelsport interes-
sierten willkommen. Somit sind Kinder und Ju-
gendliche ebenso wie Erwachsene und Senio-
ren vertreten. Der Verein organisiert Regatten,
ebenso wie Wanderfahrten oder Clubmeis-
terschaften. Im Fokus stehen die Nachwuchs-
sowie Leistungssportférderung. Die Satzung
sowie die Clubordnung kénnen im Internet
eingesehen werden. Au3erhalb der Saison fin-
den vor allem soziale Aktivitaten, wie das tra-
ditionelle Griinkohlessen, eine Nikolausfeier
oder Sonntagsvortrage statt. Ebenso kénnen
Erste-Hilfe-Kurse sowie Kenter-Kurse wahrge-
nommen werden.



Die Vereinsfinanzierung erfolgt tber die Ein-
nahmen aus der Segelschule sowie die Mit-
gliedsbeitrage. Die Mitglieder miissen sich pro
Jahr 15h & 12€ im Verein einbringen. Der Ver-
ein definiert sich aus finf Saulen:

Regatta Sport
Jugendarbeit
Fahrtensegeln
Segelschule
Soziales Umfeld

N~

Das Hauptanliegen besteht darin, die 5 Sau-
len zu kombinieren. Insgesamt hat der Verein
350 zahlende Mitglieder und insgesamt 450
Mitglieder. Darunter sind 80-100 Jugendliche.
Das Gros hat ein Alter von 45-70 Jahren. Es gibt
sogar noch Uiber 90 Jahrige Mitglieder, die se-
geln. Von April bis November finden vor allem
Regatten und Clubmeisterschaften statt. Von
Dezember bis Marz wird sich besonders um
das soziale Umfeld gekiimmert. Die verschie-
denen Flotten organisieren Clubfeste um das
soziale Umfeld zu starken.

Die Strategie der finf Sdulen und die hohe
rdumliche Qualitat des Sees ermdglichen es
dem Verein, sich von anderen Vereinen abzu-
heben. Das Fahrtensegeln wird forciert, da so-
mit der soziale Zusammenhalt geférdert wird.
Auch die Flotten sind sehr aktiv, was zum Mit-
machen anregt.
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Mitgliedschaft

Nach der Anmeldung im Verein hat man ein
Jahr Probezeit um den Verein naher kennenzu-
lernen und sich dann zu entscheiden, ob man
fest beitreten mochte, oder nicht. Die Aufnah-
megebihr betrdgt 350€, der Jahresbeitrag
liegt bei 128€ fir Einzelmitglieder und 154€
pro Familienmitglied. Die Bootsklassen sind
vom Vorstand festgelegt und begrenzen sich
auf 420er, Finn, FJ, Korsar,Laser, OK-Jolle, Opti-
mist, Vaurien und Schwertzugvogel. Die insge-
samt 135 Liegeplatze haben eine Preisspanne
von 41,00 € (Opti) bis 123,00 € (Schwertzug-
vogel) im Jahr. Zudem muss jedes Vereinsmit-
glied pro Jahr 15 Arbeitsstunden erledigen,
die mit 12€/h honoriert werden. Diese werden
von einem berechtigten Mitglied abgezeich-
net und spater ausgezahlt. Wird die Leistung
nicht erbracht, bekommt das Mitglied kein
Geld zurtick.

Etwa 95% der Boote sind Eignerboote, der Rest
sind Vereins- oder Jugendboote. Ein Boot kann
gemietet werden, die Nachfrage ist aufgrund
der hohen Anzahl an Eignerbooten jedoch
sehr gering. Es ist weder moglich eine Gastmit-
gliedschaft zu erwerben, noch einen Gastlie-
geplatz, jedoch gibt es eine Gastekarte, die fiir
den Betrag von 2,30€ pro Tag erworben wer-
den kann. Dies ermdglicht Fremden das Gelan-
de zu nutzen, jedoch muss das Boot selbst mit-
gebracht werden und kann nicht iber Nacht
dort gelagert werden. Das Mitsegeln bei Ver-
einsmitgliedern ist ohne Probleme maoglich.



Die Berufsgruppen im Verein sind sehr durch-
mischt, entsprechen allerdings dem typischen
Mittelstand. Die Mitglieder unterstlitzen sich
jedoch gegenseitig. Beispielsweise haben ein
Architekt und diverse Handwerker bei der Sa-
nierung des Clubhauses geholfen, der Schatz-
meister ist Betriebswirt, Juristen helfen bei
Fragen zu Satzungen oder ahnlichem und ein
IT-Fachmann verwaltet die Internetseite. Der
SCV unterstutzt das Projekt einer Kdlner Schu-
le, bei welchem Behinderte Kinder mitsegeln
konnen, sofern sie keine Gefahrdung fiir den
Trainer oder andere darstellen. Zudem findet
ein Mal im Jahr das Segeln mit Kindern statt,
die durch Tschernobyl Behinderungen erlitten
haben.

Kommunikation und Medien

Die Kommunikation findet iberwiegend tber
die neuen Medien statt. Fir die dlteren Mitglie-
der gibt es jedoch vereinzelt auch eine Print-
version. Die Homepage ist Ubersichtlich und
einfach aufgebaut. Man kann alle wichtigen
Informationen zum Verein entnehmen und die
aktuellen Nachrichten des Vereins verfolgen.
Zudem gibt es einen eigenen Mitgliederbe-
reich, der eine detailliertere Einsicht erlaubt.
Der SCV hat keine Probleme neue Mitglieder zu
finden. Sie rekrutieren sich hauptsachlich tiber
das Internet oder die Segelschule. Dies hangt
auch damit zusammen, dass keine grof3e Kon-
kurrenz in der Umgebung vorhanden ist. Der
Demografische Wandel ist zu bemerken. Rund
Ya der Mitglieder sind Jugendliche. Demnach
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ist es sehr wichtig die Jugend zu férdern. Die
Mitgliederzahl des Vereins ist insgesamt relativ
konstant. Es ware zwar wiinschenswert, wenn
der Verein noch wiichse, jedoch sind die Liege-
platze sehr begrenzt und daher ist Wachstum
kein Muss. Die Ziele, die sich der SCV setzt, sind
vor allem die aktive Forderung des Segelsports
so wie die des Fahrtensegelns.

Anpassungsbedarf

Die Einzige Schwierigkeit des Vereins liegt
darin, den Grof3teil seiner Mitglieder dazu zu
bewegen, sich aktiv einzubringen. Vereine ge-
nerell werden heutzutage eher konsumiert,
aktive Mitarbeit tritt immer mehr in den Hin-
tergrund. Auch die Vorstandsposten sind eher
schwierig zu besetzen. Daher muss das ,sich
einbringen” verbessert werden. Wiinschens-
wert ware es auch, wenn mehr Leute bei den
Regatten mitsegeln wirden.
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Wirtschaftlichkeit

Die wirtschaftliche Lage des Vereins ist soli-
de. Er finanziert sich UGber die Einnahmen aus
der Segelschule, sowie die Mitgliedsbeitrage.
So konnte der Club es sich leisten 2014 das
Clubhaus zu sanieren, sowie sein 50 Jahriges
Jubildum gebilhrend zu feiern. Spenden gibt
es nahezu keine, auch Sponsoren lassen sich
kaum finden. Diese sind jedoch fiir das Uberle-
ben des Vereins auch nicht relevant.

Herausforderungen

In 20 Jahren wird der demografische Wandel
immer mehr voranschreiten. Es wird immer
schwerer junge Mitglieder zu werben. Das
Segeln wird immer mehr zur Nebensache, da
die Jugendlichen immer mehr Alternativen
haben. Zudem haben sie durch die Umfunkti-
onierung zu Ganztagsschulen immer weniger
Freizeit. AuBerdem sind immer weniger junge
Leute bereit sich ein Boot zu kaufen, das sie
selbst pflegen miissen. Daher miissen sich die
Vereine in Zukunft umstrukturieren. Auch die
modernen Medien, die sich stetig verandern,
werden das Vereinsleben verdandern. Heute
schon erfolgt die Kommunikation 95% (iber
die neuen Medien.



Fazit

Der SCV sieht sich fit fur die Zukunft, da die
Herausforderungen bekannt sind, der Verein
solide wirtschaftet und die kommenden Vor-
stande diese solide Politik fortsetzen werden.
Dem DSV steht der Verein mit gemischten Ge-
fuhlen gegeniiber. Es wird gewlinscht, dass
dieser politisch starker auftritt um die Vereine
zu unterstltzen. Zudem wird der Zustand der
Wasserstral3en in Deutschland bemangelt. De-
sign Guidelines werden auch eher abgelehnt,
da die Vereine so in ihrer Bewegungsfreiheit
eingeschrankt werden. Sinnvoll jedoch wdre
ein juristisches Nachschlagewerk, welches zur
Orientierung dienen koénnte. Wiinschenswert
wadre auch, wenn der DSV die politischen Ver-
anderungen in gut aufbereiteter Form an die
Vereine weiterleiten wiirde.

12 www.segelclubville.de
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Handlungsempfehlungen



Lage am Binnengewadsser

Bei der Lage an einem Fluss ist es wichtig, dass
der Hafen vom FlieBgewasser aus gut sichtbar
ist, damit Bootfahrer den Hafen auf Anhieb
finden und die Fahrten erleichtert werden.
Besonders beim Wandersegeln ist eine gute
Sichtbarkeit eine Erleichterung. Hierzu ist das
Bilden von Sichtschneisen oder Sichtachsen
sehr hilfreich. Auch ein Landschaftsfenster bil-
det eine angemessene Hilfe, um den Hafen gut
ersichtlich zu machen.

Weil auf FlieBgewdssern in der Regel viele
Wassersport-Touristen und Wandersegler un-
terwegs sind, ist es fiir die meisten Hafen wich-
tig, eine angemessene Mindestausstattung an
Service und Infrastruktur anbieten zu kdnnen.
Hierzu zahlen genligend Sanitaranlagen und
Anlegestellen.

Von hoher Bedeutung ist auch die Vernetzung
regionaler Angebote. So kdnnen sich Stadte
entlang eines Flusses zusammenschlieBBen
und eine Reiseroute planen, die als weitere

Anziehung fur Touristen dient und die Fahrten
besser organisieren ldsst. Auf diesen Wegen
werden in verschiedenen Abstanden Rastplat-
ze und Anlegestellen installiert, die den Was-
sertouristen Aufenthaltsmoglichkeiten bieten.

Neben neuen touristischen Angeboten gilt es
jedoch auch den Anspriichen von Dauerlie-
gern gerecht zu werden. Fiir diese ist es haufig
schwer an einem Tag mit dem Boot zu fahren
und auch am selben Tag zu ihrem Ausgangs-
punkt zuriick zu kehren. Man kann ein Ange-
bot fiir diese Dauerlieger schaffen.

Grundsatzlich sollen Hafenanlagen Angebote
fur alle Bootsgrof3en und -klassen bereitstel-
len. Dieses spricht weitere Lieger an. Hierzu
mussen verschiedene Anlagen installiert wer-
den, die das Halten eines Bootes mdoglich ma-
chen. An FlieBgewassern ist es zudem wichtig,
dass Hafen hochwassersicher angelegt sind.
Durch schwimmende Stege kann dieses ge-
wahrleistet werden. Bei der Lage eines Hafens
an einem See ist es wichtig, dass der Hafen von




Land aus gut ausgeschildert ist, sodass Jeder-
mann den Hafen leicht finden kann.

Mindestanforderungen sind heute auch an die
Umweltvertraglichkeit von Hafen zu richten.So
sollte darauf geachtet werden, dass geniigend
Versickungsmaoglichkeiten fiir Regenwasser
vorhanden sind. Hinweise auf Natur- und
Landschaftsschutz sind wiinschenswert.

Als attraktiv gelten Bademdglichkeiten in un-
mittelbarer Nahe des Hafens. So weckt man
das Interesse einiger Zielgruppen am Wasser-
sport. Hierbei muss zudem auf eine gute Ge-
wasserqualitat geachtet werden.

Betreten des
Naturschutzgebietes

04 www.wikimedia.org
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Lage an der Kiiste

Die Lage einer kommerziellen Marina und ei-
nes Vereins sollte sowohl von Landseite, als
auch wasserseitig gut durchdacht sein. So ist
nicht nur die landseitige Ausschilderung wich-
tig, sondern auch die Wahrnehmbarkeit vom
Meer aus. Wichtig ist dies vor allem fiir Wan-
dersegler, die Ubernachtungsméglichkeiten
suchen.

Die maritim gelegenen Hafen haben zudem
ein groBes touristisches Potential, da sie oft-
mals direkt an eine Promenade angegliedert
sind. So kdnnte man Aussichtspunkte, wie
zum Beispiel Schwimmstege, die weit ins Meer
reichen, errichten, sowie die Zuganglichkeit
durch Offnung des Hafens verbessern. Man
kdnnte das Hafenareal in den Sommermona-
ten auch fir offentliche Veranstaltungen mit
einer besonderen Kulisse nutzen, wie zum Bei-
spiel fiir Konzerte. Zudem kann die Zugang-
lichkeit durch Anbindung an das vorhandene
Wegenetz flr FuBgdanger und Radfahrer ver-
bessert werden.

Alle an der Kiiste gelegenen Hafen sollten eine
geeignete Ausstattung flir Wasserwanderer
haben. Dies beinhaltet ausreichend und im
guten Zustand gehaltene Sanitaranlagen, Be-
reiche mit ausreichender Aufenthaltsqualitat
und die Moglichkeit der Nahversorgung im
oder in unmittelbarer Nahe des Hafens. Hierzu
kénnen auch Hafenshops oder ein ,Tante-Em-
ma-Laden” zdhlen.
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Um den Wassertourismus zu fordern ware es
empfehlenswert, dass sich verschiedene Stad-
te und Hafen fir einen Wasserwanderweg zu-
sammenschlieBen. Zudem sollten die Hafen
die Mdglichkeit zur Reservierung von Liege-
platzen bereitstellen, damit man bei langerer
Anreise auch abends die Chance auf einen
Liegeplatz hat. Gleichzeitig sollten die Service-




dienstleistungen ausgebaut werden. So kdnn-
te es bei groBeren Hafen einen Platzeinweiser
geben, damit man nicht nach einem Liegeplatz
suchen muss und zudem Hilfe beim Anlegen
bekommt. Vor allem an der Ostsee spielt die
Charterinfrastruktur eine gro8e Rolle. So kdnn-
te zum Beispiel ein Shuttleservice eingerichtet
werden, damit Urlauber von einem Charter-
punkt zum anderen fahren kénnen, und von
dort zum Ausgangsstandort gebracht wer-
den konnen. Durch die Charterinfrastruktur,
die Lage an der Ostsee und die auslandischen
Gaste spielt die Mehrsprachigkeit eine grof3e
Rolle. So ist es empfehlenswert, wenn das Per-
sonal zum Beispiel danisch oder polnisch spre-
chen kdnnte. Zudem ware es von Vorteil, wenn
die Beschilderung auch international gehalten
wird, bzw. zusatzlich erganzt wird.

Gleichzeitig ist es auch wichtig, wenn es eini-
ge Liegeplatze gibt, die fiir Boote mit Sonder-
mallen bereitgestellt werden. Zudem sollten
die Anlagen, Bauteile und die Infrastruktur
hochwasser- und wellensicher sein. Das be-
deutet, dass zum Beispiel Handldufe an den
Schwimmstegen angebracht werden, da die-
se durch Wind- und Wellengang vor allem fir
dltere Menschen und Kinder unsicher werden
konnen. Einer der wichtigsten Punkte ist die
Integration des Hafenareals in den vorhande-
nen raumlichen Kontext. So sollte man Kon-
takt zur Stadt suchen und sich in kommunale
Satzungen mit einbringen und wenn es ndétig
ist einen Bebauungsplan erstellen.
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Vereine

Je nach der GroBe des Vereins sollte entwe-
der ein Arbeitseinsatz von vorher festgeleg-
ten Stunden pro Jahr a xx Euro von den Mit-
gliedern geleistet werden oder ein vorher
bestimmter Geldbetrag eingezogen werden.
Dabei ist es wichtig, dass jeweils nur eine
dieser beiden Mdoglichkeiten in Betracht ge-
zogen werden kann. Auf diese Weise kann
zum Beispiel durch gemeinsames Arbeiten
fur den Verein die Zugehorigkeit und Iden-
tifikation der Mitglieder gestarkt werden.

Um die Mitglieder zu mehr Teamgeist und
Verantwortung zu aktivieren, sollten in regel-
mafligen Abstdnden gemeinsame Projekte
stattfinden. Zudem kdénnen sich die Mitlglie-
der unentgeldlich bei der Bootsunterhaltung
unterstiitzen, indem sie gegenseitig Arbeiten
Ubernehmen.

Die Vereinskommuniktation muss sich an eine
zunehmend heterogene Mitgliederstruktur
richten. Um jedes Mitglied benachrichtigen zu
konnen sollten altersgruppengerechte inter-
ne Kommunikationswege (iber verschiedene
Medien genutzt werden. Dies beinhaltet zum
Beispiel die Verwendung von E-Mails und die
Zusendungen von Newslettern, den Aushang
der Informationen am ,Schwarzen Brett” fiir
Personen ohne Internetzugang oder fiir die
Jugendlichen die Mitteilung liber soziale Netz-
werke, wie Facebook oder den Kommunikati-
onsdienst Whatsapp.

Wiinschenwert ist ebenfalls eine Kooperation
mit dem lokalen Einzelhandel, mit dem ein
Bonus-System entwickelt werden soll. Nur Mit-
glieder erhalten dort den Bonus.

AuBerdem sollten offene Angebote fiir meh-
rere Altersklassen, besonders auch fiir nicht
Mitglieder, angeboten werden. So kann die
Attraktivitat des Vereins nach auf3en gelangen
und weitere Mitglieder kénnen gewonnen
werden. Darliber hinaus sollten auch speziel-
le Angebote je nach Altersgruppe angeboten
werden, die nur von den Mitgliedern wahrge-
nommen werden kénnen. Dies dient der Star-
kung des Gemeinwesens.

Eine Schlisselaufgabe fir Vereine aller Gro3en
ist die aktive Jugendarbeit. Nur so kann sicher-
gestellt werden, dass Jugendliche einerseits
frith an den Segelsport heran gefiihrt werden,
sie andererseits somit den personellen Fortbe-
stand des Vereins langfristig sichern. Daftr ist
die Zusammenarbeit mit Schulen besonders
wichtig. Die Vereine sollten auch deutlich ma-




chen, dass ihre jugendlichen Mitglieder durch
aktive Mitarbeit soziale und organisatorische
Kompetenzen erlangen kdnnen, die selbst im
spateren Beruf hilfreich sein werden.

Der Verein sollte auch der Offnung fiir Gastmit-
glieder positiv entgegen stehen. Dies bezieht
sich besonders auf die Gastmitgliedschaften
von Jugendlichen. Jedoch sollte die Gastmit-
gliedschaft nur in einem begrenzten Zeitraum
maglich sein. Danach folgt die Entscheidung,
ob man Mitglied werden mochte, oder nicht.

02 Rebekka Stein
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Vereine bis 100 Mitglieder

Da bei Vereinen, deren Mitgliederzahl unter
100 liegt, das Vereinsleben, die Gemeinschaft,
der Zusammenhalt und die gegenseitige Hil-
fe von besonderer Bedeutung sind, sollten
MaBnahmen zur Forderung des Vereinslebens
eingeflihrt werden. Hierzu zahlen Veranstal-
tungen, die sowohl innerhalb als auch auB3er-
halb der Saison stattfinden, sodass auch in den
Wintermonaten die Gemeinschaft gestarkt
und Freundschaften aufrechterhalten werden.

Da bei vielen kleineren Vereinen organisato-
risch nicht die Moglichkeit besteht, die Ju-
gendforderung aufrechtzuerhalten oder re-
gelmallige Feste zu veranstalten, sollten in
diesen Bereichen Kooperationen mit Nachbar-
vereinen, welche nicht zwingend Segelvereine
sein mussen, und Schulen entstehen, sodass
eine Arbeitsteilung in den Bereichen Jugend,
Feste und Sport stattfindet. Um auch die altere
Generation anzusprechen, kénnen Angebote
wie ein Koordinationstraining ebenfalls in Ko-
operation mit anderen Vereinen oder Einrich-
tungen stattfinden.



Um zusatzlich zur Sozialisierung der Mitglie-
der beizutragen, sollte ein Arbeitseinsatz zu-
gunsten des Vereins stattfinden. Dieser sollte
nach Moglichkeit nicht durch einen zu zahlen-
den Geldbetrag umgangen werden kdnnen,
da der Arbeitseinsatz das Miteinander und die
Gemeinschaft des Vereins starkt.

Um den Vereinsmitgliedern einen gewissen
Komfort zu bieten, sollte eine gewisse Min-
destausstattung vorhanden sein. Hierzu zah-
len eine ausreichende Anzahl an Parkplatzen,
saubere Duschen und Toiletten, ein Clubhaus
mit Kiiche und ggf. Ubernachtungsmdglich-
keiten, eine Slipanlage und funktionale Steg-
anlagen.

Um eine Selbstversorgung der Vereinsmitglie-
der zu ermdglichen, sollten ein Kihlschrank
sowie eine Kliche im Clubhaus installiert sein.
Diese kdnnen auch fiir gemeinsame Veranstal-
tungen, wie z.B. Grillabende genutzt werden
und dienen somit einem Mehrzweck.

=

=
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Vereine bis 500 Mitglieder

Besonders wichtig bei einer Mitgliedszahl bis
ca. 500 Mitglieder ist die Jugendforderung.
Darunter fallen unter anderem das Anschaf-
fen von Jugendbooten, sowie das Segeln von
Jung zusammen mit Alt. Wahrend und nach
der Saison ist es empfehlenswert, MaBnahmen
zur Forderung des Vereinslebens einzufiihren.
Dies konnen jahrlich stattfindende Feste, Club-
meisterschaften oder Fahrtensegeln sein. Be-
sonders traditionelle Events wie das jahrliche
Grunkohlessen oder Nikolaus kénnen dabei
hilfreich sein Konstanten zu bilden.

Diesbezuglich liegt die Mitgliederaktivierung
im Fokus. Diese kann gleichsam wie bei den
MafBnahmen zur Férderung des Vereinslebens
anhand von Festen und Fahrten erfolgen, je-
doch auch durch Vortrage oder regelmaBligen
Vereinstreffen. Auch das Thema Merchandise
sollte in Betracht gezogen werden. Merchandi-
se kann zum Gemeinschaftsgefiihl beitragen
und hilft bei der Identifikation mit dem Verein.

Es wird empfohlen Arbeitsstunden, welche
gegen einen Geldbetrag von einem Vereins-
mitglied verrichtet werden, beizubehalten. So
konnen die Mitglieder selbst entscheiden,wie
und in welchem Mal3e sie sich in den Verein
einbringen mochten. Dies ist jedoch abhangig
vom jeweiligen Betreibermodell.

Die Chance auf Aus- und Weiterbildung in ei-
nem Verein ist nicht nur wichtig fir die Mitglie-
der, sondern hilft auch dabei neue Mitglieder



zu werben und somit dem Verein zu Gberle-
ben. Das Angebot einer Segelschule ist daher
sinnvoll.

Angesichts der hohen Mitgliederzahl ist es
wichtig, dass sowohl die Auflenanlage als
auch das Clubhaus Uber eine angemessene
GroBe verfigen. Empfohlen wird auBBerdem,
dass im Vereinsheim mindestens die Selbst-
versorgung gewahrleistet wird (Kihlschrank,
Gefrierschrank, Geschirr, Besteck, Glaser....)
und gegebenenfalls ein Gastronomieangebot,
welches fiir die Offentlichkeit zuganglich ist,
besteht.

Hinzukommt, dass eine angemessene Min-
destausstattung, wie beispielsweise eine aus-
reichende Anzahl von sanitaren Anlagen oder
geniigend Stegen und Anlegeplatzen gege-
ben ist. Wiinschenswert waren auch Uber-
nachtungsmoglichkeiten, insbesondere fiir
Vereinsmitglieder von weiter weg oder Gaste.
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Vereine mit mehr als 500 Mitgliedern
Bei einem Vereinshafen mit mehr als 500 Ver-
einsmitgliedern ist eine besonders umfangrei-
che sportliche, sanitdre und gastronomische
Ausstattung unerlasslich. Dazu gehort auch
eine angemessene Anzahl an Gastliegeplat-
zen. Der Hafen sollte auBerdem vom Land so-
wie vom Wasser aus gut erreichbar und orien-
tierungssicher ausgeschildert sein. Parkplatze
fir PKW und Trailer sollten ebenfalls zur Verfi-
gung stehen.

Da viele Vereinsmitglieder meist nur Gber das
Wochenende kommen, ist es wichtig, Anreize
furlangere Aufenthalte zu schaffen. Dies konn-
ten Gastronomien, aber auch ein kulturelles
und sportliches Rahmenprogramm sein. Der
Hafen sollte auch so ausgestattet sein, dass
man dort langer bleiben kann. Wichtig ist es,
dass ein Verein von dieser Gro3e auch eigene
Boote besitzt, um Mitgliedern, die nicht unbe-
dingt ein eigenes Boot besitzen, die Moglich-
keit zu geben, sich ein Boot zu mieten. Hierbei
kann auch Uberlegt werden, ob beispielsweise

jlingere Leute, die kein eigenes Boot besitzen,
mit dlteren Leuten, die ein eigenes Boot besit-
zen, aber nicht mehr selber segeln kénnen, ge-
meinsam segeln.

Sehr wichtig fir jeden Verein ist die Jugendar-
beit. Meistens sind nur die Kinder von beste-
henden Mitgliedern auch Mitglieder im Verein.
Um die Jugend zu fordern, ist es wichtig, viele
Aktionen fiir dieses Alter, aber auch fir die an-
deren Generationen, zu machen. Auch sollten
ihnen eigene Aufenthaltsraume zur Verfligung
stehen. Ebenso miissen Ausbildungsmdglich-
keiten und Boote fiir die Jugendlichen vorhan-
den sein.

Bei der Gestaltung des Hafens kann man wei-
tere Moglichkeiten schaffen, den Hafen zu er-
leben. So kdnnen Stege geschaffen werden,
an denen keine Boote anlegen, sondern Gber
die man als Ful3ganger laufen kann. Auch kann
Uber Bademaoglichkeiten, je nach Wasserquali-
tat, im Hafen oder in der Nahe nachgedacht
werden. Ein Offnung des Hafens fiir die Offent-
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lichkeit kann ebenfalls von Bedeutung sein, da
so ein Fokus auf den Segelsport und die Ver-
einsarbeit gelegt wird.




Kommerzielle Anlagen

Fir den DSV und seine Mitgliedsvereine kann
die Analyse von als vorbildlich eingestuften
kommerziellen Anlagen Grundlage fir die
Betrachtung sein, welche Aspekte eines kom-
merziellen Anbieters sinnvoll auf Vereine liber-
tragbar sind und das Potential besitzen, den
Erfolg oder die Attraktivitat einer Vereinsanla-
ge wesentlich beeinflussen zu kénnen.

Zunachst kann berechtigterweise davon aus-
gegangen werden, dass die Kundenerwar-
tungen an kommerziell betriebene Anlagen
durchweg hoher sein dirften als an Anlagen,
die von Vereinen betrieben werden. Ungeach-
tet der GroBe des jeweiligen Anbieters bzw.
des von ihm betriebenen Hafens wird ein zah-
lender Kunde - bei vollstandiger Markttrans-
parenz und Marktinformation - im Vergleich
zu einem Vereinsmitglied oder Gast aufgrund
seines Kundenstatus in jeder Hinsicht mindes-
tens die Qualitat eines vergleichbar grof3en
und geographisch vergleichbar gelegenen
Vereinshafens erwarten — und eben das gewis-
se Etwas in jeder Leistungskategorie zusatz-
lich. In einem perfekten Markt wird ein Kunde
zuerst den Anbieter wahlen, der c.p. tber die
beste Lage, Erreichbarkeit und das attraktivste
Erscheinungsbild verfiigt.

Die Ausgangshypothese ist, dass ein erfolgrei-
cher kommerzieller Anbieter mindestens alle
oben diskutierten Kriterien einer vergleichbar
grof3en Vereinsanlage bieten muss, um wett-
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bewerbsfahig zu sein. Wir unterstellen ferner,
dass — insbesondere da es sich bei den Dienst-
leistungen eines Sportboothafens zumeist fir
den Nachfrager um eine Freizeitaktivitat han-
delt — an einen kommerziellen Anbieter eben-
falls die Erwartungen an ein gewisses Mal3 an
+Nestwarme” oder ,Familiaritat” bei der Leis-
tungserbringung gestellt werden. Mit einem
Verein wird diese Idee von Gemeinsamkeit
oder ,Wir-Gefiihl” traditionell in Verbindung
gebracht und ist ceteris paribus ein natirlicher
Wettbewerbsvorteil der Vereine, den diese
nutzen und ausbauen sollten.

Mit einem kommerziellen Anbieter verbindet
sich direkt die Erwartung an professionelle
Strukturen und Prozesse, die liber jeden Zweifel
erhaben sind und eine rundum zufriedenstel-
lende Leistung ermdglichen. Dazu gehort ein
professionelles, verldssliches Dienstleistungs-
angebot, ein hohes Mal3 an Preistransparenz
(Preis-Leistungs-Verhaltnis) und ein Hochst-
maf an Kundenorientierung. Erganzt werden
sollte dies durch ein (digitales) Kommunika-
tionsangebot, das es beiden Seiten erlaubt,
schnell und effektiv miteinander in Kontakt zu
treten. Nicht zuletzt gehort in diese Kategorie
auch, dass personliche Ansprechpartner und
etablierte  Konfliktbeilegungsmechanismen
vorhanden sind. Eine Leistungsdifferenzierung
durch das Vorhalten von Dienstleistungspake-
ten, die Uber den Basisbedarf hinausgehen,
ist hier wiinschenswert. Dabei kdnnte es sich
beispielsweise um spezielle Angebotspakete,



kulturelle Angebote oder Kooperationen mit
anderen Anbietern handeln. Zum Bereich der
Leistungsdifferenzierung zahlt auch die Opti-
on, zielgruppenspezifische Angebote, so zum
Beispiel Angebote fiir Alleinsegler oder Famili-
en, zu unterbreiten.

Besonders wichtig flir das Funktionieren eines
kommerziellen Konzepts erscheint, dass ver-
lassliche und einfache Vertragsmodelle ohne
FuBangeln verfligbar sind und Innovationen,
zum Beispiel neue Sportarten (Kite-Surfen
etc.), den Kunden zuganglich gemacht weden,
um am Puls der Zeit zu bleiben.

Vereine sollten nicht nur priifen, welches Ser-
viceversprechen ihre Mitglieder erwarten und
sie als Vereine geben kénnten, sondern auch,
ob dazu Kooperationen mit gewerblichen An-
bietern sinnvoll sind, um finanzielle oder per-
sonelle Belastungen und Risiken fiir den Verein
zu minimieren. Der Aufwand einer kommerzi-
ell betriebenen Anlage mit Gewerbebetrieben
und Dienstleistern (z.B. Restaurants, Werft, Le-
bensmittelhandel) wird fiir einen Verein nur
in den seltensten Fallen administrierbar sein;
gleichermaBen konnte dies aber Garant flir das
Fortbestehen einer Vereinsanlage sein. Hie-
raus lasst sich der Prifauftrag an die Vereine
ableiten, ob das Erbringen und gleichzeitige
Auslagern gewitinschter Dienstleistungen an
Dritte (Verpachtung und Betrieb im Rahmen
einer Gestaltungsvorgabe) den Segelverein
attraktiver und zukunftsfahig machen konnte.
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Die Zukunft von Segelvereinen

Viele Segelvereine haben das Problem, dass
sie unflexibel sind und nicht spontan handeln
konnen. Zur Zeit méchten viele Menschen bei
Wind einfach nur segeln, ohne sich in Vereinen
zu verpflichten oder ein Boot zu besitzen. Da-
her ist es notwendig, dass sich Vereine mehr
nach auBen hin 6ffnen und Boote fiir ein Leih-
geschaft vorhalten.

Darliber hinaus wird die Welt immer digitaler.
Diesen Trend sollten Vereine fiir ihre Werbung
nutzen. Beispielsweise konnten Vereine eigene
Apps entwickeln, mit denen sich die Mitglieder
identifizieren kdnnen und die zusatzlich noch
die Verfligbarkeit der Boote sowie liber Wind
und Wetter informiert. Die App kdnnte man so
ausbauen, dass auch Gaste Uber die App Lie-
geplatze und Boote buchen kdnnen.

Dazu steht das Segeln in einem Wettbewerb
mit anderen Wassersportarten, die glinstiger,
spektakuldrer und Platz schonender sind. Da-
her sind die Bootsbauer und Segelvereine in
der Pflicht Boote zu entwickeln, die mit den
modernen Trendsportarten mithalten kénnen.
Des Weiteren sollten Segelvereine sich lGberle-
gen, ob sie vielleicht auch Sportarten wie Kite-
surfen, Windsurfen und Stand Up Paddeling in
ihre Angebotsstruktur aufnehmen.

Das Ausrichten von Meisterschaften wie z.B.
Weltmeisterschaften im Flying Dutch und wei-
tere grof3e Events konnten die Menschen auf-



merksam machen auf den Segelsport und die
Segelvereine. In der Hinsicht ist der Segelsport
furr sich durch die Kieler Woche gut aufgestellt.
Jedoch gehoren junge Leute, welche die Zu-
kunft des Segelsports sind, nicht zur Zielgrup-
pe der Kieler Woche. Auch hier kénnten Events
wie das Kitesurfer-Festival in St. Peterording
als Beispiel herhalten. Bei Events sollten die
Vereine sich starker einbringen und als Orga-
nisatoren auftreten.

Insgesamt sollten sich alle Vereine mehr der
Offentlichkeit annehmen und ihr Geldnde und
die Angebote auch fiir Nicht-Mitglieder zu-
ganglich machen, um so Aufmerksamkeit zu
erlangen.
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Anhang



Interviewleitfaden DSV Design Guidelines

Codg99 |nicht verfligbare Daten

H Hintergrundinformation im Vorfeld erheben bzw. bei Besuch beurteilen; falls 99, dann als Interviewfrage (F) verwenden

F Interviewfrage

sons{Sonstige

Teil 1: Erhebung von Hintergrundinformationen (falls nicht erhebbar, diese im Interview abfragen)

Thema Nr|Art |Fragestellung Auspragungen ja | nein |individuelle Zusatzinformationen
Angaben

Revier 1([H Grof3e

2|H Naturhafen

3|H Bootstypen Motorboot

Segelboot

sonst Katamarane, Ruderboote, Skiffs etc.

4 (H Restriktionen BootsgroRe [Lange

Breite

Hohe

Tiefgang

5|H Erreichbarkeit OPNV

MIV

Fahrrad

Boot

sonst

6 |H Gewassertyp Binnengewasser

flieRend

stehend

Kiste

gezeitenabhéngig

gezeitenunabhangig
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Leitungsstruktur [ ] |
Hat es hier in der Vergangenheit Veranderungen gegeben? viel Fluktuation konnte auf Streitigkeiten hin-
Steht der Verein mitten im Leben oder aberaltert er thematisch  |deuten; es konnte aber genauso Indiz fir ein
oder von der Mitgliederstruktur? | | Verjingung des Vereins sein: herausfinden!
Kénnte man sich das Vereinsleben so noch in 20 Jahren
vorstellen oder sind Anpassungen erforderlich?
Ist das Ehrenamt noch zu retten?
T4|F  [Welche Vorteile habe ich als Mitglied? Mitgliedervorteile auch aulterhalb des Verein
z.B. Verginstigungen bei Tante Emma
Anpassungsbedarf ja /|Grund
75|F Mitgliederstatus Wachst der Verein?
Ist das gut oder schlecht?
76]F Menschen im Verein Wie andern sich die Mitglieder und ihre Anspriiche? zielt darauf ab zu prifen_ob Altersstruktur un|
oder Anspriiche sich verandern
Wie wird das aufgefangen? z.B. Mitgliederwerbung — s.unten
Kommunikation / Medien
77|F  |Welche Rolle spielt die Kommunikation iber modeme Medien fir lhren Verein?
Newsletier / Mitgliedermagazin?
Facebook?
E-Mail als Regelkommunikation? interessant — wie gehen altere Mitglieder dan
um?
Herausforde 78|F  |Was planen Sie fur die kommende Saison?
Investitionen — welche?
Mitgliederstatus
Projekte / Neuausrichtung?
79]F  |Welche Anpassungen sind nétig, welche sinnvoll? Lassen sich diese verwirklichen, oder warum nicht?
Fazit 80JF  |AbschlieBend — wie sieht lhr Wunschverein aus, wie sieht Ihre Wunschanlage aus? Ausstattung, Lage, Technik, Gestaltung?
Wie sieht Ihr Wunschmitglied aus?
|
81]F  [Wo sehen Sie lhren Verein in 10 oder 20 Jahren? Sind Sie fit fiir die Zukunft?
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Umweltaspekte

NSG

LSG

Gewasserqualitat

offizielle Giteklassifizierung

Hafen

EEN

Hafenkategorisierung

Dienstleistungs-

am ehesten zutreffende Kategorie auswahler

Liegeplatz-

Tourismus-

Technik-

Trocken-

Entertainmenthafen

welches Entertainment wird geboten?

HI/F

Liegeplatze

Anzah|

eigene Liegeplatze

Gastliegeplatze

Organisation

kommerziell

\erein

Lage

landlich

stadtisch

Erreichbarkeit

OPNV

MIV

Fahrrad

Boot

sonst

HIF

Orientierung

Ausschilderung

qualtitative Beschreibung

Hinweise

H/F

Naturhafen

ja

nein

HIF

Wind- und Wellenschutz

Ausrichtung

zur HWR (im/vorm Wind)

sonst

H/F

Uferbauwerke

Pier

qualtitative Frage

Kaimauern
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Stege

HIF

Umweltaspekte

Versiegelung

Grad

Entsorgung Reinigungswasser

Zertifizierung (Blue Star, etc )

H/F

Gelandegrolie

Quantitative Frage

Bootstypen

Motorboot

Segelboot

sonst

20

Restriktionen Bootsgrofie

Lange

Breite

Hohe

Tiefgang

21

H/F

konkurrierende Nutzungen

Fahre

Fischerei

Fracht

sonst

FIH

Synergien

Nutzung durch weitere Vereine

Kooperationen

kommerz./gemeinn. Kombiniert

23

F/H

Netzwerke

Kooperationen m.a. Betreibern

z B. Baltic Sailing

Gestalt

24

Baualter

25

Baulicher Zustand

neuwertig

modernisiert

durchschnittich

modernisierungsbeduritig

abgangig

H/F

Zustand techn. Anlagen

neuwertig

Zustand techn. Anlagen ist am
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modernisiert

Erscheinungsbild nicht immer beurteilbar.

durchschnittlich

Ggf. explizit nachfragen

modernisierungsbedurftig

abgangig

27|H / F|Nutzungsverteilung Zonierung vorhanden fur
Technik, Tanken, Werft
Entsorgung / WC
Liegeplatze
Dienstleistungen
sonst
28]H / F|Architektur / Freiraum Frage spezifizieren
qualtitative oder quantitative Frage ( z.B.
Freiraumgrofie)
29|H / F|Okologie Okologie qualtitative Frage
Landschafisbild
Uferzonen
30 Gestaltung von Stellplatzen | Gestaltung
Einbindung in Gesamtareal
Mehrfachnutzung (z.B. Winterlager)
Ell Gestaltensche Details freie Aufzahlung
Markt 32|H | F|Zelgruppe Jugendliche qualtitative Frage
Familien
Erwachsene
Senioren
33|H / F|Vereinsstruktur Anzahl Mitglieder
gaf. Anzahl Kunden
34|H / F]Vereinssatzung Satzung Satzung nach Moglichkeit als Datei
oder Ausdruck erhalten
35[H / F|Vereinsaktivitaten Regatten
Wanderfahrten

aulerhalb der Saison

qualtitative Frage

Arbeitseinsatz in h
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Veranstaltungen

Aufzahlung

Mitgliederversammiungen

Nachwuchsforderung

Leistungssportforderung

FIH

Vereinsfinanzierung

Gebuhrenstruktur

siehe auch Interviewfrage

Arbeitseinsatz

Kooperationen mit Sponsoren

offentliche Hand / Zuschiisse

Mazene

37

Spezielle Kundenangebote

Aufzahlung

qualitative und quantitative Frage

Ausstattung| 38

Mindestausstattung

Parkplatze

Beurteilung nach Anzahl im Verhaltnis

Duschen, Toilletten

zur Zah! der Liegeplatze/ Vereinsgralie

(Club-) Haus

Slipanlage

siehe auch techn. Ausstatiung

Steganlagen

Fingerstege / ubliche Stege

39

HIF

erweiterte Serviceangebote

Ubernachtungsmoglichkeiten

Beurteilung anhand Hotelkategorie (_Sterne”

Waschplatz

Waschmaschine

Trockner

Gastronomie

Einschatzung (Imbil..._.gehoben)

Lebensmittelversorgung

Einschatzung (Tante Emma..Supermarkt)

Badestrand

Sauna

Liegewiese

Fahrradverleih

Spielplatz

Grllplatz

Sonstiges

Tankstelle, Gasflaschentausch

Werkstatt / Werft / Motorservice

Bootswaschanlage

Segelmacherei

Kran

temporar, dauerhaft?
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dauerhaft

temporar

Gastliegeplatze

Winterliegeplatze

Beurteilung nach Lage, Anzahl, Halle / aulen

Hafenmeisterei

Wasserrettung

Wassersportausbildung

Bootscharter

Shuttle-Service

Ausbildungsmaglichkeiten

40

H/F

Liegeplatzausstattung

Elektnzitat

Wasseranschlul®

Beleuchtung

Internet

W-LAN? Internet im Clubhaus?

Altolentsorgung

Bilgenwasserentsorgung

Abwasserentsorgung

Mullentsorgung

41

HIF

Kommunikation

(Club-) Zeitung, Newsletter

Merchandising-Artikel

Homepage

Zugang, Informationsgehalt, Aktualitat

Ansprechpartner

Erreichbarkeit

Notfallkontakte

Vorhandensein

42

HIF

Kategorien

Dienstleistungshafen

Liegeplatzhafen

Tourismushafen

Technikhafen

Trockenhafen

Entertainmenthafen
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Teil 2:

Interview (Verifizierung der Hintergrundinformationen und Erhebung von Zusatzinformationen)

Themenko [Nr Fragestellung Zusatzinformationen (nur fur den
mplex Interviewer)
Der Verein |42 Wirden Sie mir lhren Verein kurz vorstellen? Hier am besten nachhaken, um zu erfahren,
was fur Mitgheder im Verein sind (arm, reich,
Familien)
ob Mitglieder vorwmegend eigene Boote habe
43 Was ist das Hauptanliegen lhres Vereins? Antwort wird validiert gegen die Antworten
z.B. Vereinsfamilie vs. Zweckgemeinschaft fir Sport auf die Fragen zur Satzung (siehe unten)
[
44 Was machen Sie aullerhalb der Saison als Verein oder schiaft das Vereinsleben dann eher eiffalls es einschlaft, 1st das ein Indiz fur die
Zweckgemeinschaft
45 Was macht Ihren Verein besonders — vor allem im Vergleich zu anderen Vereinen? z B. Sportforderung, Parties, Ausfahrten?
Mitgliedschq 46 In einem Satz: Warum sollte ich bei IHNEN Mitglied werden? offene Frage, kurze Antwort

47

Welche Voraussetzungen mufte ich dafir erfillen?

z.B. Beruf, Finanzkraft?: findet hier eine Sozi

auswahl statt?

48

Sollte ich ein Boot besitzen oder kann ich mir ein Boot bei lhnen

leihen?

Spielt Teilen eine Rolle oder geht es um Besi|

und Statussymbole?

49

Ist es moglich, eine Gastnitgliedschaft zu erwerben?

Ist es unkompliziert moglich, bei anderen Mitgliedern aktiv mitzu

segeln? Férdem Sie das?

Hintergrund: ist dies ein Verein bestehend ayl

eingeschworenen Gruppchen oder ist man

eher offen?

51

Ist lhr Verein ein Mitmach®-Verein, oder kann / muB ich einfach

mehr bezahlen, wenn ich nicht

mitarbeiten will?

Sind Sie aktiv auf der Suche nach Mitgliedern oder lassen Sie si

ch finden? Wie sieht der Such

vgl unten — Anpassungsbedarf

aus?

Spuren Sie einen demographischen Wandel?

Vereinsstaty

Konnte ich Ihre Satzung erhalten?

Zielist herauszufinden, inwiewert der Verein

Was steht in lhrer Satzung, welche Besonderheiten gibt es?

sich auf die Herausforderungen der Gegenwd

\Welche Ziele setzen Sie sich dort?

und Zukunft einstelit z B. Jugendférderung
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55|F Ist die Satzung geeignet, den Verein in die Zukunft zu fuhren oder gibt es Anpassungsbedarf?|Objektive Beurteilung nach dem Interview

56]F |Spielt die Satzung im Vereinsleben uberhaupt eine Rolle — lebt sie oder ist sie nur ein notwendiges

57|F  |Ubel? Ist die Profilierungsinstrument fir Altvordere?

Die Sicht de|58|F  |Wie beurteilen Sie Ihren Club im Ganzen? Zunachst allgemeine Einschatzung abfragen
|
59|F  |Sind Sie — aus lhrer Sicht - ,erfolgreich” / erfolglos? wenn ja — woran mift sich Erfolg aus Sicht dd
Gesprachspartners?

falls nein — woran kénnte das aus Sicht des

Ansprechpartners liegen?

60|F Was machen Sie besser / schlechter als andere Vereine? Einschatzung des Ansprechpartners

61|F  [Woraus resultiert der Erfolg / MiBerfolg?

geographische Lage Die Antworten des Vereins sind spater zu ob

finanzielle Lage ektivieren mit unseren Analyseergebnissen

Konkurrenz (durch kommerzielle Anbieter / andere Vereine?)

Dienstleistungsorientierung / Dienstleistungsangebot

62|F  [Wie beurteilen Sie die Rahmenbedingungen fur den Segelsport in Deutschland? offene Frage — hier geht es um die Beziehung

zum DSV als Dachorganisation aber auch un

die Unterstiitzung durch Kommune/ Land/ By

Was sollte besser sein?

63]F  |Wirden Sie neue Design Guidelines des DSV begriien? Sind Sie bereit, Veranderungen am Erschein-

nungsbild vorzunehmen?

Bauliche Verdnderungen

Veranderungen der Freirdume

Medienauftritt

Dienstleistungsangebot

Erwerb neuer Boote zum Verleih / Ausbildung

64|F Engagiert sich der Verein aulerhalb des Segelsports? um Geld einzunehmen? oder um eine gesell

z B. Soziales Engagement, Umweltarbeit, Naturschutz? schaftliche Funktion wahrzunehmen?

Kooperationen mit Birgem, Kommune etc.

Wirtschaftli¢65|F  |Wie sieht die wirtschaftliche Lage Ihres Vereins aus? ja /|Grund

|Kostendeckung | insgesamt aus Gast- und Vereinsgeschaft
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Gibt es Sponsoren?

Spenden

Ehrenamt

Arbeitseinsitze

Engagement von Mitgliedem

z.B. Mitglied plant Neubau des Vereinsheims

als Architekt

Gastlieger

Bedeutung des Geschafts (absolut oder relat|

Falls keine Kostendeckung — was sollte sich andemn?

Mitgliedsbeitrage, Arbeitseinsatz, hohere

Kostenpauschalen, mehr Mitglieder, mehr

Gastlieger, etc.

Was ist notig zum (finanziellen) Uberieben des Vereins?

z.B. Kooperationen mit anderen Vereinen

grundsatziich oder themenbezogen, z B. Aus;

Spenden

bildung

strategische Pariner / Sponsoren

Vereinslebe

Konnen Sie mir einen Uberblick aber die Zahl und die Altersstruktur lhrer Mitglieder geben?

Ziel ist es_die Altersstruktur als Zahlenaus-

wertung zu erhalten — Sicht und Realitat sind

haufig unterschiedlich

69

Welche Nationalitaten gibt es im Verein und wie stark sind diese reprasentiert?

Ist Verein Tell der Gesellschaft oder nur ein

Ausschnitt der Gesellschaft?

70

Welche Berufsgruppen sind

in lhrem Yerein vertreten und welch

e Rolle spielen diese?

Ist Verein Tell der Gesellschaft oder nur ein

evtl elitirer Ausschnitt der Gesellschaft?

7

Sollte sich der Verein auf dltere oder jungere Mitglieder verstarkt einstellen und

z.B. Mitsegeln, Forcieren von gemeinsamen

entsprechende Angebote m

achen?

Arbeitsdiensten oder Service gegen Geld?

Jung segelt mit Alt_....

72

Wie funktioniert das Vereinsleben?

1a /|Grund

Bezahlverein oder Mitmachverein?

Hat sich das Konzept bewahrt?

bezieht sich auf die vorige Frage

Was konnte besser funktionieren?

Welche Maltnahmen planen Sie da

fir oder haben Sie bereits

bezieht sich auf die vonge Frage

ergnffen?

73

Wie organisiert sich das Vereinsleben?
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Leitungsstruktur [ ] |

Hat es hier in der Vergangenheit Veranderungen gegeben?

viel Fluktuation konnte auf Streitigkeiten hin-

Steht der Verein mitten im Leben oder Gberaltert er thematisch

deuten; es konnte aber genauso Indiz fur ein

oder von der Mitgliederstruktur? | |

Veniingung des Vereins sein: herausfinden!

Konnte man sich das Vereinsleben so noch in 20 Jahren

vorstellen oder sind Anpassungen erforderlich?

Ist das Ehrenamt noch zu retten?

74

Welche Vorteile habe ich als Mitglied?

Mitgliedervorteile auch aulerhalb des Verein

z.B. Vergunstigungen bei Tante Emma

Anpassungsbedarf

ja /|Grund

T5]F Mitgliederstatus Wachst der Verein?
Ist das gut oder schlecht?
76]F  |Menschen im Verein Wie andern sich die Mitglieder und ihre Anspriiche? zielt darauf ab zu prifen, ob Altersstruktur un|

oder Anspriiche sich verandemn

Wie wird das aufgefangen?

z.B. Mitgliederwerbung — s.unten

Kommunikation [ Medien

T7|F  |Welche Rolle spielt die Kommunikation Gber moderne Medien fir lhren Verein?
Newsletter / Mitgliedermagazin?
Facebook?
E-Mail als Regelkommunikation? interessant — wie gehen 3ltere Mitglieder dan
um?
Herausforde 78|F  |Was planen Sie fir die kommende Saison?
Investitionen — welche?
Mitgliederstatus
Projekte / Neuausrichtung?
79|F  |Welche Anpassungen sind nétig, welche sinnvoll? Lassen sich diese verwirklichen, oder warum nicht?
Fazit 80]F |Abschliefend — wie sieht |hr Wunschverein aus, wie sieht |hre Wunschanlage aus? Ausstattung, Lage, Technik, Gestaltung?
Wie sieht Ihr Wunschmitglied aus?
|
81]F  |Wo sehen Sie lhren Verein in 10 oder 20 Jahren? Sind Sie fit fiir die Zukunft?
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